Programacion semanal

GERENCIA COMERCIAL

En la programacion semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las
semanas del cuatrimestre.

Semana 1

Semana 2

Semana 3

Semana 4

Programacion semanal

CONTENIDO TEORICO

Tema 1. Disefio y gestién de productos

1.1. Introduccién y objetivos

1.2. Concepto, dimensiones y clasificacion del producto
1.3. Gestion de la cartera de productos

1.4. Elementos identificativos del producto

1.5. La calidad de los productos

1.6. Referencias bibliograficas

Tema 2. Decisiones sobre nuevos productos
2.1 Introduccién y objetivos

2.2. Conceptos y tipos de nuevos productos
2.3. El proceso de desarrollo de innovaciones
2.4. Los procesos de adopcién y difusién

2.5. El ciclo de vida del producto

2.6. Referencias bibliograficas

Tema 3. Estrategias de marca
3.1. Introduccién y objetivos
3.2. La marca

3.3. Tipos de marcas

3.4. Estrategias de marca

3.5. Gestién de las marcas

3.6. Referencias bibliograficas

Tema 4. Decisiones sobre precios

4.1. Introduccién y objetivos

4.2. El precio

4.3. Factores determinantes del precio

4.4. Métodos para la determinacién de precios
4.5. Estrategias de precios

4.6. Referencias bibliograficas

Tema 5. Decisiones sobre el sistema de distribucién
5.1. Introduccion y objetivos

5.2. Funciones de la distribucién

5.3. Canales de distibucién

5.4. Relaciones en el canal de distibucion

5.5. Referencias bibliograficas

Tema 6. Canales de distribucion: formas y estructuras
6.1. Introduccién y objetivos

6.2. Tipos de intermediarios y sus relaciones

6.3. El comercio mayorista

6.4. El comercio minorista

6.5. El merchandising

6.6. Referencias bibliograficas

ACTIVIDADES
(20 puntos)

Actividad: Caso Imaginarium
(9 puntos)

Test tema 1
(0,2 puntos)

Test tema 2
(0,2 puntos)

Test tema 3
(0,2 puntos)

Testtema 4
(0,2 puntos)

Testtema 5
(0,2 puntos)

Testtema 6
(0,2 puntos)
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Semana 5

Semana 6

Semana 7

Semana 8

Semana 9

Semana 9

NOTA

CONTENIDO TEORICO

Tema 7. Logistica de la distribucion

7.1. Introduccion y objetivos

7.2. Naturaleza e importancia de la logistica
7.3. Funciones de la logistica

7.4. Administracion logistica integrada

7.5. Referencias bibliograficas

Tema 8. Decisiones sobre comunicacién
8.1. Introduccién y objetivos

8.2. Concepto y tipos de comunicacién
8.3. Instrumentos de comunicacién

8.4. La planificacion de la comunicacion
8.5. Referencias bibliograficas

Tema 9. Herramientas de comunicacién
9.1. Introduccién y objetivos

9.2. Publicidad

9.3. Promocion de ventas

9.4. Relaciones publicas

9.5. Marketing directo

9.6. Venta personal

9.7. Referencias bibliograficas

Tema 10. El plan de marketing

10.1. Introduccion y objetivos

10.2. El plan de marketing

10.3. Estructura del plan de marketing
10.4. Presupuesto de marketing

10.5. Control de marketing

10.6. Referencias bibliograficas

GERENCIA COMERCIAL

ACTIVIDADES
(20 puntos)

Test tema 7
(0,2 puntos)

Actividad grupal: Caso Zara
(9 puntos)

Test tema 8
(0,2 puntos)

Testtema 9
(0,2 puntos)

Test tema 10
(0,2 puntos)

Semana de repaso

Semana de examenes

Esta Programacién semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para el
enriquecimiento de la asignatura.
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