0431000026.- Comunicacion en Medios Digitales

Programacion semanal

En la programacién semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las
semanas del cuatrimestre.

Semana 1

Semana 2

Semana 3

Semana 4

Semana 5

Semana 6

Temas

Eventos
(6 puntos)

Clases en directo

Tema 1. El nuevo escenario de la
comunicacion digital

1.1. éComo estudiar este tema?
1.2.Tecnologias emergentes para una nueva
sociedad

1.3. La sociedad de la informacion y los
desinformados

1.4. Nuevas tecnologias y nuevas formas de
resolver problemas: una explicacion

1.5. La brecha digital y su secreto

1.6. Nativos digitales: un mito convincente
1.7. Referencias bibliograficas

Asistencia a 2 clases en directo a
elegir a lo largo del cuatrimestre
(0,25 puntos cada una)

Test tema 1
(0,1 puntos)

Presentacion de la asignatura y
clase del tema 1

Tema 2. Periodismo digital

2.1, ¢Coémo estudiar este tema?

2.2. El periodismo participativo. Definicién y
contexto

2.3. Principios de uso del periodismo participativo
2.4. Las reglas de participacion del periodismo
colaborativo

2.5. Implicaciones del periodismo participativo
2.6. Ejemplos del periodismo participativo

2.7. Referencias bibliograficas

Test tema 2
(0,1 puntos)

Clase del tema 2

Tema 3. Escenarios profesionales en la
comunicacion digital

3.1. ¢Coémo estudiar este tema?

3.2. Desafio de la convergencia multimedia
3.3. Nuevos perfiles y competencias

Actividad: Habilidades y
funciones del periodista
multimedia
(1,25 puntos)

Test tema 3
(0,1 puntos)

Clase del tema 3 y presentacion de
la actividad Habilidades y funciones
del periodista multimedia

Tema 4. La funcion del periodista en Red
4.1. éComo estudiar este tema?

4.2. Introduccion. Las habilidades basicas del
periodismo en Red

4.3. Escribir para la Red. Principios generales
4.4. El uso de recursos en Internet

4.5. Algunas herramientas del dia a dia del
periodista en Red

Test tema 4
(0,1 puntos)

Clase del tema 4

Sesion de explicacion del modelo
de examen

Tema 5. Identidad digital: marca personal y
reputacion online

5.1. ¢Codmo estudiar este tema?

5.2. Definicion del concepto de marca personal
5.3. éCuales son los beneficios del posicionamiento
de la marca personal o reputacion?

5.4. Principios basicos que tener en cuenta para
crear una marca personal conocida y reconocida

Clase del tema 5

Clase de resolucion de la
actividad Habilidades y funciones
del periodista multimedia

Tema 5. Identidad digital: marca personal y
reputacion online (continuacion)

5.5. ¢éCémo funciona un programa de
posicionamiento o reputacion (personal branding)?
5.6. Manifiesto de marca personal

Actividad: Plan de marca personal
(1,25 puntos)
Test tema 5
(0,1 puntos)

Clase del tema 5 y presentacion de
la actividad Plan de marca personal

Programacion semanal



Semana 7

Semana 8

Semana 9

Semana 10

Semana 11

Semana 12

Semana 13

Temas

Eventos

Clases en directo

(6 puntos)
Tema 6. Los periddicos en las Redes
Sociales: audiencias, contenido,
interactividad y estrategias comerciales
6.1. ¢Como estudiar este tema?
6.2. Introduccion Test tema 6

6.3. Los medios en las Redes Sociales
6.4. Hipdtesis y metodologia

6.5. Resultados y discusion

6.6. Conclusiones

6.7. Referencias bibliograficas

(0,1 puntos)

Clase del tema 6

Tema 7. La funciéon del community manager
7.1. ¢éComo estudiar este tema?

7.2. La importancia del «Social Media Marketing»
7.3. La funcién del community manager

7.4. Responsabilidades del community manager
7.5. Habilidades del perfil

7.6. Herramientas del dia a dia del community
manager

Test tema 7
(0,1 puntos)

Clase del tema 7

Tema 8. Creacion y gestion de contenidos
digitales

8.1. ¢{Cémo estudiar este tema?

8.2. Marketing de contenidos: definicion

8.3. Diez mandamientos del marketing de
contenidos

8.4. ¢Como llegar a mi publico objetivo?

8.5. ¢éDdnde y cdmo buscar contenidos para el
marketing de contenidos?

8.6. Beneficios de marketing de contenidos en
Redes Sociales

8.7. ldeas para realizar acciones de marketing de
atraccion

8.9. Comercializacion de marketing de contenidos
8.10. ¢éComo creo una estrategia de contenidos? El
marketing de contenidos en diez preguntas que
responder

8.11. Principales diferencias ente Inbound y
outbound marketing

8.12. Cuatro maneras de crear contenido para
impactar en audiencias cualificadas

Test tema 8
(0,1 puntos)

Clase del tema 8

Clase de resolucién de la
actividad Plan de marca personal

Tema 9. Audiencias digitales

9.1. ¢Como estudiar este tema?éQuién es quién en
la medicion y auditoria de audiencias online?

9.2. Nacimiento e historia de la medicién online en
Espaia

9.3. Evolucion en la medicion de audiencias: del log
al tag

9.4. Los principales sistemas de medicién online
9.5. El principio de un consenso de mercado

Clase del tema 9

Tema 9. Audiencias digitales (continuacion)
9.6. Empresas medidoras de audiencias gratuitas y
de pago

9.7. ¢Qué datos puedo conocer del trafico de mi
web?

9.8. Datos publicos y privados en la medicion de
audiencias

Test tema 9
(0,1 puntos)

Clase del tema 9

Presentacion del Caso

Actividad Grupal: Campaiia de
publicidad SEM (caso Chiaradii)
(2 puntos)

presentacion de la actividad
grupal Campafia de publicidad SEM
(caso Chiaradii)

Tema 10. Publicidad digital

10.1. ¢éComo estudiar este tema?éQuién vela por el
mercado publicitario espafiol?

10.2. Estudios de inversién publicitaria en Espafia
10.3. Publicidad digital versus publicidad tradicional
10.4. Variables de tarifa publicidad digital

10.5. Formatos publicitarios

10.6 Modelos de compra de publicidad

Clase del tema 10
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Eventos

Temas Clases en directo

(6 puntos)
Tema 10. Publicidad digital (continuacion)
10.7. Gestion de compra de espacios
10.8. Planificacion de campafias
Semana 14 10.9. éQué debemos saber de los medios? La
pirémide de la audiencia Test tema 10 Clase del tema 10
10.10. Dénde planificar mi campafia (0.1 puntos)
10.11. Inversion en SEM (Adwords, Yahoo, Miva,
etc.)
10.12. La publicidad en Redes Sociales
Clase para presentar las
Semana 15 Semana de Repaso conclusiones de la actividad
grupal Campania de publicidad SEM
(caso Chiaradii)
Semana 16 Semana de examenes

Programacion semanal





