3930000003.- Introduccion a la Investigacién Comercial

Programacion semanal

En la programacién semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las
semanas del cuatrimestre.

Temne Eventos Actividades
(5 puntos) (5 puntos)
Tema 1. éQué es la investigacion de
mercados?
1.1. ¢éComo estudiar este tema? Asistencia a 2 sesiones Trabajo: Investigacion comercial
Semana 1 1.2. Naturaleza y concepto presenciales virtuales a elegir antes del lanzamiento de una
1.3. Papel en el marketing (1 punto cada una). accion promocional (primera
e X entrega
1.4. La investigacion de mercados en el s. XXI T(els tptenTgl el pungto)s)
1.5. Principales compaiiias de investigacion
1.6. Aspectos éticos y deontoldgicos
:remat_z. Disefio y planificacion de la Trabajo: Investigacién comercial
investigacion antes del lanzamiento de una
S 2 s A . iy .
emana 2.1. éComo estudiar este tema? T(eft LenTSz accidon promocional (segunda
2.2. Proceso de planificacién de la investigacion P entrega)
2.3. Tipos de disefios (2 puntos)
Tema 3. Fuentes de informacion
3.1. ¢éCoémo estudiar este tema?
3.2. Tipos de fuentes de informacién Trabajo: Investigacion comercial
Semana 3  3.3. Fuentes secundarias frente a fuentes primarias Test tema 3 ante's,:el Ia;zamﬁnltc()tde una
3.4. Seleccién del tipo de fuente (1 punto) accio prce):ntcr)gg)a)a ercera
3.5. Fuentes secundarias: clasificacion y criterios de (2 puntos)
evaluacion
3.6. Fuentes secundarias y el siglo XXI
Semana 4 Publicacion de notas

Programacion semanal





