Direccion de Comunicacion Integrada de Marketing

Programacion semanal

Para conocer la fecha de entrega de las distintas actividades, accede a la seccion Tareas (en el menu lateral). Recuerda que la suma de
las puntuaciones de todas las actividades es de 15 puntos. Puedes hacer las que prefieras hasta conseguir un maximo de 10 puntos
(que es la calificacion maxima que se puede obtener en la evaluacidn continua.

Semana l

Semana 2

Semana 3

Semana 4

Semana 5

Temas

Actividades
(15.0 puntos)

Clases en directo

Tema 1. Comunicacién integrada de
marketing

1.1. Introduccidn y objetivos

1.2. Concepto, formas y proceso

1.3. Herramientas y medios de
comunicacion

1.4. Nuevos modelos de negocio en la red
1.5. Resumen

Actividad Huella UNIR: El arte de contar
historias
(2.6 puntos)
Test Tema l
(0.1 puntos)

Sesidn de Presentacidn de la asignatura
Clase del Tema 1

Tema 2. Planes de comunicacion integrada
en la empresa y comercio electrénico

2.1. Introduccidn y objetivos

2.2. Formulacidn, ejecucion y evaluacién de
planes de comunicacién en la empresa

2.3. Estrategias creativas y de mensaje en
comunicacion de marketing

2.4. Programacion, disefio de la creatividad
en marketing y negociaciéon de medios

2.5. Resumen

Test Tema 2
(0.1 puntos)

Clase del Tema 2

Tema 3. La campafia de comunicacion
integrada en marketing

3.1. Introduccién y objetivos

3.2. Disefio, planificacién de medios y
evaluacion de camparias de comunicacion
3.3. Determinacion del presupuesto de
comunicacion en marketing

3.4. Regulacién de la comunicacion en
marketing

3.5. Resumen

Test Tema 3
(0.1 puntos)

Clase del Tema 3

Tema 4. Direccidn de la publicidad

4.1. Introduccién y objetivos

4.2. Objetivos, tipos, funciones, medios y
soportes

4.3. Procesos y modelos de medicion de
alcance de los medios en publicidad

4.4, La eficacia y la efectividad publicitaria:
propuestas de medicion

4.5. Resumen

Actividad 1
(3.0 puntos)
Test Tema 4
(0.1 puntos)

Clase del Tema 4

Tema 5. Direccién de promocion de ventas
5.1. Introduccién y objetivos

5.2. Tipos de promocion de ventas:
caracteristicas en entornos online y digitales
5.3. Objetivos, instrumentos y métodos de
medicion de promocion de ventas

5.4. Planificacién, implementacion y
evaluacion de un plan promocional

5.5. Resumen

Test Tema 5
(0.1 puntos)

Clase del Tema 5




Semana 6

Semana 7

Semana 8

Semana 9

Semana 10

Semana 11

Semana 12

Temas

Actividades
(15.0 puntos)

Clases en directo

Tema 6. Reputacion y relaciones publicas
en la direccion de la comunicacion

6.1. Introduccién y objetivos

6.2. Tipos de reputacién y relaciones
publicas en entornos virtuales y
presenciales

6.3. Planes y procesos de ejecucion de una
campafia: disefio, ejecucién y control

6.4. Resumen

Test Tema 6
(0.1 puntos)

Clase del Tema 6

Tema 7. Direccion de marketing directo e
interactivo

7.1. Introduccién y objetivos

7.2. Instrumentos de medicién y
rentabilidad en marketing directo e
interactivo

7.3. Organizacion, direccién y control de las
acciones de marketing directo e interactivo
7.4. Seleccion, formacion, evaluacién y
métodos de asignacion éptima de
vendedores

7.5. Resumen

Actividad 2
(3.0 puntos)
Test Tema 7
(0.1 puntos)

Clase del Tema 7

Tema 8. Comunicacion y entornos digitales
en la empresa

8.1. Introduccién y objetivos

8.2. Sistemas de informacidén online:
caracteristicas y disefio

8.3. Métodos de investigacion de mercados
y comportamiento del comprador online

Clase de Resolucion de la Actividad 1
Clase del Tema 8

Tema 8. Comunicacidn y entornos digitales
en la empresa (continuacion)

8.4. Big data, analitica de datos y métodos
de medicion de la comunicacion integrada
de marketing

8.5. Resumen

Test Tema 8
(0.1 puntos)

Clase del Tema 8 (continuacion)

Tema 9. Direcciéon de comunicacién en
marketing y publicidad digital

9.1 Introduccién y objetivos

9.2 Funciones del analista de datos en la
comunicacion de marketing de la empresa
9.3. Direccion de tecnologias y evaluacion
de nuevas tendencias de marketing movil
9.4. Direccion de tecnologias y evaluacion
de nuevas tendencias en redes sociales

Sesion de Recomendacion de Examen
Clase del Tema 9

Tema 9. Direcciéon de comunicacion en
marketing y publicidad digital
(continuacién)

9.5. Direccion de tecnologias y evaluacion
de nuevas tendencias de comunicacién en
tiempo real

9.6. Resumen

Test Tema 9
(0.1 puntos)

Clase de Resolucidn de la Actividad 2
Clase del Tema 9 (continuacién)

Actividad 3 grupal
(5.4 puntos)

Presentacion de la Actividad Grupal




Semana 13

Semana 14

Semana 15

Semana 16

Temas

Actividades
(15.0 puntos)

Clases en directo

Tema 10. Estrategias de comunicacion para
la captacion y fidelizacion de clientes
10.1. Introduccién y objetivos

10.2. La relevancia del CRM estratégico y
analitico en la empresa: disefio e
implementacién de planes de CRM

10.3. Estrategias centradas en la
experiencia del cliente y usuario

10.4. Estrategias de innovacion y co-
creacion de valor en comunicacion de
marketing

Test Tema 10
(0.1 puntos)

Clase del Tema 10

Semana de repaso

Clase de Resolucién de Actividad Grupal

Semana de examenes

Nota: Los siguientes dias se consideran periodos no lectivos

- 03/04/2023 a 09/04/2023 : Repaso



