PLAN DE MARKETING

Programacion semanal

En la programacion semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las semanas del cuatrimestre.

L CAémo me van a evaluar esta asignatura
Ruta de aprendizaje

Semana Qué vamos a
Bloques aprender Temas Clases en directo Caso practico Asistencia y Test
a hacer
Distinguir entre
marketing Asistencia a 2 clases
estratégicoy en directo durante la
marketing operativo. i Tema 1. Presentacion de la asignatura asignatura
Semana 1 Introduccién al (0,5 puntos cada una)
Comprender la marketing digital Clase Tema 1
convergencia del Test del tema 1
marketing offl/ine con (0,7 puntos)
el marketing online.
R BLOQUE |- .................... | ....... d
Modelos de Condocler Zs |st|ntps
negocioe | M° eols e negocio
investigacion en Internet
o Generar modelos de fema 2. Modelos
marketing 4 de negocio en la Test del tema 2
negocio PR
innovadores economia digital. (0,1 puntos)
Semana 2 ‘ Clase Temas 2y 3
. ‘ Tema 3. Test del tema 3
Utilizar sistemas de o
: L, Investigacion en (0,7 puntos)
informacion de )
X L marketing.
marketing digital y
llevar a cabo
investigaciones
comerciales.
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Semana

Ruta de aprendizaje
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C6émo me van a evaluar esta asignatura

Blogues

Qué vamos a
aprender
a hacer

Temas

Clases en directo

Caso préctico

Asistencia y Test

Semana 3

Semana 4

Semana 5

BLOQUE Il
Desarrollo
del Plan de
Marketing
Digital

Realizar un andlisis
DAFO correctamente
y un analisis CAME
complementario.

Determinar el
publico objetivo y ser
capaz de
segmentarlo.

Aplicar distintas
herramientas de
definicion del publico
objetivo.

Tema 4. Anélisis
de la situacion.
Fase 1.

Tema 5.
Definicién del
publico objetivo.
Fase 2.

Clase Temas 4y 5

Test del tema 4
(0,7 puntos)

Test del tema 5
(0,7 puntos)

Determinar los
objetivos del plan de
marketing.

Disefiar funnels de
conversién para
lograr los objetivos.

Seleccionar las
estrategias
adecuadas para
ejecutar el plan de
marketing.

Diferenciar entre
estrategia y tactica a
la hora de

Tema 6. Fijacion
de objetivos. Fase

Tema 7. Seleccién
de estrategias ().
Fase 4.

Tema 8. Seleccion
de estrategias (Il).
Fase 4.

Programacion semanal

Clase Tema 6

Clase Temas 7y 8

Test del tema 6
(0,7 puntos)

Test del tema 7
(0,7 puntos)

Test del tema 8
(0,7 puntos)
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Semana 6

Semana 7

Evaluar y elegir los
distintos tipos de
medios a
implementar.

Efectuar una
prevision de ventas
para el negocio.

Elaborar un
presupuesto
econdémico relativo al
plan.

Definir el Marketing
Mix digital para el
“Desarrollar un plan
de accién y una hoja
de ruta para el plan.

Definir distintas
meétricas de
monitorizacién del
plan (OKR, KPI...).

Elaborar una
planificacion
detallada, incluyendo
un cronogramay un
plan de

Tema 9. Seleccion
de estrategias
(). Fase 4.

Tema 10.
Desarrollo de las
tacticas. Fase 5.

Tema 11.
Monitorizacion y
reporte. Fase 6.

contingencias.

Clase Temas 9y 10

Clase Tema 11

Test del tema 9
(0,7 puntos)

Test del tema 10
(0,7 puntos)

Test del tema 11
(0,7 puntos)
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. C6émo me van a evaluar esta asignatura
Ruta de aprendizaje
Semana Qué vamos a
Blogues aprender Temas Clases en directo Caso préctico Asistencia y Test
a hacer
. Caso practico: Disefio
¢ | ‘

Semana 8 Presentac,|otr1 del Caso del Plan de Marketing de

BLOQUE III. practico una e-Commerce

El Plan de

Marketing

____________________________ Digitalenla :
préactica.
Llevar a cabo un
br|ef|:eg|e></:23|;zar SUL 1oma 12,
Sernana 9 ' Aplicacion Clase Tema 12 Test del tema 12
: practica Plan de (0,1 puntos)
Aplicar el plan a un . o
- Marketing Digital.
caso practico de
estudio.
Caso practico: Disefio
- i | Plan de Marketin
Semana 10 Resolucion del Caso practico del Plan de Marketing de
una e-Commerce
(7,8)

NOTA

Esta programacién semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para el enriquecimiento de la asignatura.
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