1980104020.- Empresas de Comunicacién y Modelos de Negocios

Programacion semanal

En la programacién semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las
semanas del cuatrimestre.

Semana 1

Semana 2

Semana 3

Semana 4

Semana 5

Semana 6

Semana 7

Semana 8

Semana 9

Temas

Actividades
(7 puntos)

Semana de introduccion a la asignatura

Tema 1. Introduccion a la empresa
1.1. éCémo estudiar este tema?

1.2. El concepto de empresa y empresario
1.3. Los fundamentos de la empresa

Tema 1. Introduccion a la empresa
(continuacion)

1.4. La doble dimension de la informacion en la
empresa

1.5. El Empresario y la Informacion

1.6. Tipologia de Empresas

Reporte de Lectura:Importancia de la empresa de comunicacion y la
informacién
(1 puntos)

Tema 2. La Empresa de Comunicacion
2.1. éComo estudiar este tema?

2.2. Perspectiva historica de la informacion
comercial

2.3. La informacion como bien econémico

Tema 2. La Empresa de Comunicacion
(continuacion)

2.4. La industria de la comunicacion

2.5. Elementos de la empresa de comunicacion
2.6. El equilibrio entre el derecho de la informacion
y la libertad de empresa

2.7. Mision de la empresa de comunicacion

Tema 2. La Empresa de Comunicacion
(continuacion)

2.8. Los principios configuradores

2.9. Finalidades; la orientacion informativa y la
orientacion comercial

2.10. El producto y servicio informativo
2.11. Referencias bibliograficas

Tema 3. Entorno y organizacion de la
Empresa de Comunicacion

3.1. ¢éCémo estudiar este tema?
3.2. El entorno

3.3. La concentracion informativa
3.4. La disrupcion tecnoldgica

Elaboracién de esquemas: «La tecnologia y el medio periodistico»
(1 puntos)

Semana de repaso

Tema 3. Entorno y organizacion de la
Empresa de Comunicacion (continuacion)
3.5. La funcién del Estado

3.6. Bases de la organizacion empresarial

3.7. La organizacién interna

3.8. La funcién directiva

3.9. Referencias bibliograficas
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Semana 10

Semana 11

Semana 12

Semana 13

Semana 14

Semana 15

Semana 16

Semana 17

Temas

Actividades
(7 puntos)

Tema 4. Las Empresas de Difusion
4.1. ¢Como estudiar este tema?

4.2. El producto radiofénico

4.3. Lo ingresos y los gastos

4.4. La empresa de prensa

4.5. Naturaleza del producto periodistico

Foro de debate: La publicidad en radio
(1 puntos)

Tema 4. Las Empresas de Difusion
4.1. ¢Como estudiar este tema?

4.2. El producto radiofénico

4.3. Lo ingresos y los gastos

4.4. La empresa de prensa

4.5. Naturaleza del producto periodistico

Ensayo: La publicidad y la prensa
(2 puntos)

Tema 5. La empresa de publicidad
5.1. ¢éCémo estudiar este tema?

5.2. El valor de los contenidos

5.3. Lo ingresos y los gastos

5.4. La empresa de publicidad

Tema 5. La empresa de publicidad
(continuacion)

5.5. Las actividades publicitarias

5.6. Estructura de explotacion

5.7. La concentracion publicitaria

5.8. Perfil del mercado publicitario

5.9. Referencias bibliograficas

Cuadro comparativo: Ventajas y desventajas de los medios de
comunicacién para la informacion
(2 puntos)

Tema 6. Otras empresas de comunicacion
6.1. ¢Como estudiar este tema?

6.2. La empresa de cine, editorial

6.3. Las agencias de noticias

6.4. La medicion de las audiencias

6.5. Las agencias de comunicacion

6.6. Nuevos medios, ¢nuevas empresas?

Tema 6. Otras empresas de comunicacion
(continuacion)

6.7. La gran transformacion

6.8. La tecnologia en la empresa de comunicacion
6.9. Tecnologia y empresa de prensa

6.10. Empresa audiovisual

6.11. Empresa publicitaria

Semana de repaso

Semana de examenes
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