4900101001.- Marketing: Organizacion y Planificacion Digital

Programacion semanal

En la programacién semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las
semanas del cuatrimestre.

Semana 1

Semana 2

Semana 3

Semana 4

Semana 5

Semana 6

Semana 7

Semana 8

Semana 9

Semana 10

Contenido teodrico

Eventos
(4 puntos)

Trabajos
(6 puntos)

Tema 1. Marketing online y offline: blended
marketing

1.1. ¢COmo estudiar este tema?

1.2. Marketing offline y online: blended marketing
1.3. El marketing online: diferencias frente al
marketing tradicional

Asistencia a 2 sesiones
presenciales virtuales a elegir a lo
largo del cuatrimestre (0,25
puntos cada una).

Tema 1. Marketing online y offline: blended
marketing

1.4. El perfil del internauta

1.5. Caracteristicas de la web

Tema 1. Marketing online y offline: blended
marketing

1.6. Tipos de contenido de la web

1.7. El uso comercial de la web

Test Tema 1
(0,25 puntos)

Trabajo: Plan de marketing online
(3 puntos)

Tema 2. Diseiio del plan de marketing digital:
especificaciones (1)

2.1. ¢Coémo estudiar este tema?

2.2. Reglas del marketing online

2.3. Terminologia de la publicidad online

Semana de repaso

Tema 2. Disefo del plan de marketing digital:
especificaciones (1)

2.4 Segmentacion publicitaria

2.5 Conversion y ROI

Test Tema 2
(0,25 puntos)

Tema 3. Disefio del plan de marketing digital:
especificaciones (1)

3.1. éComo estudiar este tema?

3.2. Objetivos de marketing: principales
caracteristicas y requisitos

3.3. Tipos de objetivos

Foro: Gestion de comunidades
virtuales
(2,5 puntos)

Trabajo: Lanzamiento Yatekomo
(3 puntos)

Tema 3. Diseiio del plan de marketing digital:
especificaciones (11)

3.4. Criterios de seleccion

3.5. Disefio del plan de marketing digital:
especificaciones

Test Tema 3
(0,25 puntos)

Tema 4. Analisis y control del plan de
marketing digital

4.1. ¢Como estudiar este tema?

4.2. Previsién de ventas

4.3. Presupuesto

4.4. Cronogramas y planificacién temporal

Tema 4. Analisis y control del plan de
marketing digital

4.5. Indicadores y ratios importantes

4.6. Analisis y control del plan de marketing digital

Test Tema 4
(0,25 puntos)
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