Programacidén semanal

Contenido teodrico Actividades (7 puntos)

Semana 1 Introduccion a la asignatura

Tema 1. Sistemas de comunicacion en los centros
educativos

1.1. ¢Cédmo estudiar este tema?

1.2. Elementos y funciones de la comunicacion

Semana 2

Tema 1. Sistemas de comunicacién en los centros
educativos (continuacion)

Semana 3  1.3.Tipos de comunicacion
1.4. Comunicar/liderar. Claves de una comunicacion
interna efectiva

Tema 1. Sistemas de comunicacion en los centros
educativos (continuacion)

Semana 4 1.5. El marketing interno: definicion, elementos
basicos y procesos
1.6. Referencias bibliograficas

Tema 2. Comportamiento organizacional y cultural
del centro educativo
Semana 5  2.1. ¢Cémo estudiar este tema?
2.2. La cultura del centro educativo
2.3. omportamiento organizacional

Tema 2. Comportamiento organizacional y cultural
del centro educativo (continuacion)

. .. . Foro: Relacidon comunicacidon-comportamiento organizacional
Semana 6  2.4. Herramientas de deteccién del comportamiento P &

. 1
organizacional (1 punto)
2.5. Referencias bibliograficas
Tema 3. Manejo y disefio de la publicidad
Semana 7  3.1. 6mo estudiar este tema?
3.2. Definicién y publicos de la comunicacién externa
Tema 3. Manejo y disefio de la publicidad
Semana 8  (continuacién)
3.3. Herramientas para la comunicacidn externa
Tema 3. Manejo y disefio de la publicidad
(continuacion)
Semana 9  3.4. Plan de comunicacion externa del centro
educativo
3.5. Referencias bibliograficas
Semana
10 Semana de repaso
Tema 4. Desarrollo de marca e imagen Plan publicitario: Comunicar online nuestra identidad (estudio de
Semana , . . .
11 4.1. mo estudiar? un caso de éxito: la web de Attendis)
4.2. Imagen, marca e identidad (3 puntos)
Tema 4. Desarrollo de marca e imagen
Semana (continuacion)
12 4.3. Identidad y diferenciacién. Construccion de una
identidad diferenciada
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Semana
13

Semana
14

Semana
15

Semana
16

Semana
17

Contenido tedrico

Actividades (7 puntos)

Tema 4. Desarrollo de marca e imagen
(continuacion)

4.4, La imagen social

4.5, Referencias bibliograficas

Tema 5. Desarrollo del plan de mercadeo
5.1. 6mo estudiar este tema?

5.2. Mercadeo: la evoluciéon continua

5.3. Nuevos formatos y nuevas tendencias del
mercadeo

Plan de mercadeo
(3 puntos)

Tema 5. Desarrollo del plan de
mercadeo (continuacién)

5.4. plan de mercadeo

5.5. Referencias bibliograficas

Semana de repaso

Semana de examenes
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