NEUROCIENCIAS Y MARKETING

Programacion semanal

En la programacion semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las

semanas del cuatrimestre.

CONTENIDO TEORICO

ACTIVIDADES
(15 puntos)

Semana 1

Semana de introduccién a la asignatura

Tema 1. Bases tedricas del
neuromarketing. Comportamiento del
consumidor

1.1. ;Como estudiar este tema?

1.2. Ha llegado el neuromarketing: una
nueva disciplina

1.3. El funcionamiento del cerebro de los
consumidores

1.4. Cobmo interpreta nuestro cerebro la
realidad

Semana 2

1.5. La facilidad cognitiva y las «ilusiones»

Tema 1. Bases tedricas del
neuromarketing. Comportamiento del
consumidor (continuacién)

1.6. Los sistemas de decision de Daniel
Kahneman

1.7. Necesidades de los consumidores
1.8. Neuroproceso de decisién de
compra

1.9. Referencias bibliograficas

Semana 3

Tema 2. La importancia del marketing

como estrategia. El plan de marketing.

1

2.1. ;Como estudiar este tema?

2.2. Analisis DAFO: Orientacion desde las
neurociencias

2.3. El marketing estratégico. Contexto
del plan de neuromarketing

2.4. El plan de neuromarketing

2.5. Referencias bibliograficas

Semana 4

Semana 5

Programacion semanal

Lectura: Profundizando en el Neuromarketing
(2 puntos)

Test Tema 1
(0,3 puntos)

Test Tema 2
(0,3 puntos)

Semana de repaso
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CONTENIDO TEORICO if;lvpf)ﬁtggs
Tema 3. Conceptos fundamentales del
marketing vistos desde las
neurociencias |
3.1. ¢Como estudiar este tema?
3.2. El producto: ;una construccién
cerebral? Caso practico: Desarrollo de un plan de marketing
3.3. La marca en la mente del (2 puntos)
consumidor
3.4. Estrategias de marca
3.5. El packaging y la estrategia de
producto
3.6. La percepcién del precio

Semana 6

Tema 3. Conceptos fundamentales del

marketing vistos desde las

neurociencias Il (continuacién)

3.7. Estrategias de precios
Semana 7 3.8. La neurocomunicacion Test Tema 3
3.9. Las neuronas espejo (0,3 puntos)
3.10. La publicidad subliminal
3.11. Las neurociencias en el punto de
venta
3.12. Referencias bibliograficas
Tema 4. Economia experimental y del
comportamiento: Neuroresearch |
4.1. ;Cémo estudiar este tema?
4.2.;Qué es la investigacion de
mercados? Nueva orientacién y nuevos
ambitos
4.3. «Bias» de la investigacion de
mercados tradicional
4.4, Disefio de un plan de Investigacién
Tema 4. Economia experimental y del
comportamiento: Neuroresearch Il
(continuacion)
4.5. Metodologias de recogida de
informacion Test Tema 4
4.6. Instrumentos de recoleccién de (0,3 puntos)
datos: El cuestionario y la guia de
Entrevista
4.7. Referencias bibliograficas

Foro: Neuromarketing vs. Marketing: ;cémo se integran
ambas disciplinas?
(2 puntos)

Semana 8

Semana 9
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CONTENIDO TEORICO ACTIVIDADES
(15 puntos)

Tema 5. Economia experimental y del

comportamiento: Neuroresearch Il

5.1. ;Como estudiar este tema?

5.2. El disefio muestral

5.3. Herramientas neurocientificas.

Disefio de indicadores y aplicaciones Caso practico: Disefio de la operacién de market research

practicas necesaria para analizar la viabilidad del producto
Semana 10 5.4. Experimentos de laboratorio y (3.5 puntos)

experimentos de campo

5.5. Teoria de la eleccién racional Test Tema 5

5.6. Heuristicas y sesgos cognitivos como (0,3 puntos)

atajos mentales en la formacién de

juicios

5.7. Teoria de juegos. Juegos

cooperativos y no cooperativos

5.8. Referencias bibliograficas

Semana 11
Semana de repaso

Tema 6. Neuroeconomia: Mecanismos
cerebrales de la toma de decisiones
econémicas |

Semana 12 6.1. ;Cémo estudiar este tema?
6.2. Certeza, riesgo e incertidumbre
6.3. Sistemas de recompensa y de
aversion a la pérdida. Teoria de las
perspectivas

Tema 6. Neuroeconomia: Mecanismos
cerebrales de la toma de decisiones
econdémicas Il (continuacion)

6.4. Comportamiento gregario y efecto
manada

6.5. Euforia y panico en los ciclos
econémicos

Semana 13

Tema 6. Neuroeconomia: Mecanismos Caso practico: Desarrollo del plan de neuromarketing de
cerebrales de la toma de decisiones un producto
Semana 14  econémicas lll (continuacion) (3.4 puntos)
6.6. Neuronegociacion
6.7. Mercados y subastas Test Tema 6
6.8. Referencias bibliograficas (0,3 puntos)

Tema 7. Estrategias empresariales
desde las neurociencias

7.1. ¢Como estudiar este tema?

7.2. Un nuevo enfoque a las estrategias
clasicas empresariales

7.3. Estrategias genéricas competitivas
7.4. Referencias bibliograficas

Test Tema 7
(0,3 puntos)

Semana 15

Semana 16
Semana de repaso

Programacion semanal © Universidad Internacional de La Rioja (UNIR)



NEUROCIENCIAS Y MARKETING

ACTIVIDADES

CONTENIDO TEORICO
(15 puntos)

Semana 17 >
Semana de examenes

NOTA

Esta Programaciéon semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para el

enriquecimiento de la asignatura.
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