En la programacion semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las

BASES CIENTIFICAS DEL NEUROMARKETING

Programacion semanal

semanas del cuatrimestre.

Semana 1

Semana 2

Semana 3

Semana 4

Programacion semanal

CONTENIDO TEORICO

ACTIVIDADES
(15 puntos)

CLASES EN DIRECTO

Tema 1. Neurociencia. Conceptos y

antecedentes

1.1. Neurociencia o Neurociencias
1.2. El cerebro en la antigiiedad
1.3. De Ramény Cajal a la
neurogénesis

1.4. Neuromitologia

Tema 2. Células del Sistema
Nervioso

2.1. Neuronas y células gliales
2.2. Comunicacién neuronal

2.3. Circuitos y redes neuronales

Tema 3. Neuroanatomia funcional
del sistema nervioso central (SNC)
3.1. Desarrollo del SNC

3.2. Principales divisiones anatémicas

del SNC

3.3. Médula espinal, tronco del
encéfalo y cerebelo

3.4. Talamo e Hipotalamo

3.5. Telencéfalo

Tema 4. Funcion cerebral

4.1. Lébulos, surcos 'y
circunvoluciones

4.2. Circuitos y redes cerebrales
4.3. Funcionamiento cerebral

Tema 5. Percepcidony
procesamiento de la informacién
5.1. Sistemas sensoriales
5.2.Visién y audicién

5.3. Tacto y sensaciones somaticas
5.4. Gusto y olfato

Completa la tarea
“HUELLA UNIR:
Trabajo en equipo:
itodos a una!"y realiza
el test final (actividad
a desarrollar a lo largo
del semestre)

(1,5 puntos)

Test: Realizar los test
del tema 1
(0,36 puntos)

Actividad: Atlas de
neuroanatomia
funcional
(3 puntos)

Test: Realizar los test
del tema 2
(0,45 puntos)

Test: Realizar los test
del tema 3
(0,45 puntos)

Test: Realizar los test
del tema 4
(0,45 puntos)

Actividad: Péster
cientifico
(3 puntos)

Test: Realizar los test
deltema 5
(0,36 puntos)
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Presentacion de la
asignatura

Clase presencial
virtual practica 1:
revision de casos
actuales, solucién de
problemas reales,
debate critico y otras
dinamicas de
caracter practico

Clase explicativa de
la actividad: Atlas
de neuroanatomia

funcional

Clase presencial
virtual practica 2:
revision de casos
actuales, solucién de
problemas reales,
debate critico y otras
dindmicas de
caracter practico



BASES CIENTIFICAS DEL NEUROMARKETING

CONTENIDO TEORICO ACTIVIDADES CLASES EN DIRECTO
(15 puntos)
Clase explicativa de
la actividad: Poster
cientifico
Tema 6. Sistema motor . Clase presencial
N Test: Realizar los test . .
6.1. Musculos y neuronas virtual préctica 3:
Semana 5 o deltema 6 .
6.2. Control cerebral del movimiento revision de casos

6.3. Movimiento y accién (0,54 puntos)

actuales, solucién de
problemas reales,
debate critico y otras
dinamicas de

caracter practico

Tema 7. Sistemas reguladores y
motivacionales

7.1. Sistema neuroendocrino

7.2. Suefioy vigilia

7.3. Alimentacién y control de liquidos
7.4. Conducta sexual

Actividad: Propuesta
de intervencion en
neuromarketing
(3 puntos)

Test: Realizar los test

Semana 6 .. . del tema 7
Tema 8. Atencion y consciencia
(0,36 puntos)

8.1. Definicion y sistemas
atencionales

8.2. Cerebro y atencion

8.3. La experiencia consciente

8.4. Consciencia, the soft and the hard
problems

Test: Realizar los test
del tema 8
(0,36 puntos)

Semana 7 Semana de repaso

Tema 9. Aprendizaje y memoria
9.1. Sistemas de memoria

9.2. Neuroplasticidad

9.3. Circuitos cerebrales para el
aprendizaje y la memoria

9.4. Amnesias y distorsiones de la .
y Test: Realizar los test

memoria .
del tema 9 Clase explicativa de
. 0,36 puntos la actividad:
Tema 10. Emociones y conducta ( P )
Semana 8 . Propuesta de
motivada . . -
. - Test: Realizar los test intervencion en
10.1. Emociones y sentimientos .
del tema 10 neuromarketing

10.2. Sistemas cerebrales para las
emociones

10.3. Necesidad, motivacion, placery
supervivencia

10.4. Circuitos cerebrales de la
motivacién

10.5. Motivacion y adicciones

(0,45 puntos)
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Semana 9

Semana 10

NOTA

CONTENIDO TEORICO

Tema 11. Funcionamiento
ejecutivo. Toma de decisiones
11.1. Concepto de funciones
ejecutivas

11.2. Cértex prefrontal. El cerebro
ejecutivo

11.3. Emocién, motivacion y
funcionamiento ejecutivo

11.4. Toma de decisiones

BASES CIENTIFICAS DEL NEUROMARKETING

ACTIVIDADES
(15 puntos)

CLASES EN DIRECTO

Test: Realizar los test
del tema 11
(0,36 puntos)

Semana de examenes

Clase presencial
virtual practica 4:
revisién de casos
actuales, solucién de
problemas reales,
debate critico y otras
dinamicas de
caracter practico

Esta Programacién semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para el
enriquecimiento de la asignatura.
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