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lll.Otras disposiciones y actos
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DE LA RIOJA

Resolucion de 6 de abril de 2017, de la Universidad Internacional de La Rioja, por
la que se publica la modificacion del plan de estudios de Graduado en Marketing y
Comercializacion Internacional

201805040062979 111.1405

Una vez recibido informe favorable de la Agencia Nacional de Evaluacion de la Calidad y Acreditacion a la modificacion
del plan de estudios ya verificado, por no afectar esta a la naturaleza ni a los objetivos del titulo inscrito en el Registro de
Universidades, Centros y Titulos, este Rectorado, de conformidad con lo dispuesto en los articulos 26 y 28 del Real Decreto
1393/2007, de 29 de octubre, modificado por Real Decreto 861/2010, de 2 de julio, ha resuelto publicar la modificacién del plan
de estudios conducente a la obtencidn del titulo de Graduado en Marketing y Comercializacion Internacional por la Universidad
Internacional de La Rioja.

El plan de estudios a que se refiere la presente resolucion quedara estructurado conforme figura en el anexo adjunto.

Logrofio a 6 de abril de 2017.-El Rector, José Maria Vazquez Garcia-Pefiuela.

Este documento se ha almacenado en el repositorio de documentos electrénicos del Gobierno de La Rioja con cédigo seguro de verificacion BOR-A-20180528-111--1405 Direccion de verificacion: < http://www.larioja.org/verificacion > . El documento consta de un total de 4 pagina(s).
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Plan de estudios conducente al titulo de Graduado o Graduada en Marketing y

ANEXO

Comercializacion Internacional por la Universidad Internacional de la Rioja

Rama de conocimiento a la que se adscribe el titulo: Ciencias Sociales y Juridicas

1. Distribucién del Plan de Estudios en Créditos ECTS, por Tipo de Materia.

Tipo de materia Créditos ECTS
Formacion BAsica............ccccveuneeneenans 60
Obligatorias. .........ccveevieiiiiiieieiiee 126
OPLALiVAS. ....ceeeeieeieii e 36
Practicas EXternas.............ccoecoeevenne. 12
Trabajo Fin de Grado........................ 6
Total...ooieii 240

Las asignaturas de los itinerarios son de caracter optativo, pero obligatorias dentro del itinerario
correspondiente.

2. Créditos de Formacion Basica. Distribucién en materias.

Materia
Rama de conocimiento (RD 1393/2007, de 29 Asignaturas vinculadas ECTS Curso
de octubre)
C|epr;|as Sociales y Derecho Derecho Mercantil y de Sociedades 6 1°
Juridicas
Introduccion a la Administracion de Empresas 6 1°
Ciencias Sociales y Introduccién a la Contabilidad 6 1°
L Empresa
Juridicas
Contabilidad de Gestién 6 20
Control de Gestion 6 20
Matematicas Financieras 6 1°
Ciencias Sociales y L
Juridicas Estadistica
Estadistica Descriptiva 6 1°
Ciencias Sociales y s s o o
P Comunicacion Comunicacion Personal y Organizacional 6 1
Juridicas
Clepr;|as Sociales y Psicologia Nuevos Comportamientos del Consumidor 6 20
Juridicas
Clepqas Sociales y Sociologia Sociologia 6 1°
Juridicas
3. Explicacién general de la planificacion del plan de estudios.
Materias Asignaturas Cé%j.:_tgs Caracter
. . B
Derecho Mercantil y de Sociedades 6

Derecho
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- L - B
Introduccién a la Administracion de Empresas
Empresa Introduccién a la Contabilidad B
- ) B
Contabilidad de Gestion
L B
Control de Gestion
- X . B
Matematicas Financieras
Matematicas y Estadistica Estadistica Descriptiva B
o o B
L Comunicacién Personal y Organizacional
Comunicacion
. . Nuevos Comportamientos del Consumidor B
Psicologia
B
h . Sociologia
Sociologia 9
. OB
Fundamentos de Marketing
Comunicacion y Publicidad. Convencional y No OB
Convencional
Comunicaciones de Marketing Integradas OB
Branding y Desarrollo de Producto OB
Marketing Estratégico y su OB
Operativa Distribucion y Redes Comerciales Internacionales
e - . . OB
Planificacion Estratégica y de Marketing Internacional
. - . B
Marketing Digital Internacional ©
. - ) OB
Comercio Electrénico Internacional
OB
) Idioma Inglés |
Lengua Extranjera
) . OB
Idioma Inglés Il
. ” . Direccién de Equipos o8
Direccién de Equipos
- e L OB
Técnicas Cuantitativas de Investigacion de Mercados
Técnicas de Investigacion de OB
Mercados Técnicas Cualitativas de Investigacion de Mercados
- . . OB
Informéatica Aplicada al Marketing
Informatica Aplicada P . - ) OB
P Tecnologia Digital y Sistemas Informéaticos Comerciales
- . . . OB
Introduccion a la Direccién Comercial
Planificacién, Control y Gestién C ial Int ional o8B
Direccién Comercial y Distribucion anificacion, Control y Gestion Comercial Internacional
Desarrollo y Dinamizacion del Departamento Comercial OB

Internacional
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6 OB
Gestion Internacional de la Empresa
Gestion Internacional de la Financiacion Internacional 6 ©
Empresa
- . . OB
Gestion de Operaciones Internacionales 6
h PR OP
Aspectos Legales para la Internacionalizacion Digital 6
Optativa Cultura, Sociedad y Tendencias en Mercados 6 OoP
Internacionales
o PE
Précticas | 6
Practicas Externas . PE
Précticas Il 6
TFG
- Trabajo Fin de Grado 6
Trabajo Fin de Grado !
Menciones
Los estudiantes pueden obtener las siguientes menciones cursando créditos optativos:
Mencion Asignaturas Optativas Créditos
(Obligatorias de Mencién) ECTS
Marketing Internacional en el Sector de Gran Consumo y 6
Alimentacion
. . - 6
Marketing Internacional Industrial
. . - 6
Marketing Internacional Sectorial Marketing Internacional en Empresas de Servicios
) . . 6
Marketing Internacional Sector Turistico
. - . 6
Planes de Negocio y Emprendimiento Internacional
! " ’ 6
Marketing Movil en Mercados Internacionales
Gestion Internacional de Comunidades Virtuales y 6
Redes Sociales
. . . . 6
Marketing Digital Internacional Publicidad Internacional Online Display
Publicidad Search Internacional en Buscadores y Posicionamiento 6
Natural: SEM y SEO
Analitica Web Internacional 6

El Grado en Marketing y Comercializacion Internacional tiene dos menciones, cada una de ellas se
compone de 36 créditos ECTS. El estudiante puede optar por una de las menciones para poder
finalizar el Grado o bien obtener el titulo sin mencién cursando 36 créditos optativos a su libre
eleccion de los ofertados en las menciones y en la Materia Optativa. UNIR ofertara cada curso
académico todas las asignaturas optativas verificadas en la titulacién, pero se reservara el derecho
de matriculacién solo en caso de contar con méas de quince alumnos por asignatura.

Si el estudiante escoge finalizar la titulaciébn con una mencion, tendr4 que cursar las cinco
asignaturas optativas, obligatorias en funcion de la mencién elegida, y una de las dos asignaturas
optativas transversales a las dos menciones.
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