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Módulo I: MBA
Módulo II: Entorno 

Digital e Innovación

Asignaturas (obligatorias) ECTS

Transformación Digital y Tecnologías

Marketing Digital

Dirección en Entornos Tecnológicos

TOTAL 9

Asignaturas (a elegir) ECTS

Recursos Financieros

Análisis de costes para la toma de 

decisiones

Fundamentos de Logística y Operaciones

Estrategia y competitividad. Dirección de 

operaciones

Dirección Comercial

Dirección de RR.HH.

Dirección y Estrategias de Marketing

Liderazgo y Técnicas de negociación

TOTAL 12-21

• 21 ECTS, 7 meses

• Experto Univ., EBA

4 asignaturas 
Módulo I + 
Módulo II

• 30 ECTS, 10 meses

• Máster, MBA 

7 asignaturas 
Módulo I + 
Módulo II

Elección 

Empresa

A D A P TA C I Ó N :  TA L E N T  C H O I C E  P R O G R A M S




