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Programa de Formacion
Universitaria en Innovacion en
el Ambito Digital de la Empresa

En la era actual, caracterizada
por la rapida evolucion de la
tecnologia y la creciente
digitalizaciéon de los negocios,
es fundamental contar con los
conocimientos necesarios para
comprender y aprovechar las
oportunidades que brinda el
entorno digital.

Este Programa de Formacidén Universitaria esta
disenado para proporcionar a los estudiantes una
sélida base de conocimientos en los fundamentos
de empresa aplicados a entornos digitales.

Alo largo del programa, los wparticipantes
exploraran las principales areas que conforman el
entorno empresarial digital, adquiriendo
habilidades y herramientas clave para afrontar los
desafios que presenta la empresa actual.
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Perfil recomendado

El programa esta orientado a estudiantes de ciclos
formativos de grado superior para obtener
formacioén universitaria especializada provenientes
delasramas de:

o Administracion y finanzas
« Asistencia y direccién

o Comercio internacional

» Marketing y publicidad

» Transporte y logistica

Mas informacion aqui o en nuestro teléfono: +34 919100858

Qué aprenderas

1. Abordar y profundizar el concepto de la innova-
cidon y en laimportancia de latecnologia para el
desarrollo de las empresas en un entorno digital.

2. Analizar las mejoras de la gestidon empresarial
mediante el uso de herramientas informaticas,
estudiar las posibilidades y ventajas que ofrecen
los sistemas de gestién del conocimiento en el
sector empresarial.

3. Dominar los conceptos basicos de la internacio-
nalizaciéon de empresas desde una perspectiva
digital, para detectar los ajustes que la empresa
necesita y anticipar esos cambios de forma que
aseguren su viabilidad sostenible.

4. Conocer los aspectos estratégicos, tacticos y de
aplicacion de las herramientas necesarias para
perfiles especificos de la empresa y el marketing.

5. Vision estratégica de la disciplina del marketing
digital desarrollada a través de los principales
medios y soportes interactivos. Disefiar un plan
de marketing digital.
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Programa (18 ECTS)

Moédulo 1. Direccidon de la Innovacion en
un entorno digital (obligatoria) 6 ECTS

« Fundamentos de la Innovacién Empresarial.

e Intraemprendimiento.

 Lainnovacién transformadora y generadora de valor.
« Impacto de lainnovacién en la organizacion.

» Ejecucion de la estrategia de la innovacion.

e Impacto de la Innovacién: medidas y tipos.

Moédulo 2. El ambito digital y la
internacionalizaciéon de la empresa
(optativa) 6 ECTS

» Desarrollo de nuevos modelos de negocio.

« Concepto de la Creacion y la apropiacion del valor
« Nuevos desafios de la digitalizacion

o Gestion de grupos de interés

» Métodos de desarrollo e internacionalizacion

« Implantacién de la estrategia y transformacion
organizativa.

Mdédulo 3. Tecnologia en informacion
parala empresa digital (optativa) 6
ECTS

« Gestion tanto las principales tecnologias
como sus impactos en la economia, la empresa
y la sociedad.

« Fundamentos tecnoldgicos de estas herramientas
y latransformacién que su integracién provoca
haciendo que aparezcan nuevos conceptos
tanto desde el prisma de la gestién como del de
la tecnologia.

Mas informacidén aqui o en nuestro teléfono: +34 919100858

o Diferenciar los sistemas de informacidn existentes
y sus impactos estratégicos en la empresa

« Seguridad informatica: crisis por ciberataque

« Dinero intangible: Blockchain y criptomonedas

Modulo 4. Estrategias de Marketing
digital (optativa) 6 ECTS

o Introduccién al marketing digital.

« Identificacion y segmentaciéon de audiencias.
 Publicidad digital.

o Publicidad en buscadores (SEO y SEM). Google Ads.
» Herramientas de Marketing Digital.

o Instrumentos de medicién y herramientas digitales

Médulo 5. Métricas y Analiticas
digitales (optativa) 6 ECTS

« KPIs y principales métricas.

« Plan de medicién y modelos de atribucién.

« Analitica web avanzada y nuevas tendencias.

» Herramientas de analitica web (Google Analytics 4).
 Definicidn del target

« Metodologias de medicién de resultados
 Estrategias de contactos omnicanal

o Customer journey
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Claustro de excelencia

Nuestros docentes comparten un enfoque en el
analisis de datos y aplicacién de estrategias
innovadoras para impulsar el crecimiento y el éxito
empresarial gracias a su experiencia profesional

y académica.

Patricia
Moreno Mencia

Formacion

Doctora en Economia porla
Universidad de Cantabria con
calificaciéon Cum Laude y acreditada como
Contratado Doctor por ANECA. Licenciada en
Economia en 2006 y Master oficial en Economia:
Instrumentos del analisis econdmico en 2009/2010.
Master y Experto Universitario en Direccién y
Gestién de Servicios Sanitarios y Sociales y Master
en Banca y Finanzas. Estancia pre-doctoral de
investigacioén en la Universidad del Pais Vasco
(febrero-junio 2018) en el Departamento de
Economia Aplicada lll (Econometria y Estadistica).
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100% online Clases en directo

Mentor UNIR

Experiencia

En cuanto a su experiencia como profesora ademas
de la docencia actual en la Universidad
Internacional de la Rioja (UNIR), donde imparte
clases en el Grado en Administracién y Direccién de
Empresas, el Grado en Publicidad y el Grado en
Recursos Humanos, ha impartido clases de
Econometria como Profesora Asociada desde 2011
hasta 2022 en la Universidad de Cantabria.

Lineas de investigacion

Sus lineas de investigacion se desarrollan en la
Microeconometria, Econometria Aplicada,
Economia de la Salud y Economia Laboral y Social,
en estos campos ha publicado articulos en revistas
especializadas, tales como Applied Economics,
Hacienda Publica Espafiola, Papeles de Economia,
FUNCAS y Fundacion CASER para la dependencia
entre otras..

INFORMATE

admisionesfp@unir.net
+34 919100858
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unirfp.unir.net




