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Diferénciate con las
Especialidades de Empresay
Marketing para posicionarte en los

nuevos entornos profesionales.
Adquiere conocimientos y
habilidades que potenciaran tu
Master Universitario
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En el actual contexto global, las empresas deman-
dan directivos digitales protagonistas de la trans-
formacion digital, con una vision integral del
negocio y la capacidad de gestionar eficazmente
los recursos en sus maltiples disciplinas: Direc-
cién de Proyectos, Recursos Humanos, Finanzas
Corporativas Internacionales, Marketing Digital,
Emprendimiento, Business Intelligence, Publici-
dad, Neuromarketing...

Las especialidades de Empresa y Marketing de
UNIR te sitdan en una posicion privilegiada desde
la que crecer y asumir nuevos retos profesiona-
les. Obtén un perfil mas cualificado en las dltimas
tendencias del &rea en que deseas desarrollarte
y potencia asi tu Master Universitario.

¢Por qué UNIR recomienda estos
programas?

La transformacion digital de las empresas exige
la actualizacién constante en conocimiento,
experiencias e intercambio de ideas y la reflexion
sobre qué herramientas, liderazgo y estrategias
se ejercen y transmiten.

Por esta razon, en UNIR personalizamos tu
aprendizaje para potenciar el Master Univer-
sitario de tu eleccion con una o mas especiali-
dades con las que adquirir conocimientos mas
especificos en un area determinada y un mayor
acceso laboral.

iTa decides en qué especializarte!

Claustro Magistral

Las especialidades de Empresa y Marketing des-
tacan como Executive Education, caracterizadas
por una didactica eficaz con un claustro magistral
pegado a la realidad profesional que las empresas
demandan.

Nuestros profesores cuentan con una gran tra-
yectoria directiva en empresas punteras como
Coca-Cola, Iberdrola, Acciona, Accenture, BBVA,
Deloitte.

Datos clave

Duracion

12 ECTS (la Especialidad se cursa a la
vez que el Méster)

Métodologia

* Docencia 100% online: clases
online en directo que puedes ver
en diferido

e Tutor personal

Acceso

Para poder acceder a una Especialidad
es necesario matricularse en un Master
Universitario de las areas de Empresa o
Marketing de UNIR

Titulacion
Al finalizar obtendrés una doble titu-

lacion:

e Master Universitario

e Especialista Universitario

SOLICITA INFORMACION
Tlf.: 434 917 909 730
Mail: infoempresa@unir.net


mailto:infoempresa%40unir.net?subject=

Especialista en
transformacion Digital
de la Gestion Pablica

Descripcion

Adquiere los conocimientos y habilidades necesa-
rios para afrontar los nuevos retos digitales que
presentan los organismos publicos hoy en dia y
se capaz de liderar los procesos para mejorar el
rendimiento de cada una de sus instituciones,
adquiriendo una vision global de los distintos
departamentos de una empresa y de una institu-
cion pablica.

G G EL

» Perfiles de funcionarios piblicos: Una
oportunidad para liderar la transformacion
digital y desarrollarse dentro de su sector

» Perfiles digitales: Te permitira asumir
nuevas responsabilidades ejecutivas
y desarrollar un conocimiento mas
amplio especificamente digital

Qué aprenderas

» Adquiriras competencias y conocimientos
sdlidos en el campo de la gestion y
administracion pdblica en la coyuntura
actual

» Lideraras la digitalizacion de las empresas
e instituciones pablicas con una vision
global de negocio

Programa (12 ECTS)

Aspectos organizativos y regulatorios de la nueva
funcion piblica (6 ECTS)

» Organizacion tradicional de la funcidn
pablica. Nuevos modelos de gestion
para la transformacion digital

» Elciudadano digital
» El procedimiento administrativo digital
» Toma de decisiones en el sector pablico

» La calidad y transparencia en los
procesos del sector plblico

» Elfactor humano en la transformacion
digital del sector pablico

» Innovacion en los procesos de
transformacion digital del sector piblico

» Casos de éxito en organismos
publicos internacionales
Herramientas para la transformacion digital de la
funcion piblica (6 ECTS)
» Arquitectura de sistemas para
la gestion piblica digital
» Estandarizacion y sistemas comunes
para la transformacion digital

» Gestion de procesos administrativos
en un entorno digital

» Lareingenieria de procesos administrativos

» Sistemas de analitica, big data e
inteligencia artificial para la toma de
decisiones en el sector piblico

» Participacion, transparencia y datos
abiertos en sector pablico

» Caso de éxito en administraciones piblicas



Especialista en
Gestion Inmobiliaria

Descripcion

Con el MBA + Especialista en Gestion Inmobiliaria
lograras ser un profesional con amplios conoci-
mientos en el sector inmobiliario y consultoria
inmobiliaria. Conoceras en profundidad el funcio-
namiento del mercado con una formacion acorde al
contexto global, y estaras preparado para afrontar
el cambio que padece el sector inmobhiliario hacia
la sostenibilidad en ciudades y sociedades.

Perfil Recomendado

» Dirigido a profesionales e inversores
del sector inmobiliario y de otros
ambitos, que desean adquirir una vision
transversal y actualizada del sector

» Perfiles que busquen comenzar
y profesionalizarse en el ambito
de la gestion inmobiliaria

Qué aprenderas

» Obtendras una introduccion a los principales
aspectos relacionados con el sector
inmobiliario, el entorno econémico, ciclos
del sector y tipos de activos inmobiliarios

» Conoceras los requerimientos normativos de
tipo administrativo, mercantil, urbanistico y
fiscal

» Principales innovaciones, tendencias y
tecnologias disruptivas

» Adquiriras conocimientos de los diferentes
tipos de financiacion y los principales
vehiculos de inversion

Programa (12 ECTS)

Principales actores (2 ECTS)

» Participantes clave en el
mercado inmobiliario

Marco juridico (2 ECTS)

» Normas y documentacion a tener en
cuenta en la gestion inmobiliaria.

» Clasificacion de suelo, licencias y riesgos
derivados de la administracion pablica

Gestion y consultoria (2 ECTS)

» El proceso de produccién inmobiliaria
» Gestion de propiedades y consultoria
Tecnologia e innovacion (3 ECTS)
» Nuevas tecnologias aplicadas
a la gestion inmobiliaria
Inversion, valoracion y financiacion inmobiliaria
(3 ECTS)
» Lainversion inmobiliaria y
sus caracteristicas
» Gestion de la inversién inmobiliaria

» Valoracion y financiacion inmobiliaria



Especialista en
Direccion de

Proyectos

Descripcion

Dirige equipos de trabajo de manera eficiente
para liderar con éxito los proyectos de tu compa-
fifa. El Curso esta dirigido por el Dr. José Antonio
Puentes, reconocido experto de PMP® en Espaiia,
y se desarrolla en colabor acién con Project Mana-
gement Asesores (PMA), certificada como Global
Provider n02760 por el PMI®.

Perfil Recomendado

» Gestores / Jefes de Proyectoy
otros miembros del equipo

» Ejecutivos Senior
» Directores Funcionales

» Consultores, expertos y formadores en areas
relacionadas con el desarrollo de proyectos

Qué aprenderas

» Obtendras los 35 PDUs, requisito
imprescindible para poder acceder al
examen de certificacion PMP del PMI

» Seras capaz de gestionar eficazmente
los recursos mediante la metodologia
recomendada del Project Manager
Institute®, la asociacion mas importante de
los Directores de Proyectos en el mundo

Programa (12 ECTS)

Estructura de Conocimiento de la Direccion de
Proyectos (3 ECTS)

» Introducciony Conceptos Fundamentales
en la Direccion y Gestion de Proyectos

» Conceptos Fundamentales: Direccién y
Gestion de Proyectos e Integracion

» Introduccion al Desarrollo del
Plan Basico del Proyecto

Los Actores del Proyecto y la Necesidad del Pro-
yecto (3 ECTS)

» La Gestion de los Stakeholders

» Entendiendo la Necesidad del Cliente
y los Requerimientos del Proyecto

Planificacion del Proyecto (3 ECTS)

» La Gestion del Alcance y del Tiempo

» La Gestion del Coste y del Riesgo

Los Otros Elementos de la Planificacion (3 ECTS)

» La Gestion de la Comunicacion y los
Recursos Humanos. Responsabilidad
Profesional y Cédigo Etico

» La Gestion de la Calidad y
del Aprovisionamiento



Especialista en
Recursos Humanos

Descripcion

Atrae a los mejores talentos, adquiere conocimien-
tos para comprometer al capital humano con los
objetivos de tu organizacion, mejora sus indices de
satisfaccion y garantiza un desarrollo profesional

continuo.

Perfil Recomendado

»

Profesionales con vocacion a
departamentos de RR. HH., responsabilidad
social y compensacion y beneficios

Profesionales que deban dirigir equipos

Qué aprenderas

>

Estudiaras los procesos fundamentales

de entrada-salida de las personas en las
organizaciones (descripcion y valoracion
de puestos y perfiles, blisqueda, seleccion
y evaluacion de personas, acogida y
desvinculacion de la organizacion)

Seras capaz de desarrollar planes

de formacion para apoyar y hacer
evolucionar a cada trabajador. Asi como
de evaluar y auditar cada formacion

Sabras preparar un sistema de retribucion
flexible basado en objetivos segiin
el modelo de compensacion total

Programa (12 ECTS)

Gestion del Ciclo Laboral del Capital Humano
(6 ECTS)

>

>

El proceso de gestion de los
Recursos Humanos

Planificacion de plantillas

» Analisis de puestos de trabajo

» Descripcion de puestos de trabajo

» Bilsqueday seleccion de personal (I)
» Blsqueday seleccion de personal (IT)
» Lasocializacién organizacional

» Elplan de acogida e incorporacion

» Recursos Humanos 2.0 (I)

» Recursos Humanos 2.0 (II)

» Ladesvinculacién

» Outplacement y recolocacion

Compensacion Total (6 ECTS)

» Salarios del siglo XX y
compensaciones del XXI

» Pagar mejor

» El puestoy el ocupante

» Convenios y empresa. Tendencias

» Elvalory laequidad interna

» Tendencias en valoracion de puestos

» Lacompetitividad y la equidad externa
» Estrategia retributiva

» Disefio de la estructura retributiva

» Gestion individual de
retribuciones e incrementos

» Ladireccion por objetivos y salarios

» Elfuturo en compensacion. Tendencias



Especialistaen
Finanzas Corporativas
Internacionales

Programa (12 ECTS)

Analisis de Empresas, Gestion de Riesgos y
Creacion de Valor (6 ECTS)

Descripcion

Obtén el maximo rendimiento de los bienes de
tu compaiiia y conoce el funcionamiento de los
mercados globales. Aumenta el valor de los acti-
vos de tu organizacion generando nuevos recursos,
disminuyendo costes y previendo riesgos globales.

Perfil Recomendado

» Profesionales con experiencia de
algebra Basica y finanzas elementales.
Con aptitud para manejar e interpretar
textos econémico-financieros

» Profesionales con vocacion a
departamentos financieros

» Consultores, expertos y formadores en
areas relacionadas con las finanzas

Qué aprenderas

» Dominaras las operaciones de
caracter financiero de empresas
que se encuentran involucradas en
procesos de internacionalizacion

» Estudiaras los problemas financieros
y contables de la empresa, en el
ambito de las grandes operaciones
corporativas como la fusion y adquisicion
de empresas, las Project finances y
las operaciones relevantes en bolsa

» Seras capaz de proponer soluciones
novedosas en la gestion de la tesoreria

» Analisis de empresas

» Analisis patrimonial y financiero

» Analisis de la capacidad para generar
beneficios, valor y crecimiento

» Simulacién financiera

» Elriesgo en la gestion empresarial

» Identificacion y tolerancia a los riesgos

» Elriesgo en las decisiones financieras

» Modelos predictivos del fracaso empresarial

Tesoreria (6 ECTS)

» Introduccidn a la Tesoreria

» Objetivos y Funciones de la Tesoreria

» La Gestion de Cobros y Pagos

» Los Medios de Pago Domésticos

» Centralizacion de Fondos y
Técnicas de Cash Pooling

» ElSistema Financiero Internacional

» Inversiones Financieras y
Financiacién a Corto Plazo

» La Gestion de los Riesgos Financieros

» La Gestion del Riesgo Operativo

» El Comercio Exterior

» Los Medios de Pago Internacionales

» La Tecnologia en Tesoreria



Especialista en
Marketing Digital

Descripcion

Define y desarrolla las estrategias digitales de tu
empresa. Adquiere una vision estratégica del mar-
keting en los entornos digitales para liderar nuevos
modelos de negocio. Analiza los factores de virali-
dad, los lenguajes mas apropiados para cada tipo de
cliente y los resultados de tus acciones.

Perfil Recomendado

» Cualquier persona con vocacion al
marketing online, Internet y E-Commerce

Qué aprenderas

» Dominaras las herramientas que ofrecen las
nuevas tecnologias para ampliar tu cartera
de clientes, establecer una relacién mas
directa con ellos, mejorar la reputacion de la
empresa y asi obtener los retornos previstos

» Desarrollaras la planificacion de
estrategias comerciales

» Seras capaz de disefiar campaiias de
publicidad y gestionar redes sociales

» Sabras hacer una investigacion de mercados

Programa (12 ECTS)

Plan de Marketing (6 ECTS)

» Introduccion al plan de marketing digital

» Analisis de situacion actual.
Pasos y herramientas

» Investigacion en marketing
» Fijacion de objetivos

» Seleccion de las estrategias
de marketing digital

» Desarrollo de las tacticas de marketing

» Prevision, seguimiento y control del
plan de marketing digital

Inbound Marketing y SEO (6 ECTS)

» Introduccién al inbound marketing
» Plan estratégico del inbound marketing

» Elembudo de conversion:
TOFU, MOFU y BOFU

» Search Engine Optimization (SEO)
» Marketing de contenidos
» e-Mail Marketing

» Automatizacién del marketing



Especialista en
Emprendimiento

Descripcion

Adquiere un perfil profesional capaz de liderar la
imparable tendencia de la digitalizacion de los
negocios tradicionales. Aprenderas a ejecutar una
propuesta de negocio viable y hacerlo posible apo-
yandote en las metodologias mas innovadoras
para el lanzamiento de startups (Metodologias
Lean). Descubre las best practices para poner en
marcha nuevos proyectos o startups de la mano
de un profesorado experto.

Perfil Recomendado

» Emprendedores de cualquier edad
» Intraemprendedores
» Business angels

» Profesionales relacionados con
la evaluacion de negocios digitales

» Cualquier persona con vocacion empresarial

Qué aprenderas

» Conoceras las aspectos legales
que se exigen para el lanzamiento
de un nuevo negocio

» Sabras como buscar financiacion
e inversores y gestionar
econdémicamente el proyecto

» Seras capaz de orientar tu idea
a los nuevos modelos de negocio enfocados
al cliente: comercio electrénico,
el consumo colaborativo o el desarrollo
de apps para moviles, entre otros

Programa (12 ECTS)

Emprendimiento en el Entorno Digital (6 ECTS)

» Fundamentos del Emprendimiento Digital

» Modelos de Negocios Digitales

» Disefo del Modelo de Negocios

» Gestion, Inversion y Financiacion

» Inteligencia Emocional y Emprendimiento
Nuevas Tecnologias

» Marketing Digital

» Aspectos Legales y Apoyo
para Emprendedores

» Innovacién, Tecnologia Disruptiva y de Valor

A\

Metodologias Agiles

Metodologia Canvas para el desarrollo del Modelo
de Negocios (6 ECTS)

» Introduccion

» Propuesta de Valor

» Segmentos de Cliente
» Canales

» Relacion con Clientes
» Modelo de Ingresos
» Alianzas

» Actividades

» Recursos

» Costes



Especialista en
Business Intelligence

Descripcion

Obtén el maximo rendimiento de los datos de tu
compaiia y adquiere habilidades para su acer-
tada visualizacion. Lidera la transformacion digital
de las organizaciones, mediante la implantacién
de los sistemas de Inteligencia de Negocio mas
novedosos.

Perfil Recomendado

» Profesionales relacionados con la
evaluacion de negocios digitales

» Cualquier persona con vocacion empresarial

» Emprendedores, que desean
crear negocios de productos y
servicios basados en los datos

Qué aprenderas

» Desarrollaras con la herramienta
Matlab las fases de un proyecto
de negocio: extraccion de datos,
visualizacidn y tratamiento de datos

» Seras capaz de aplicar técnicas de
storytelling para la presentacion
exitosa de elementos generados por
las soluciones de visualizacion

» Analizaras la manera en la que las
organizaciones desarrollan sus
iniciativas estratégicas a través de la
modalidad de proyectos, en todos sus
departamentos, y de manera especifica
en aquellos de Inteligencia de Negocio

Programa (12 ECTS)

Visualizacion del Conocimiento (6 ECTS)

» Principios Basicos para la Visualizacion
» Principios de la Percepcion Visual

» Pensamiento de Disefiador

» Métodos y Herramientas

» Representacion de Datos

» Power BI

» Dashboard

» Storytelling

Gestion de Proyectos de Inteligencia de Negocio
(6 ECTS)

» Introduccion a la Gestion de Proyectos
de Inteligencia de Negocio

» Metodologia y Evolucion de la Gestion de
Proyectos de Inteligencia de Negocio

» Proceso Integral de un Proyecto
de Inteligencia de Negocio

» Proyectos Basados en Datos

» Fuentes, Preparaciony
Tratamiento de Datos

» Disefio de un Proyecto de
Inteligencia de Negocio

» Determinantes del Exito

» Aplicaciones de los Proyectos



Especialista en
Big Data Marketing

Programa (12 ECTS)

Visualizacion del conocimiento (6 ECTS)

Descripcion

Analiza como las empresas lideres sitdan al clien-
te en el centro de su negocio y aumentan sus re-
sultados a través de las mejores estrategias en big
data marketing. Conviértete en el especialista en
analisis de estrategias de marketing a través de
la analitica de datos que las empresas estan de-
mandando.

Perfil Recomendado

» Profesionales o estudiantes de
marketing digital o publicidad

» Analistas de datos

» Ejecutivos de publicidad y
planners estratégicos

» Creativos publicitarios
(copywriters, storytellers)

Qué aprenderas

» Aplicaras el Big Data en el Marketing
y la Gestion Comercial

» Gestionaras eficazmente la informacién
de los clientes y del mercado para
optimizar los resultados de negocio

» Optimizaras el target de los clientes a
través del estudio de modelos predictivos

>

»

Principios Basicos para la Visualizacion
Principios de la Percepcion Visual
Pensamiento de Disefiador

Métodos y Herramientas
Representacion de Datos

Power BI

Dashboard

Storytelling

Gestion de proyectos de inteligencia de negocio
(6 ECTS)

Introduccion a la Gestion de Proyectos
de Inteligencia de Negocio

Metodologia y Evolucion de la Gestion
de Proyectos de Inteligencia de Negocio

Proceso integral de un Proyecto
de Inteligencia de Negocio

Proyectos basados en datos
Fuentes, preparacion y tratamiento de datos

Disefio de un Proyecto
de Inteligencia de Negocio

Determinantes del éxito

Aplicaciones de los proyectos



Especialista en
Neuromarketing

Descripcion

Aplicaelaprendizaje delastécnicasyherramientas
de la Neurociencia al mundo del disefio de nuevos
productos y servicios, la mejora de la experiencia
del cliente en el punto de venta, la generacién de
insights de marca y drivers del consumidor en la
toma de decisiones y la definicion estratégica de
precios.

MGG EL Y

» Profesionales o estudiantes del marketing,
la neurociencia o la psicologia

» Profesionales de la investigacion
de mercados

» Técnicos de investigacion social

» Técnicos de marketing y publicidad

Qué aprenderas

» Identificaras las necesidades
del consumidor con las técnicas
del neuromarketing y darles
respuestas efectivas

» Aplicaras los diversos soportes,
herramientas y canales empleados
en la neurociencia

» Asesoraras a personas, empresas u
organizaciones en la utilizacion de técnicas
de uso habitual en neuromarketing

Programa (12 ECTS)

Marketing Sensorial'y Experiencial (6 ECTS)
» Introduccional. marketing experiencial
» Las experiencias de marca del.cliente

» Marketing sensorial

» Punto de contacto con el consumidor
y marketing experiencial

» Eventos y marketing experiencial

» Experiencias de marca online

» Experiencias de marca y comunicacion
» Laexperienciay la atencidn al cliente

» Las experiencias de los clientes
en los mercados BTB

» Introduccion al Customer Experience y
gestion de la experiencia del cliente
El Consumidor y su Comportamiento (6 ECTS)

» Introduccion a la psicologia del consumidor
y a la investigacion de mercados

» Base psicoldgica de la economia conductual
» Heuristicos y sesgos cognitivos

» Neurocualitativos: neuromarketing
aplicado a la investigacion cualitativa

» Etnografia emocional

» La prediccion afectiva

» Ladistancia psicolégica

» Los principios psicolégicos del consumidor
» La prediccion afectiva

» Los distintos perfiles de los
consumidores y la escalera emocional

» Elmapa de experienciay las palancas
emocionales del cliente desde el
punto de vista del neuromarketing



Especialista en Social
Media y Marketing
de Influencers

Programa (12 ECTS)

Descripcion

Lagestion, compray medicion de lainfluenciaen el
entorno digital se ha convertido en una disciplina
imprescindible para lograr los objetivos de una
empresa. Aprende a llevar a cabo estrategias de
marketing de influencia en tus comunicaciones
corporativas y publicitarias y a sacar el maximo
partido al Social Media Marketing.

Perfil Recomendado

»

Estudiantes de marketing,
comunicacion o redes sociales

Profesionales del Marketing, la
Publicidad o la Comunicacion

Community Managers y
Social Media Managers

Expertos en Contenidos, Inbound
Marketing o Creatividad

Qué aprenderas

>

Crearas un plan estratégico y de
contenidos para redes sociales,
estableciendo objetivos y KPIs y utilizando
herramientas de escucha social

Generaras y gestionaras el engagement
con tu comunidad a través de redes como
Facebook, Instagram, Twitter o LinkedIn

Conoceras las nuevas tendencias

en Marketing de Influencers y
aprenderas a crear, comprar y medir
tus propias campafas de influencia

Social Media Marketing (6 ECTS)

>

Social media: plataformas y
tipologia del usuario

El planteamiento estratégico
en social media

La generacion y gestion del engagement
Escucha reactiva y proactiva

Herramientas para la gestién
de la escucha social

Influencers

Facebook e Instagram: caracteristicas y uso
Twitter: caracteristicas y uso

LinkedIn: caracteristicas y uso

Acciones en otras plataformas

La gestion de la reputacion online

Herramientas y medicién en social media

Marketing de Influencers (6 ECTS)

>

El marketing de influencia como estrategia
de comunicacidn corporativa y publicitaria

Los nuevos prescriptores
Los influencers digitales

Tipologia de influencers

Objetivos y estrategias en campanias
de marketing de influencia
Planificacién, gestion y compra

en el marketing de influencia
Principales medios digitales

en el marketing de influencia
Medicion de las campaiias

de marketing de influencia

Herramientas de gestion de compra y
medicion en el marketing de influencia



Curso Universitario
Avanzado en
Visualizacion de Datos

Programa (12 ECTS)

Fundamentos Tecnolégicos para el
Tratamiento de Datos (6 ECTS)

Descripcion

El Curso Universitario Avanzado en Visualizacion
de Datos capacita a los profesionales de la comu-
nicacién en una serie de competencia muy reque-
ridas en la actualidad por empresas y medios de
comunicacién: Comunicar y Visualizar datos en
diversos formatos y para distintas plataformas. Se
trata de una formacion adaptada a comunicadores
con una metodologia muy practica.

Perfil Recomendado

» Profesionales o estudiantes
de comunicacion

» Expertos en comunicacion transmedia,
corporativa, politica e institucional

» Periodistas y comunicadores digitales

Qué aprenderas

» Entenderas conceptos basicos de
estadistica y minerfa de datos:
extraccion, limpieza y analisis de datos

» Aprenderas a utilizar herramientas de
visualizacion de datos como Infogram,
Datawrapper, Tableau y Flourish
aplicadas a la comunicacién

» Adquiriras conocimientos sobre data
storytelling, disefio e infografia

>

Ordenacion y clasificacion
del registro de datos

Medidas resumen de los datos:
estadisticos descriptivos

Analisis conjunto de dos
variables estadisticas

Bases de datos relacionales
Inteligencia de negocio

Extraccion, transformacién y
carga de datos en Power BI

Tipos de visualizaciones en Powe BI

Lenguaje DAX en Power BI

Visualizacion de Datos (6 ECTS)

Disefio e infografia
Herramientas basicas: Infogram
Herramientas basicas: Datawrapper

Herramientas avanzadas:
Diagramas y mapas

Graficos figurativos
Visualizaciones dinamicas: Tablea.
Visualizaciones dinamicas: Flourish

Infografias dinamicas y nuevos formatos



Un nuevo
concepto de
universidad
online

La Universidad Internacional de La Rioja, universidad con
docencia 100% online, se ha consolidado como solucion edu-
cativa adaptada a los nuevos tiempos y a la sociedad actual. El
innovador modelo pedagdgico de UNIR ha conseguido crear un
nuevo concepto de universidad en el que se integran aspectos
tecnoldgicos de Gltima generacion al servicio de una ensefianza
cercana y de calidad. La metodologia 100% online permite a
los alumnos estudiar estén donde estén, interactuando, rela-
cionandose y compartiendo experiencias con sus compafneros
y profesores. Actualmente UNIR cuenta con:

» Mas de 41.000 alumnos.

» Mas de 10.000 alumnos internacionales.

» Presencia en 90 paises de los 5 continentes.
» Mas de 130 titulos de Grado y Postgrado.

» Mas de 4.000 convenios de colaboracién firmados para dar
cobertura de practicas a nuestros estudiantes. UNIR es una
universidad responsable con la cultura, la economia y la sociedad.
Este compromiso se materializa a través de la Fundacion UNIR.

Ademas, UNIR se ha expandido a Latinoamérica y desde 2014
esta activa UNIR México, la primera universidad online con
clases en directo del pais y con sede oficial en México D.F.



12 Materiales de estudio
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Metodologia

@ Clases online en directo

Ofrecemos a los estudiantes la posibilidad de
asistir todos los dias a clases online en directo.
Durante estas sesiones los alumnos podran inte-
ractuar con el profesor y resolver sus consultas
en tiempo real, compartiendo conocimientos y
experiencias. El ritmo formativo se adapta, en
la medida de lo posible, a las necesidades de
cada grupo de alumnos. La no asistencia a una
clase en directo no implica perdérsela. Todas las
sesiones se pueden ver en diferido, tantas veces
como se quiera. Asf, no se perjudica a los alum-
nos que no puedan seguir la clase en directo.

@ Recursos didacticos

El Campus Virtual de UNIR proporciona una gran
variedad de contenidos con los que preparar
cada asignatura. Estos materiales estan organi-
zados de manera que faciliten un aprendizaje
agil y eficaz. De este modo, se puede acceder
a los temas que desarrollan los contenidos del
programa, ideas clave de cada tema (elaboradas
por el profesorado de la asignatura), material
audiovisual complementario, actividades, lec-
turas y test de evaluacion.

Ademaés, se tendra acceso a clases magistrales
sobre temas concretos y se podra participar en
foros, chats y blogs en los que se interactla con
profesores y compafieros ampliando conocimien-
tos y resolviendo posibles dudas.
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@ Tutor personal

En UNIR, cada alumno cuenta con un tutor per-
sonal desde el primer dia, siempre disponible
por teléfono o email. El papel del tutor es fun-
damental en la trayectoria de cada estudiante
ya que es el mayor nexo de unién con la uni-
versidad y su punto de referencia durante el
proceso formativo.

Los tutores ofrecen una atencion personali-
zada haciendo un seguimiento constante de
cada alumno.

e Resuelve dudas sobre gestiones académi-
cas, tramites o dudas concretas de asig-

naturas.

e Ayuda a la planificacion del estudio para
que se aproveche mejor el tiempo.

e Recomienda qué recursos didacticos de la

plataforma utilizar en cada caso.

e Seimplica con los estudios de los alumnos
para ayudarles a superar cada asignatura.

Sistema de evaluacion

Para valorar el nivel de logro de los objetivos
obtenidos en el Master es necesario evaluar las
competencias adquiridas durante el estudio.
La evaluacion final del aprendizaje se realiza
teniendo en cuenta la calificacién obtenida en
los siguientes puntos.

e Evaluacién continua (resolucion de casos
practicos, participacion en foros, debates
y otros medios colaborativos y test de eva-

luacion)
e Examen presencial final

e Trabajo Fin de Master.

Informacion de acceso

Requisitos

Para poder acceder al Master Universitario en
Direccién de Operaciones y Calidad, es necesario
contar con una Titulacién Universitaria, segln
el articulo 7 del RD 39/1997. Este requisito se
corresponde con los criterios de acceso esta-
blecidos en el articulo 16 del RD 1393/2007:

e Estar en posesion de un titulo universi-
tario oficial espafiol u otro expedido por
una institucién de educacién superior del
Espacio Europeo de Educacién Superior
que facultan en el pais expedidor del titulo
para el acceso de ensefianzas de Master.

e Titulados conforme a sistemas educativos
ajenos al Espacio Europeo de Educacion
Superior sin necesidad de homologar sus
Titulos, previa comprobaciéon por la Univer-
sidad de que aquellos acreditan un nivel de
formacion equivalente a los correspondien-
tes Titulos universitarios oficiales espa-
fioles y que facultan en el pais expedidor
del Titulo para el acceso a ensefianzas de
postgrado. El acceso por esta via no impli-
card en ningln caso, la homologacién del
Titulo previo de que esté en posesidn el
interesado, ni su reconocimiento a otros
efectos que el cursar las ensefianzas de la
Master online.
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Criterios de admision

UNIR ha establecido los siguientes criterios de
admision para el Méaster.

e (riterio dominante de admisi6n: se valo-
rara la media del expediente académico.

e Formacién académica: se dara prioridad
a los titulados superiores en Economi-
cas, Ciencias Empresariales e ingenierias
superiores otras titulaciones como, Fisica,
Matematicas, etc., seguido de los ingenie-
ros técnicos Industriales, de Informaticay
Telecomunicaciones.

e En caso deigualdad se dara prioridad al
conocimiento de idiomas.

e Encasodeigualdad se respetara la crono-
logia de llegada de la solicitud.

En el caso de que la demanda supere la oferta
se valoraré especialmente:

e Experiencia profesional en afios de expe-
riencia con certificado de vida laboral.

* Queelcandidato haya escritoy publicado
algtlin articulo de investigacion, en un con-
greso o en una revista cientifica, sobre un
tema relacionado con la Master.

Perfil recomendado

Se recomienda que el estudiante que pretenda
realizar el Master de UNIR, ademas de los requi-
sitos previos de acceso que sefiala la ley redna
el siguiente perfil:

e Actitud abierta y capacidad de anélisis.

e Dominar las herramientas matematicas
basicas para el estudio y aplicacion de las
finanzas y la economfa.

e (Capacidad de comunicacion, relacién
social y trabajo en equipo.

e Autodisciplina.

Pasos para optar a la Admision en el master

Envio de la Solicitud
de Admision
cumplimentada
+ Curriculum u
hoja de vida

Entrevista personal

(si el Comité lo
considera necesario)

Admision denegada

Analisis de
la Solicitud y
documentacion

Admision denegada Admision denegada

Comunicacion

al alumno de su

Admision en el
master

Evaluacion por el
Comité de
Admisiones

Reserva de plaza e
inscripcién



Proceso de Admision

1.

Para solicitar plaza en el Master deberas
ponerte en contacto con un asesor de UNIR
que verifique que cumples los requisitos
minimos de acceso. Ademas, te ayudara
asesorandote sobre el Master.

Envia la Solicitud de Admision debida-
mente cumplimentada.

Deberés aportar copia de la siguiente docu-
mentacion:

e Expediente Académico (Certificado Aca-
démico Personal).

e Curriculum vitae actualizado.

e QOpcional: carta de recomendacion.

. La solicitud y documentacién seré anali-

zada y se decidira si, adicionalmente, es
necesario realizar una entrevista personal.

Las Universidad te comunicara si has sido
o no Admitido. En caso positivo, te indicara
como proceder para formalizar la reserva
de plazay la matricula.

Como matricularse

En el caso de que hayas sido admitido en el
Master, el asesor:

e Teindicaré la documentacién que deberas
aportar, debidamente compulsada (auten-
ticada) para matricularte.

e Te facilitara el formulario de matricula
que deberas cumplimentar con la forma
de pago mas adecuada a tus necesidades.

e Recibiras las claves de acceso al aula vir-
tual.

e Podras comenzar el master, organizandote
a tu manera.

Precios y formas de pago

El importe de la matricula incluye tanto la for-
macién como el acceso al aula virtual, el uso de
las herramientas de estudio y comunicacion, y
los materiales interactivos.

No se incluyen los materiales de terceros como
libros de texto, aunque podras conseguirlos a
través de UNIR en condiciones especiales.

Existen otros conceptos de caracter adminis-
trativo como certificados, expedicién de titulo,
Suplemento Europeo al Titulo, duplicados, etc.,
cuyas tasas se pueden consultar en la web: www.
unir.net.
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RECTORADO DELEGACION MADRID DELEGACION COLOMBIA
Avenida de la Paz, 137 Calle de Garcia Martin, 21 Calle 100 #19 - 61
26004 Logrofio 28224 Pozuelo de Alarcén Edificio Centro Empresarial 100.
Espafa Espafa Oficina 801
+34 941210211 +34 915 674 391 +571 5169659
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Avenida Universidad 472, Avenida Repiblica E7-123 y Gabriel Chariarse, 415
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https://www.facebook.com/UNIRUniversidad
https://www.youtube.com/user/UniversidadUNIR
https://twitter.com/UNIRUniversidad
https://www.linkedin.com/school/unir-universidad-internet/
https://www.instagram.com/uniruniversidad/
https://www.google.com/maps/place/UNIR+-+La+Universidad+en+Internet/@42.4622121,-2.4263411,17z/data=!3m1!4b1!4m5!3m4!1s0x0:0x5cc39e2ad8fccd9a!8m2!3d42.4622121!4d-2.4241524?hl=es&shorturl=1



