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Presentacion

€€
Desarrolla tu carrera

profesional en el sector de la
moda y forma parte activa en
su transformacion hacia un
futuro mds consciente ¢y

El Sector de la moda esta viviendo todo un proce-
so de cambio y transformacion hacia un futuro mas
sostenible donde los clientes cada vez mas exigen
practicas responsables a las empresas de moda. Las
marcas se estan adaptando a esta demanda, incorpo-
rando materiales reciclados y politicas eco-sosteni-
bles. Ademas, el influencer marketing se ha conver-
tido en una estrategia clave en el sector de la moda
brindando a las empresas una forma de poder llegar
a nuevas audiencias y aumentar su visibilidad en
un mundo cada vez mas competitivo. Por Gltimo, el
uso de la Inteligencia Artificial en [a moda permite
mejorar la creatividad y el disefio, fomentar la soste-

nibilidad y mejorar la experiencia de cliente.

En este entorno altamente competitivo, el marke-
ting y la comunicacién juegan un papel fundamental
para impulsar la reinvencion que la industria nece-
sita. Las marcas deben destacar su compromiso con
la sostenibilidad y difundir su mensaje de manera
efectiva para ganarse la confianza de los consumido-

res y mantener su relevancia en el mercado.

€
Conviértete en el especialista
que necesitan las empresas
de moda 44

El Master en Marketing de Moda te prepara para ser
el profesional de marketing y comunicacion que las
organizaciones actuales demandan. Obtendras toda
la formacién imprescindible para desarrollar tu ca-

rrera profesional en este sector.

= El negocio, los mercados y los departamentos
como punto de partida de las estrategia y plan

de marketing.

= El cliente y la tecnologia al servicio para cono-

cerle.
= La estrategiay el plan de marketing.

= La gestion omnicanal de los canales de venta:
online y tienda fisica.

= La comunicacion, el branding y las principales

herramientas para desarrollarlos.

= Las técnicas y herramientas mas utilizadas en

marketing digital.

= (Como hacer el marketing sostenible que nues-

tros clientes demandan.

= (Como aplicar la Inteligencia Artificial en el sec-

tor de la moda.

= Las estrategias, métricas y regulaciones para lle-
var a cabo estrategias de influencer marketing

con éxito.
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Objetivos

Obtener un conocimiento global de la industria
de lamoda y explorar su interaccién con la socie-

dad y el negocio.

Identificar las principales variables que intervie-
nen en la estrategia y el plan de marketing, asi
como aprender a trabajar con ellas para tomar
decisiones en diferentes dmbitos de la realidad

profesional.

Conocer los principales conceptos de branding,
las principales herramientas de comunicacién y
cémo llegar al piblico objetivo con las particu-

laridades del ecosistema de la moda.

Entender que es la omnicanalidad y conocer las
palancas de marketing y comunicacion en tienda
fisica, canales digitales, e-commerce y social

e-commerce.

Conocer las técnicas digitales mas importantes
del mercado y coémo llevarlas a cabo con las he-
rramientas adecuadas para la consecucién del

objetivo de una marca de moda.

Conocer las herramientas, tanto internas como
externas, que estan al alcance de las empresas
para conocer al cliente y las diferentes metodo-
logias para profundizar en ese conocimiento y

diseiar la mejor experiencia de cliente.

Conocer las dltimas politicas entorno a
sostenibilidad y acciones que se pueden realizar

en el sector de la moda.

Conocer la gestién del marketing de influencia y

como adaptarlo al sector de la moda.

% SILBON

THE LAB TALEN1S

SUMACRUZ

PRACTICA EL MARKETING Y
COMUNICACION DE MODA
ENCONTRANDO LA MEJOR SOLUCION
AL DESAFiO PROPUESTO POR:

SILBON

THE LAB TALENTS

SUMA CRUZ
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Por qué UNIR
recomienda este Méaster

El Gnico Master en Marketing de Moda online que te

ofrece:

= Un abordaje del Marketing de Moda desde una
perspectiva global, abordando los mercados
relacionados, como Lifestyle, e incluyendo co-
nocimientos de Diseiio, Proceso creativo, Cos-
te industrial, Retail, Logistica & Distribucion y
Sostenibilidad

= Las claves para desarrollar una marca de moda
desde el punto de vista del Branding y las prin-
cipales herramientas para comunicarla: medios,
relaciones piblicas y eventos

= El conocimiento préctico necesario para utilizar
los principales canales digitales: RRSS actuales,
Web/Blog y publicidad y posicionamiento bus-
cadores. Y, ademas, aprenderés las claves del In-
fluencer Marketing vy las ltimas tendencias de
contenido viral como los memes y la Realidad
Aumentada

= El andlisis de nuevas herramientas, técnicas y
sistemas para una comunicacién directa y bidi-
reccional con el cliente: CRM, Big Data, Inteli-
gencia Artificial y Marketing Sensorial

= Ejemplos reales para que entiendas las funcio-
nes del responsable de marketing en sus dife-
rentes roles de estrategia, planificacion y ejecu-

cion de campanias

= Profesores profesionales, responsables de las
estrategias de marketing y comunicacién en em-
presas punteras del sector de moda que ofrece-
ran una vision actual y practica. jUna oportuni-

dad (nica para enriquecerte de su experiencia!

= La resolucién de un reto real en equipos. Te
adentraras en la realidad del marketing y la moda
resolviendo un proyecto corporativo de una mar-

ca de moda.

Datos Clave

DURACION: 8 MESES / 60 ECTS

100% ONLINE Y MUCHO MAS
Clases en directo

Desarrollo de un reto corporativo real en
SILBON, SUMA CRUZ o THE LAB TALENTS

Tutor personal

DIRIGIDO A

Graduados en Marketing, Comunicacion,
Publicidad y ADE interesados en incorporarse

al mundo de la moda

Profesionales del marketing y la comunica-
cion que deseen dar el salto a empresas de

moda

Profesionales del marketing y la comunica-
cion de empresas de moda que necesiten

actualizar sus conocimientos

Periodistas del sector de moda interesados
en desarrollar su carrera profesional en el

mundo del marketing

Emprendedores y profesionales de startup
que deseen ampliar sus conocimientos en
marketing y comunicacién en moda, para
aplicarlos en la comercializacién de su marca

de moda o e-commerce

CONSULTA A TU ASESOR POR
EL PRECIO Y LOS DESCUENTOS
POR INSCRIPCION ANTICIPADA

infotitulospropios@unir.net

Teléfono: +34 917 909 731
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SESIONES ONLINE
EN DIRECTO

Podras seguir e intervenir en
las sesiones estés donde es-
tés, sin necesidad de desplaza-
mientos. Y si por algin motivo
no pudieras asistir, podras ver
el material grabado en cual-

quier momento

Aplicarés todos los conoci-
mientos gracias al aprendizaje
adquirido en sesiones practi-
cas. Trabajaras en grupos diri-
gidos por especialistas, donde
podras fomentar el Networking
e intercambiar experiencias

LEARNING
BY DOING

TUTOR
PERSONAL

En UNIR, cada alumno cuenta
con un tutor personal desde el
primer dia, siempre disponible
por teléfono o email. Los tuto-
res ofrecen una atencién per-
sonalizada haciendo un segui-
miento constante

Q
24

FLEXTIME,
SIN BARRERAS

Sin barreras geograficas, en
cualquier momento y en cual-
quier lugar. Nos adaptamos a
tu disponibilidad horaria per-
mitiéndote acceder y participar
en directo a las sesiones online

NETWORKING

INTERNACIONAL

Podras conocer al resto de
participantes de Espafia y La-
tinoamérica. Te pondremos en
contacto con ellos de forma
presencial y/o virtual a lo largo
del curso

RECURSOS
DIDACTICOS

En el Campus Virtual encontra-
ras una gran variedad de con-
tenidos con los que preparar
cada asignatura. Organizados
de tal de manera que facilitan
un aprendizaje agil y eficaz

Por qué elegirnos

Porque ponemos a tu disposicién todo lo que
necesitas para mejorar tu carrera profesional,
sin necesidad de desplazarte, tan solo requieres de

conexién a internet y un dispositivo (PC, Tablet o in-

cluso un Mévil) para seguir el programa.

Porque con nuestro modelo pedagdgico, pionero en
el mercado, participaras en clases online en directo
impartidas por los mejores profesionales de cual-

quier parte del mundo. Ademés, podras verlas en

cualquier momento y desde cualquier lugar, ideal
para compatibilizarlo con tu agenda personal y pro-

fesional.

Porque fomentamos el NETWORKING, clave en tu
desarrollo profesional, poniéndote en contacto con
ponentes y participantes de alto nivel, con los que
compartiras trabajo y experiencias a través de la pla-

taforma.
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UNIR &

Un nuevo concepto
de Universidad
online

La Universidad Internacional de La Rioja, uni-
versidad con docencia 100% online, se ha con-
solidado como solucién educativa adaptada a los
nuevos tiempos y a la sociedad actual. El inno-
vador modelo pedagodgico de UNIR ha consegui-
do crear un nuevo concepto de universidad en el
que se integran aspectos tecnolégicos de Gltima
generacion al servicio de una ensefianza cercana
y de calidad. La metodologia 100% online per-
mite a los alumnos estudiar estén donde estén,
interactuando, relacionandose y compartiendo
experiencias con sus compafieros y profesores.

Actualmente UNIR cuenta con:

= Més de 41.000 alumnos

= Més de 10.000 alumnos internacionales

= Presencia en 90 paises de los 5 continentes
= Mas de 130 titulos de Grado y Postgrado

= Mas de 4.000 convenios de colaboracion
firmados para dar cobertura de practicas a

nuestros estudiantes

= Ademas UNIR es una universidad responsa-
ble con la cultura, la economia y la socie-
dad. Este compromiso se materializa a través
de la Fundacion UNIR.



DIRECTORA DEL PROGRAMA

ANDREA DE JUAN SUAREZ

Chief Marketing Officer en
Silbon. Ha sido durante mas de
15 aflos Directora de Marketing y
Comunicacién de Suarez

O

SILBON

Directora de Marketing y Comunicacién de
Suarez, particip6é en la creacion y lanza-
miento de Aristocrazy siendo Directora de
Comunicacién. Comenzd su carrera en el
departamento de cuentas de Grupo Bassat
& Ogilvy gestionando marcas como Terra,
Telefénica Data y Guerlain.

Ponente y profesora en varias escuelas de
negocio en programas de marketing y co-
municacién de moda y lujo. Es una apasio-
nada de la estrategia y de la comunicacion
y basa su trabajo en la blsqueda constante
de la diferenciacién. Formada en Publici-
dad y RRPP con Master en Direccion Co-
mercial y Marketing lleva méas de 15 afios
trabajando en la creacion estratégica y
gestion integral de la comunicacion y mar-
keting de marcas de moda y lujo y desa-
rrolla trabajos esporadicos de consultoria
estratégica para proyectos de emprendi-
miento de diferentes ambitos.

Claustro

Brendan James Sapato
Experto en comunicacién, relaciones

plblicas y sostenibilidad.

ECOALF

Lidera la estrategia de prensa global de
Ecoalf, colaborando con agencias en paises
europeos y trabajando directamente con
periodistas y estilistas espafiolas.

Juan Vicente Garcia-Almonacid
Dir. Marketing Intelligence
& CRM

AR T-NDAM

GLOBAL FASHION RETAIL

Ha desarrollado toda su carrera profesional en

el ambito del Marketing Intelligence & CRM, los
altimos 17 afios dentro de Tendam (Cortefiel, Pedro
del Hierro, Springfield, Women’secret y Fifty
Outlet) gestionando la estrategia de fidelidad.

M) Vilchez Collado

Digital Communications Manager

en AWWG de las marcas Pepe Jeans
London, Hackett London y Faconnable

?o

&8

Profesional de Comunicacién y Marketing Digital

en retail y lujo, actualmente en AWWG, trabajé en
Suérez. Emprendedora, puso en marcha Casa La
Bonita. Formacién en moda en Londres, Mildny
Nueva York. Especialista en estrategias globales en
Social Media e Influencer Marketing.



Natalia Presas
The Lab Talents

s THE LAB TALENTS

Periodista especializada en Comunicaciéon de Moda
y talent manager, ha desarrollado una destacada
carrera en el fashion business. Formada en la
Universidad Complutense de Madrid y el Instituto
Europeo di Design, impartié masterclass en diversas

instituciones.

Nayra Iglesias
CEO

Experta en disefio experiencial en el sector lujo
con mas de 200 proyectos realizados por todo el
mundo especialmente en retail. Ha llevado a cabo
proyectos con empresas como Manolo Blahnik,
Camper, Swatch Group y Aristocrazy.

Alejandra Sanchez

Fundadora

bonnet a
pompon.

Con mas de 20 afios de experiencia, es la fundadora,
CEQ y Directora Creativa de Bonnet a Pompon,
referente de moda infantil de lujo en Espaiia.
Galardonada con premios al emprendimiento y
liderazgo. Trayectoria destacada en Grupo Cortefiel e
Inditex. Experta en transformacién digital y disefio de
moda. Formacién en UC3M e IE Business School.

Charo Izquierdo

CEO

TORNADO ACCIONES DE
COMUNCIACION

Periodista, con formacion de negocios. Ha lanzado
y dirigido publicaciones, como Yo Dona. Ha sido
directora general de revistas en Prensa Ibérica. Ha
dirigido la pasarela madrileia MBFW Madrid y las
ferias lifestyle en Ifema. Escritora y conferenciante.

Beatriz Lopez-Schummer
Product Manager en Shiseido

JHI/JEIDO

Desde 2014 forma parte del grupo Shiseido como
Product Manager de la marca lider en fragancias Issey
Miyake Parfums. Responsable del lanzamiento de las
fragancias de Zadig & Voltaire. Desde 2019 esté al
frente del lanzamiento en Espafia de la marca nimero
1 en cosmética en Japon, Clé de Peau Beauté, la
maxima expresion del lujo en tratamiento y maquillaje
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Lucia Josefina Molinero
Experta en Comunicacion de Moda

encinar

Tras acabar la carrera, trabajé 4 afios en una
agencia de comunicacién. Méas tarde, aposté por la
moda y empezé a formarse y trabajar con marcas
como Encinar, con quien continGa a dfa de hoy, o
Smallaffaire.

Ménica Muriel
Fundadora

NEST

SOLUTIONS

15 afos de experiencia en moda y negocios de
impacto, desde Shanghai al mundo. MBA Ejecutivo
de HULT Business School y Doble Grado en Derecho
y Administracién de Empresas de la Universidad
Auténoma de Madrid. CEO y Fundadora de Zurita
Madrid y NEST Solutions, marcas comprometidas
con la sostenibilidad certificadas como Bcorp.
Experta en cadenas de suministro de moda en Asia,
trazabilidad, sostenibilidad y uso de blockchain.
Creacion de estrategias sostenibles y modelos de
negocio innovadores aplicados en el desafiante
mercado chino. Hahilidad para coordinar equipos
y solucionar problemas complejos mediante

cooperacion y emprendimiento.

Regina Navarro G.-Moncayo
Experta en Comunicacion de Moda

iHOLA!

Periodista. En los dltimos afios, ha sido

colaboradora de medios como Vanity Fair, El
Mundo, Glamour, S Moda o YoDona. Actualmente
trabaja en la edicion digital de jHOLA! donde es
editora de Moda y Novias.
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Y con la colaboracion de:

n DISENADOR DE MODA

JORGE REDONDO

Es uno de los disefiadores mas importantes de
la moda de Espafia. Su carrera profesional en
el sector comenz6 trabajando como redactor
de moda. En 2013 mont6 su primera empresa
con su hermano (Tita Madrid, una firma

de accesorios) y en 2019 fundé su propia
marca, Redondo Brand. Tras la pandemia,
cre6 Redondo Studio, que es la parte de
confeccién a medida de Redondo Brand.

Ha disenado vestidos para modelos que han
desfilado en la Fashion Week Madrid, celebrities > .
e influencers. Ha ganado el premio L’Oréal a la
mejor coleccién de la 759 edicién de MBFWM.
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Programa

MODULO |

Ecosistema y negocio del

sector de la moda

Anélisis de la historia y evolucién de la

moda y el disefio en las bases de la moda
contemporaneos. Del propietario como marca
hasta la marca y el director creativo como
protagonistas

Elementos y funcionamiento del mercado de la
moda

Nuevos modelos y tendencias de negocio
Mercados relacionados [

Mercados relacionados II

Disefio de moda y proceso creativo I
Disefio de moda y proceso creativo II

Produccién y coste industrial en el sector de la
moda

Gestion del retail/compra, precios campafas

Logistica y Distribucion

MODULO II

El cliente de moda

Anélisis del consumidor, perfiles de cliente y
usuario de moda I: definiciones

Anélisis del consumidor, perfiles de cliente
y usuario de moda II: metodologias y
herramientas

Segmentacion de clientes en moda. El buyer
persona

Customer experience, customer centricity y la
experiencia de adquisicién del producto

Digitalizacion marca-cliente
Inbound & Outbound Marketing

Customer journey: analizando el cliente en los
diferentes momentos de relacion con la marca

CRM en moda

= Big Data e Inteligencia Artificial aplicada al
conocimiento del cliente: del marketing masivo
al one-to-one utilizando herramientas de
marketing automation

= Big Data e Inteligencia Artificial aplicada al
conocimiento del cliente

MODULO 111

Estrategia y plan de marketing
en el sector de la moda

= Fundamentos del marketing aplicados a la
industria de la moda

= Fases en la creacion de la estrategia de
marketing en el sector de la moda

= Plan de Marketing. Definicion y establecimiento
de objetivos

= Anélisis de la competencia y Benchmarking
= Estrategia de producto Iy II

= Estrategia de precios

= Promocion

= Planificacion de costes y presupuestos

= KPI para medir la efectividad del plan
MODULO 1V

De la multi a la omnicanalidad.
La gestion de los canales en
moda

= Estrategia Omnicanal. De la tienda a la compra
online y viceversa

= El nuevo concepto de tienda fisica,
redimensionando y transformando el modelo

= Marketing en el punto de venta I
= Merchandising fisico
= Marketing en el punto de venta II

= Tiendas propias vs franquicias. Estrategia de
comunicacién y marketing para franquiciados

= E-commerce. La nueva experiencia de tienda
online
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= Funcionamiento de un e-commerce
= Merchandising digital

= Social E-commerce

MODULO V

Comunicacion y branding de
moda

= Branding: creaciéon de una marca de moda
= Branding: gestion de marcas de moda

=  Comunicacion I

» Comunicaci6n II

= Relacion con los medios I

= Relacién con los medios II

= PR. Relaciones Publicas en moda

= Acciones diferenciadoras para conectar con tu
cliente

= Produccién de eventos I

= Produccién de eventos II

MODULO VI

Técnicas y herramientas de
marketing digital

= Posicionamiento online

= Social media marketing: Instagram, Pinterest,
TikTok, YouTube, otras

= (anales de social media
= Inbound marketing

= Marketing de contenidos
= Captaciony fidelizacion
= Publicidad digital

= Marketing analitico

= [Aenmoda

MODULO VII

Sostenibilidad en el sector de
la moda

= Elementos claves: Sostenibilidad, Circularidad y
Regeneracion

= Qué quiere saber nuestro cliente sobre
sostenibilidad: product, people, planet

= Los 7 pecados del greenwashing y los nuevos
limites legales

= Trazahilidad y transparencia: como apoyarnos
en la tecnologia para validar nuestras
comunicaciones

= Marketing sostenible: siempre en camino

MODULO VIII

Influencer Marketing en Moda

= Introduccion al marketing de influencia

= (Caracteristicas del marketing de influencia en
cada red social

= Métricas. El entorno de la medicion en el
marketing de Influencers

= Regulacion legal dentro del marketing de
influencia: cémo son los contratos entre las
marcas y los influencers

MODULO IX

Proyecto Corporativo

iPractica el marketing y la comunicacién de moda!

Formaremos equipos de trabajo con un objetivo:
encontrar la mejor solucion al desafio planteado
por una marca de moda.

Varias empresas de moda presentaran un reto real
en los &mbitos del marketing y/o la comunicacion:

= Silbon
= The Lab Talents
= Suma Cruz

Los alumnes tendran que encontrar y presentar su
propuesta para resolver el desafio que les planteen
las empresas retadoras, poniendo en practica los
conocimientos adquiridos durante el méaster.
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Empleabilidad

DESCUBRE DONDE HAN
EMPEZADO A HACER PRACTICAS
NUESTROS ALUMNOS DEL MASTER
EN MARKETING DE MODA DE UNIR.

BN/}

ANA PAULA
ROMERO ANADON SORIANO BASTIDA

LVMH Coppa Jecrns

MOET HENMNESSY e LOUIS VUITTON LONDON
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ANDREA ANTIA
MATILLAS

BOl\Uj ILL @&Siete Olas

il COMUNICACION

CARBALLEIRA RIVERA

Testimonios

Andrea Llobregat
Alumna del Méster de Marketing de Moda
Brand & Communications Manager en FloraQueen

“Cuentan con un claustro de profesores
de primer nivel que te plantean retos prdcticos
y reales, te preparan para afrontar nuevos retos profesionales

crear una valiosa red de networking e impulsar la empleabilidad.”

why
FloraQueen

en el sector de la moda. Un mdster muy completo que me ha permitido

o

MARIA
MARTIN ALONSO

CALVIN KLEIN

AINHOA
ARMANANZAS ECHART

Hiviv



Programas
relacionados

OTRAS TITULACIONES DE INTERES

Méster de Formacion Permanente en Digital

Marketing 360

Master de Formacion Permanente en Product

Manager

Programa Executive en Comunicacién Estratégica

Corporativa

Consulta con tu asesor los descuentos por inscripcién
a varios programas - 941 209 743

info@unir.net | www.unir.net
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UNIR, mucho mas
que una universidad

Headhunting
Club

A través de nuestro Dpto. de Salidas Profesiona-

les y Empleabilidad, podrés encontrar multitud de
oportunidades, programas de apoyo y contacto con
las mejores empresas de tu sector. Estas empresas

ya forman parte de nuestra Red de Partners UNIR y

te estan buscando.

Inside the
(o{0]11] pa ny accenture indra Deloitte.

| s— | o
Hewlett Packard Felefonica sk CEPSA

Enterprise

B® Vicrosoft GARRIGUES % Heineken
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gasNatural bt

Programa Wiz, feresa
Shadowing

9

v AIRBUS CONVERSE

Practicas de N
Excelencia MELUA  ozmppein  Sacyr

Mas informacion - 941 209 743

empleoypracticas.unir.net | info@unir.net
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