INTRODUCCION AL MARKETING

Programacion semanal

En la programacion semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las
semanas del cuatrimestre.

ACTIVIDADES
(20 puntos)

CONTENIDO TEORICO

Tema 1. Introduccién al marketing
1.1. Introduccién y objetivos

1.2. Naturalezay alcance del marketing
1.3. El proceso de marketing

1.4. El marketing de la empresa

1.5. Marketing estratégico y operativo

1.6. Referencias bibliograficas Actividad: Planificacion de Marketing (9 puntos)

S 1 . ‘o . T 1(0,2
ermend Tema 2. La direccion de marketing en la esttema 1 (0,2 puntos)

empresa

2.1. Introduccion y objetivos

2.2. Planificacién estratégica corporativa
2.3. Planificacién de marketing

2.4. Organizacién de marketing

2.5. El plan de marketing

2.6. Referencias bibliograficas

Test tema 2 (0,2 puntos)

Tema 3. El entorno de marketing
3.1. Introduccién y objetivos

3.2. Marketing y entorno

3.3. Microentorno de marketing
3.4. Macroentorno de marketing
3.5. Referencias bibliograficas

Semana 2 Test tema 3 (0,2 puntos)

Tema 4. El mercado y la demanda
4.1. Introduccién y objetivos
4.2. Concepto y tipos de mercado
4.3. Conceptos de demanda
4.4. Factores determinantes de la demanda
4.5. Estructura y estimacién de la demanda
4.6. Referencias bibliograficas
Test tema 4 (0,2 puntos)
Semana 3 Tema 5. El comportamiento de compra
del consumidor Test tema 5 (0,2 puntos)
5.1. Introduccién y objetivos
5.2. Caracteristicas del comportamiento del
consumidor
5.3. El proceso de decisién de compra
5.4. Factores del proceso de decision de
compra
5.5. Referencias bibliograficas
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INTRODUCCION AL MARKETING

ACTIVIDADES

CONTENIDO TEORICO (20 puntos)

Tema 6. El comportamiento de compra de
las organizaciones
6.1. Introduccion y objetivos
6.2. Caracteristicas del comportamiento de
Semana 4 compra organizacional Test tema 6 (0,2 puntos)
6.3. Proceso de decision de compra
organizacional
6.4. Factores del proceso de decision de
compra organizacional
6.5. Referencias bibliograficas

Tema 7. Investigacién comercial y gestién
de la informaciéon en marketing

7.1. Introduccion y objetivos

7.2. Sistemas de informacién en marketing
7.3. Fuentes de informacion en marketing
7.4. Naturaleza y alcance de la investigacion
comercial

7.5. Proceso de la investigacion comercial
7.6. Técnicas de obtencion de informacion
7.7. Referencias bibliograficas

Actividad: Cualitativo y Cuantitativo (9 puntos)
Semana 5

Test tema 7 (0,2 puntos)

Tema 8. Analisis y evaluacion de la
competencia
8.1. Introduccién y objetivos
Semana 6 8.2. Concepto de competencia Test tema 8 (0,2 puntos)
8.3. Identificacién de la competencia
8.4. Estrategias competitivas
8.5. Referencias bibliograficas

Tema 9. Segmentacion de mercados y
posicionamiento
9.1. Introduccién y objetivos
9.2. Concepto, niveles y procesos de
segmentacién de mercados

Sermana 7 9.3. Criterios de segmentacién de mercados Test tema 9 (0,2 puntos)
9.4. Métodos y técnicas de segmentacion de
mercados
9.5. Estrategias de segmentacion
9.6. Posicionamiento
9.7. Referencias bibliograficas

Tema 10. Programa de marketing mix
10.1. Introducciéon y objetivos
10.2. Producto
Semana 8 10.3. Precio Test tema 10 (0,2 puntos)
10.4. Distribucién
10.5. Comunicacion
10.6. Referencias bibliograficas
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INTRODUCCION AL MARKETING

ACTIVIDADES

CONTENIDO TEORICO (20 puntos)

Semana 9 Semana de repaso
Semana 9 Semana de examenes
NOTA

Esta Programacién semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para el
enriquecimiento de la asignatura.
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