1903010030.- Comunicacion en las Organizaciones

Programacion semanal

En la programacién semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las
semanas del cuatrimestre.

Temas Eventos Clases en directo
(6 puntos)

Tema 1. El concepto de organizacion
1.1. ¢COmo estudiar este tema?
Semana 1 1.2. Definicién de organizacion

1.3. Agrupamientos: grupos, organizaciones e
instituciones

1.4. Organizaciones cerradas y abiertas

Asistencia a 2 clases en directo, a
elegir a lo largo del cuatrimestre
(0,1 cada una)

Test tema 1
(0,1 puntos)

Presentacion de la asignatura y
clase del tema 1

Tema 2. Modelos de organizacion

2.1. éCémo estudiar este tema?
Semana 2 2.2. Introduccion

2.3. El modelo lineal

2.4. El modelo funcional

2.5. El modelo adhocratico

Clase del tema 2

Tema 2. Modelos de organizacion
(continuacion)

Semana 3 2.6. El modelo lineo-funcional Test tema 2
2.7. El modelo divisional (0,1 puntos)
2.8. El modelo matricial
2.9. Formas complejas nuevas

Clase del tema 2

Tema 3. La organizacion comunicante
3.1. {Como estudiar este tema?

Semana 4 3.2. La empresa maquina Test tema 3
3.3. La empresa humana (0,1 puntos)
3.4. La empresa sistema
3.5. La empresa red

Clase del tema 3

Tema 4. La comunicacion corporativa
4.1. ¢{Coémo estudiar este tema?

Semana 5 4.2. Antecedentgs de la comunicacion corporativa Test tema 4 Clase del tema 4
4.3. Conceptualizacion (0,1 puntos)
4.4. Niveles

4.5. Las formas de comunicacién corporativa

Tema 5. Identidad corporativa

5.1. ¢Coémo estudiar este tema? Actividad: El branding
5.2. Una concepcion dindmica de la identidad i -
Semana 6 corporativa P (Cf ?%La;réz) Clase del tema 5 y presentacion de
5.3. Componentes de la identidad corporativa Test tema 5 la actividad El branding corporativo
5.4. La carta de identidad (0,1 puntos)
Tema 6. La imagen corporativa
Semana 7 6.1. ¢Como estudiar este tema?
6.2. Concepciones predominantes acerca de la Clase del tema 6
imagen en la empresa
6.3. Niveles de imagen
Tema 6. La imagen corporativa
s g (continuacion)
emana 6.4. El concepto de imagen corporativa Test tema 6 Clase del tema 6
6.5. Analisis del concepto de imagen corporativa (0,1 puntos)
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Semana 9

Semana 10

Semana 11

Semana 12

Semana 13

Semana 14

Semana 15

Semana 16

Temas

Eventos
(6 puntos)

Clases en directo

Tema 7. La reputacion corporativa
7.1. éComo estudiar este tema?

7.2. Origenes

7.3. Definicién

Actividad: La reputacion
corporativa
(1,2 puntos)

Clase del tema 7 y presentacion de
la actividad La reputacion
corporativa

Tema 7. La reputacion corporativa
(continuacion)

7.4. La reputacion como generadora de valor
7.5. La gestion de la reputacion

Test tema 7
(0,1 puntos)

Clase del tema 7

Clase de resolucién de la
actividad El branding corporativo

Tema 8. La responsabilidad social
corporativa

8.1. éCodmo estudiar este tema?

8.2. Definicidn de la RSC

8.3. Principios de la RSC

8.4. Ambitos de la RSC

8.5. Contexto histdrico

8.6. Herramientas

Test tema 8
(0,1 puntos)

Clase del tema 8

Sesion de explicacion del modelo
de examen

Tema 9. La comunicacion interpersonal en la
organizacion

9.1. ¢Coémo estudiar este tema?

9.2. Definicion

9.3. Elementos

9.4. Etica

9.5. Comunicacién no verbal

9.6. Redes de comunicacion interpersonal

Actividad Grupal: La
comunicacion interna e
interpersonal
(2,4 puntos)

Test tema 9
(0,1 puntos)

Clase del tema 9 y presentacion de
la actividad grupal La comunicacion
interna e interpersonal

Tema 10. Los publicos de la comunicacion
corporativa

10.1. éComo estudiar este tema?

10.2. Stakeholders y comunidades

10.3. Segmentacion de publicos

10.4. Tipos de publicos

Test tema 10
(0,1 puntos)

Clase del tema 10

Clase de resolucion de la
actividad La reputacion corporativa

Semana de Repaso

Semana de Repaso

Clase para presentar las
conclusiones de la actividad
grupal La comunicacion interna e
interpersonal

Semana de examenes
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