1499100134.- MARKETING INTERNACIONAL EN EL SECTOR DE GRAN CONSUMO Y ALIMENTACION (MARKETING INTERNACIONAL SECTORIAL)

Programacion semanal

En la programacion semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las semanas del cuatrimestre.

SEMANAS

Semana 1

Semana 2

Semana 3

Semana 4

Programacion semanal

TEMAS ACTIVIDADES
Tema 1. Fundamentos basicos de marketing
Internacional de gran consumo y alimentacion
1.1. ¢ Como estudiar este tema?

1.2. Conceptos basicos en marketing
enfocados en gran consumo y alimentacion

1.3. Vias de agregacion de valor para los
consumidores finales

1.4. Los diferentes sectores de gran consumo y
caracteristicas del sector de la alimentacion
1.5. Referencias bibliogréaficas

(0,15 puntos cada una).

Test tema 1(0,1 puntos)

Tema 2. Vinculacion del marketing de gran Test tema 2(0,1 puntos)
consumo con las estrategias corporativas

2.1. 4 Coémo estudiar este tema?

2.2. Definicion y evaluacion de las unidades
estratégicas de negocio por linea de producto y
marca

2.3. Estrategias de entrada a los mercados por
unidades de negocio

2.4. Andlisis de la cartera actual y de
crecimiento

futuro en los sectores de gran consumo

2.5. Estrategias de cobertura de mercados de
las

empresas de gran consumo

Tema 3. Segmentacion del mercado de gran Test tema 3(0,1 puntos)
consumo y seleccion de los publicos
objetivos

3.1. ¢ Como estudiar este tema?

3.2. El proceso de segmentaciéon de mercado
de

Gran Consumo Y las oportunidades

3.3. Criterios de segmentacion para los
mercados

de Gran Consumo

3.4. Andlisis y evaluacioén de los segmentos
3.5. Seleccion del publico objetivo: clientes y
publicos mas atractivos

Actividad 1(1,5 puntos)

Tema 4. Estrategias de posicionamiento Test tema 4(0,1 puntos)

para los publicos de gran consumo

4.1. ; Como estudiar este tema?

4.2. Estrategias para posicionarse en el
mercado de

gran consumo

4.3. Mapas de preferencia y posicionamiento
4.4. Referencias bibliograficas

Asistencia a 2 clases en directo a
elegir a lo largo del cuatrimestre

CLASES EN DIRECTO

Sesioén de Presentacion de la
asignatura
Clase del Tema 1

Clase Tema 2

Clase del Tema 3(se incluye
presentacion de actividad 1)

Clase del Tema 4
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Semana 5 Tema 5. Gestién del producto en el tiempo Test tema 5(0,1 puntos) Clase del Tema 5
5.1. ¢ Como estudiar este tema? Clase de Repaso
5.2. 4 Cémo son los productos de gran
consumo?
5.3. Decisiones de productos y servicios de
gran
consumo
5.4. Desarrollo de productos de gran consumo y
estrategias del ciclo de vida

Semana 6 Tema 6. La definicion del precio para Test tema 6(0,1 puntos) Clase del Tema 6
Clase de Resolucién de la

productos de gran consumo Actividad 1

6.1. ¢ Como estudiar este tema?

6.2. Técnicas de establecimiento de precios
6.3. Negociacion del margen con el cliente
(canal de

distribucion)

6.4. Estrategias de descuentos, promociones y
precios especiales

Semana 7 Tema 7. La distribucion de los productos de Test tema 7(0,1 puntos) Clase del Tema 7
(se incluye presentacion de
gran consumo Actividad 2(1,5 puntos) actividad 2)
7.1. ; Como estudiar este tema? Sesion de Recomendacion de

7.2. Seleccion de los canales de venta méas Examen
apropiados para productos de gran consumo de

acuerdo al publico al que va dirigido

7.3. Agregacion de valor a lo largo de la cadena

de

suministro

7.4. Estrategias de logistica inversa

Semana 8 Tema 8. La comunicacion de la marca Test tema 8(0,1 puntos) Clase del Tema 8
8.1. ¢ Como estudiar este tema?
8.2. Comunicar el valor al cliente:
posicionamiento
de la marca
8.3. Seleccion de los medios de publicidad,
promocion de ventas, relaciones publicas,
marketing directo y estrategia digital
8.4. Acciones de promocién y comunicacion en
el
punto de venta

Semana 9 Tema 9. El plan de marketing para productos Clase del Tema 9
de gran consumo
9.1. { Como estudiar este tema?
9.2. Concepto de mix de marketing para
empresas
de gran consumo
9.3. Acciones de productos de gran consumo

Semana 10 Tema 9. El plan de marketing para productos Test tema 9(0,1 puntos) Clase del Tema 9 (se incluye

presentacion de actividad 3)
Actividad 3(1,6 puntos) Clase de Resolucion de la
9.4. Acciones de precio, promociones y Actividad 2

descuentos

de gran consumo (continuacién)

9.5. Acciones de promocién en el punto de
venta
9.6. Acciones de comunicacién y publicidad
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Semana 11 Tema 10. Preparacion del presupuesto de Clase del Tema 10
ventas y marketing
10.1. ; Cémo estudiar este tema?
10.2. Elaboracién del plan de ventas y el
presupuesto de las acciones de marketing

Semana 12 Tema 10. Preparacion del presupuesto de Test tema 10(0,1 puntos) Clase del Tema 10
ventas y marketing (continuacion)
10.3. Viabilidad de las acciones del mix de
marketing y proyeccion de los ingresos a tres
anos
10.4. Cronograma y responsables de las
acciones
10.5. Indicadores de gestion del mix de
marketing

Semana 13 Tema 11. Etica y responsabilidad social en el Clase del Tema 11
. Clase de Resolucion de la
marketing de gran consumo Actividad 3
11.1. ; Cémo estudiar este tema?
11.2. Criticas sociales al marketing de gran
consumo

Semana 14 Tema 11. Etica y responsabilidad social en el Test tema 11(0,1 puntos) Clase del Tema 11
marketing de gran consumo (continuacion)
11.3. El marketing de gran consumo
socialmente
responsable
11.4. Marketing de gran consumo institucional

Semana 15 Clase de repaso

Semana 16 Semana de examenes

Esta Programacién semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para el enriqguecimiento de la asignatura.

Programacion semanal © Universidad Internacional de La Rioja (UNIR)





