1499100242.- PUBLICIDAD SEARCH INTERNACIONAL EN BUSCADORES Y POSICIONAMIENTO: SEM Y SEO

Programacion semanal

En la programacion semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las semanas del cuatrimestre.

SEMANAS

Semana 1

Semana 2

Semana 3

Semana 4

Semana 5

Semana 6

Semana 7

Programacion semanal

TEMAS ACTIVIDADES
Tema 1. Introduccion al posicionamiento en
buscadores

1.1. ¢ Como estudiar este tema?

1.2. El origen de los motores de busqueda

1.3. El funcionamiento de los motores de busqueda
1.4. Autoridad en Internet

1.5. Tipos de autoridad

1.6. La importancia de los contenidos

en directo
(0,25 puntos cada una)

Test tema 1(0,1 puntos)

Tema 2. SEO: Posicionamiento natural en
buscadores

2.1. 4 Coémo estudiar este tema?

2.2. Definicién de SEO

2.3. Fases de una camparia SEO

2.4. Palabras clave

2.5. Seleccion de buscadores

Tema 2. SEO: Posicionamiento natural en Test tema 2(0,1 puntos)
buscadores (continuacion)
2.6. Indexabilidad

2.7. Optimizacién de la web

2.8. Medicion de resultados

Actividad 1(1,5 puntos)

Tema 3 Estrategias SEO competitivas Test tema 3(0,1 puntos)
3.1. 4 Como estudiar este tema?

3.2. Andlisis de la competencia

3.3. Navegacion en la pagina web

3.4. Herramientas para webmasters

3.5. Redireccion de URLs

3.6. Controlar el contenido duplicado

Tema 4. Técnicas SEO ilicitas Test tema 4(0,1 puntos)
4.1. ; Como estudiar este tema?

4.2, Etica SEO

4.3. Black Hat SEO

4.4. Penalizaciones

Tema 5. SEO y proteccion de marca Test tema 5(0,1 puntos)
5.1. ¢ Como estudiar este tema?

5.2. Introduccion: SEO, reputacion, marca y marketing

en buscadores

5.3. Marca y marca online

5.4. Monitorizacion de la reputacion online

5.5. Buscadores, medios sociales y reputacion

Tema 6. SEM: Search Engine Marketing Test tema 6(0,1 puntos)
6.1. ; Como estudiar este tema?

6.2. Definicién de SEM

6.3. Disefio de campafias SEM

6.4. Optimizacion de campafias SEM

6.5. Conclusiones

Actividad 2(1,5 puntos)

Asistencia a dos sesiones

CLASES EN DIRECTO

Sesioén de Presentacion de la
asignatura

Clase del Tema 1

Clase del Tema 2

Clase del Tema 2 (continuacion).
Se incluye presentacion de
actividad 1

Clase del Tema 3

Clase del Tema 4

Clase de Repaso

Clase del Tema 5

Clase de Resolucion de la
Actividad 1

Clase del Tema 6 (se incluye
presentacién de actividad 2)

Sesion de Recomendacion de
Examen
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Semana 8 Tema 8. Férmulas de pago en campafias SEM Test tema 8(0,1 puntos) Clase del Tema 8
8.1. ; Como estudiar este tema?
8.2. PPC: Pago por clic
8.3. CPM: Coste por mil anuncios
8.4. CPA: Coste por accién
8.5. Anuncios y landing pages
8.6. Segmentacion
8.7. Presupuesto y ROI

Semana 9 Tema 7. Camparias SEM globales Test tema 7(0,1 puntos) Clase del Tema 7
7.1. ; Como estudiar este tema?
7.2. Objetivos
7.3. Keywords multilinglies
7.4. Herramientas de busqueda de palabras clave
globales
7.5. Andlisis de la competitividad en la busqueda de
resultados

Semana 10 Tema 10. Google Ads Actividad 3(1,5 puntos) Clase del Tema 10 (se incluye

10.1. ¢ Cémo estudiar este tema? presentacion de actividad 3)

10.2.  Qué es Google Ads? Clase de Resolucion de la
10.3. Nociones basicas de Ads Actividad 2
Semana 11 Tema 10. Google Ads Test tema 10(0,1 puntos) Clase del Tema 10

10.4. Optimizacion
10.5. Redes Publicitarias de Google
10.6. Editor de Ads

Semana 12 Tema 9. Compra programatica Test tema 9(0,1 puntos) Clase del Tema 9
9.1. ¢ Como estudiar este tema?
9.2. Definicion
9.3. Actores del ecosistema de la compra
programatica
9.4. Modelo de compra: RTB
9.5. Modelo de negocio
9.6. Beneficios

Semana 13 Tema 11 SMO: Social Media Optimization Test tema 11(0,1 puntos) Clase del Tema 11
11.1. ¢ Cémo estudiar este tema? Clase de Resolucién de la
11.2. Definicién de Social Media Optimization Actividad 3
11.3. Facebook Ads
11.4. Twitter Ads
11.5. LinkedIn Ads
11.6. YouTube Ads

Semana 14 Tema 12. Nuevos perfiles profesionales SEO y SEM Test tema 12(0,1 puntos) Clase del Tema 12
12.1. ; Cémo estudiar este tema?
12.2. Especialistas UX
12.3. Traffic manager
12.4. Analista web
12.5. Affiliate marketing manager
12.6. SEM Manager
12.7. SEO Manager

Semana 15 Clase de Repaso

Semana 16 Semana de examenes

Esta Programacién semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para el enriqguecimiento de la asignatura.
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