0492000203.- Investigacion y planificacion de medios y soportes publicitarios (Persuasion)

Programacion semanal

En la programacién semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las
semanas del cuatrimestre.

Semana 1

Semana 2

Semana 3

Semana 4

Semana 5

Semana 6

Semana 7

Semana 8

Semana 9

Semana 10

Temas

Eventos
(6 puntos)

Clases en directo

Tema 1. Introduccion a la planificacion
1.1, ¢Coémo estudiar este tema?

1.2. Origen de la planificacion de medios
1.3. La importancia de la planificacién

1.4. Caracteristicas del planificador

*Asistencia a 2 clases en directo,
a elegir a lo largo del
cuatrimestre
(0,10 puntos cada una)

Presentacion de la asignatura y
clase del tema 1

Tema 1. Introduccion a la planificacion
(cont.)

1.5. El papel de la planificacién de medios en la
estrategia de marketing

1.6. El departamento de medios y la agencia de
medios

Test: tema 1
(0,1 puntos)

Clase del tema 1

Tema 2. La planificacion estratégica
2.1. ¢{Coémo estudiar este tema?

2.2. Parametros de la planificacion

2.3. El producto

2.4. El mercado

Clase del tema 2

Tema 2. La planificacion estratégica (cont.)
2.5. La publicidad
2.6. Los medios

Test: tema 2
(0,1 puntos)

Clase del tema 2

Tema 3. Conceptos y variables de la
planificacion de medios

3.1. ¢{Coémo estudiar este tema?

3.2. Variables de analisis poblacional

3.3. Variables de analisis de medios o soportes
individuales

Clase del tema 3

Tema 3. Conceptos y variables de la
planificaciéon de medios (cont.)

3.4. Variables de analisis de varios soportes

3.5. Variables de resultados de plan de medios
3.6. Variables relativas a los andlisis econdmicos o
de rentabilidad

Actividad: Nuevos medios
publicitarios
(1,25 puntos)
Test: tema 3
(0,1 puntos)

Clase del tema 3 y presentacion de
la actividad Nuevos medios
publicitarios

Tema 4. Fuentes de informacion

4.1, ¢éCOmo estudiar este tema?

4.2. Investigacion de medios

4.3. Difusion y venta de los medios impresos
4.4. Audiencia de los medios

Clase del tema 4

Tema 4. Fuentes de informacion (cont.)
4.5. Estructura y tarifa de los medios

4.6. Fuentes relativas a la actividad publicitaria de
las marcas

Test: tema 4
(0,1 puntos)

Clase del tema 4

Tema 5. Los medios publicitarios

5.1. ¢éComo estudiar este tema?

5.2. Los medios publicitarios

5.3. Clasificacion de los medios publicitarios

5.4. Caracteristicas de los medios convencionales

Clase del tema 5

Clase de resolucion de la
actividad Nuevos medios
publicitarios

Tema 5. Los medios publicitarios (cont.)
5.5. Caracteristicas de los medios no
convencionales

Actividad: Medios no
convencionales: base de datos
(1,25 puntos)

Test: tema 5
(0,1 puntos)

Clase del tema 5 y presentacion de
la actividad Medios no
convencionales: base de datos
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Semana 11

Semana 12

Semana 13

Semana 14

Semana 15

Semana 16

Temas

Eventos
(6 puntos)

Clases en directo

Tema 6. El plan de medios
6.1. ¢Como estudiar este tema?
6.2. Sistema de trabajo

6.3. Analisis de antecedentes
6.4. Definicion de objetivos
6.5. Recomendacion de medios

Clase del tema 6

Sesion de explicacion del modelo
de examen

Tema 6. El plan de medios (cont.)

6.6. Recomendacion de periodos de actividad e
intensidades de presupuesto para cada periodo
6.7. Seleccion y recomendacion de soportes

6.8. Elaboracion del calendario de inserciones y del
presupuesto

6.9. Recomendaciones para la negociacion y
compra

6.10.Evaluacion y seguimiento

Actividad Grupal: Realizacion de
un briefing de medios y del
correspondiente plan de medios
(2,6 puntos)

Test: tema 6
(0,1 puntos)

Clase del tema 6 y presentacion de
la actividad grupal Realizacion de
un briefing de medios y del
correspondiente plan de medios

Tema 7. La compra de espacios publicitarios
7.1. ¢éComo estudiar este tema?

7.2. Negociacion de medios

7.3. Variables cualitativas de los anuncios

7.4. La compra de medios

Clase del tema 7

Clase de resolucion de la
actividad Medios no
convencionales: base de datos

Tema 7. La compra de espacios publicitarios
(cont.)

7.5. Mecanica de compra

7.6. Caracteristicas de los medios desde el punto de
vista de la contratacion

Test: tema 7
(0,1 puntos)

Clase del tema 7

Semana de repaso

Clase para presentar las
conclusiones de la actividad

grupal Realizacion de un briefing de
medios y del correspondiente plan
de medios

Semana de examenes
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