1491200006.- COMUNICACION Y PUBLICIDAD. CONVENCIONAL Y NO CONVENCIONAL

Programacion semanal

En la programacion semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las semanas del cuatrimestre.

SEMANAS TEMAS

Tema 1. Concepto de comunicacion
y sus caracteristicas

1.1 ¢ Como estudiar este tema?

1.2 Diferencias entre informar,
comunicar y publicitar

1.3 Tipos de comunicacion segun el
objeto que se persigue

1.4 La funcion de la direccion de
comunicacién (DirCom)

1.5 Plan estratégico de comunicacién

Semana 1

Tema 2. La publicidad como
elemento de comunicacién
comercial

2.1 ¢ Cémo estudiar este tema?

2.2 La evolucion de la publicidad hasta
nuestros dias

2.3 Objetivos de la publicidad

2.4 El briefing: pieza clave de campafia
publicitaria

Semana 2

Tema 3. Las relaciones publicas
como elemento de comunicacion
empresarial

3.1 {Cémo estudiar este tema?

3.2 Concepto y caracteristicas de las
RR. PP.

3.3 El papel de las RR. PP. en las
organizaciones

Semana 3

Tema 4. El mensaje publicitario
4.1 ;Cémo estudiar este tema?
4.2 Concepto y principales
caracteristicas

4.3 Los limites de la publicidad
4.4 Las formas creativas

Semana 4

Tema 5. El mercado publicitario
5.1 ¢ Coémo estudiar este tema?
5.2 Dimensiones del mercado
publicitario

5.3 La agencia de publicidad. El
planner

5.4 Medios y soportes publicitarios
5.5 Las centrales de medios

5.6 La compra programatica

5.7 Las instituciones de control

Semana 5

Tema 6. Campanas de
comunicacién convencionales o
above the line

6.1 ; Como estudiar este tema?

6.2 Television

6.3 Radio

6.4 Prensa

6.5 Cine

6.6 Exterior

6.7 Internet

Semana 6

Tema 7. Campanas de
comunicaciéon no convencionales o
below the line

7.1 { Coémo estudiar este tema?

7.2 Marketing promocional. Marketing
directo

7.3 Product placement. Bartering

7.4 Customer experience management

Semana 7

Programacion semanal

ACTIVIDADES

Asistencia a dos clases en directo virtuales

a elegir a lo largo del cuatrimestre (0.2
puntos cada una).

Test Tema 1(0,05 puntos)

Test Tema 2(0,05 puntos)

Test Tema 3(0,05 puntos)

Actividad: Disefiar un briefing(1,5 puntos)

Test Tema 4(0,05 puntos)

Test Tema 5(0,05 puntos)

Test Tema 6(0,05 puntos)

CLASES EN DIRECTO

Presentacion de la asignatura y
clase del tema 1

Clase del tema 2

Clase del tema 3 y presentacion
de la actividad Disefiar un briefing

Clase del tema 4

Clase del tema 5

Clase del tema 6
Clase de resolucion de la
actividad Disefiar un briefing

Clase del tema 7
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Semana 8 Tema 7. Campaiias de comunicacion

no convencionales o below the line
(continuacion)

7.5 Brand

content. Publicity. Marketing digital
7.6 Buzz marketing. Concept store
7.7 Advergaming. Gamificaciéon
7.8 Pop-up retail. Marketing de
guerrilla

7.9 Street marketing

Semana 9
una campaifa publicitaria
8.1 ; Coémo estudiar este tema?
8.2 Planificacion estratégica de una
campafia de publicidad
8.3 Tipos de estrategias publicitarias
8.4 Elementos claves de la estrategia
de publicidad
8.5 Plataforma de comunicacion. Copy
strategy
8.6 La estrategia creativa
8.7 La estrategia de medios
8.8 Evaluacion de resultados

Semana 10
una campana de RR. PP.
9.1 ¢ Cémo estudiar este tema?
9.2 Investigacion
9.3 Objetivos de las RR. PP.
9.4 Estrategias que podemos
desarrollar con una campafa de RR.
PP.

Semana 11
una campaiia de RR. PP.
(continuacion)
9.5 Plan o programa de RR. PP.
9.6 Implementacion de la campafa
9.7 Seguimiento y control de la
campafia de RR. PP.
9.8 Evaluacién de los resultados
alcanzados

Tema 10. Nuevas realidades
comunicativas. La realidad on:
Internet y redes sociales

10.1 ¢ Cémo estudiar este tema?
10.2Delaweb 1.0ala 2.0y, de ahi, a
la web semantica 3.0

10.3 Posicionamiento SEO y SEM

10.4 Optimizacion en medios sociales o
Social Media Optimization (SMO)

10.5 Programas de afiliados

10.6 Formatos de publicidad online
10.7 Estrategias inbound vs.
estrategias outbound

Semana 12

Tema 11. Principales herramientas
de medicion en la comunicacién
online

11.1 ¢ Cémo estudiar este tema?

11.2 Métricas usadas en la compra de
medios

11.3 Paneles de audiencias

11.4 Mediciones de eficacia publicitaria
online. Mas alla del CTR

11.5 Eficacia de los formatos online

Semana 13

Tema 12. La comunicacion
integrada: convencional y no
convencional

12.1 ¢ Cémo estudiar este tema?
12.2 Medios convencionales y no
convencionales

12.3 Blended marketing: campafias
online y offline

12.4 Cémo hacer una comunicacion
integrada: Comunicacion 360

Semana 14

Programacion semanal

Tema 8. Planificacion estratégica de

Tema 9. Planificacién estratégica de

Tema 9. Planificacion estratégica de
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Test Tema 7(0,05 puntos)

Test Tema 8(0,05 puntos)

Actividad: Planificacion estratégica de una
campafa publicitaria(1,5 puntos)

Test Tema 9(0,05 puntos)

Test Tema 10(0,05 puntos)

Actividad grupal: Disefio de un plan integral
de comunicacion convencional y no
convencional(2 puntos)

Test Tema 11(0,05 puntos)

Test Tema 12(0,05 puntos)
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Clase del tema 7

Clase del tema 8 y presentacion
de la actividad Planificacion
estratégica de una campafa
publicitaria

Clase del tema 9

Clase del tema 9
Sesion de explicacion del modelo
de examen

Clase del tema 10 y presentacion
de la actividad grupal Disefo de
un plan integral de comunicacion
convencional y no convencional
Clase para presentar las
conclusiones de la actividad
Planificacion estratégica de una
campana publicitaria

Clase del tema 11

Clase del tema 12

Clase de resolucion de la
actividad grupal Disefio de un
plan integral de comunicacion
convencional y no convencional
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Semana 15 . Clase para presentar las
conclusiones de la actividad grupal
Disefio de un plan integral de
comunicacion convencional y no
convencional

Semana 16 Semana de examenes

Esta Programacién semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para el enriquecimiento de la asignatura.
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