Modalidades y estructura

Modelo TFM Académico

Descripcidn:

El alumno tendrd que realizar un trabajo de investigaciéon de publicidad integrada que
tenga una estructura y formato similar a una comunicacién cientifica (articulo o
ponencia). Debe incluir un Marco conceptual y una investigacion. Se debe visualizar un
planteamiento investigador con unas hipdtesis y objetivos, con resultados y

conclusiones

Objetivos:
Plantear una investigacion de publicidad integrada con formato académico basada en

preguntas e hipdtesis relacionadas con los contenidos trabajados en el Master.
Estructura:

» Titulo, abstract y palabras clave.
» Introduccion.
e Hipotesis.
e Objetivos.
e Justificacion del trabajo.
» Marco tedrico.
» Metodologia.
» Analisis y resultados.

» Conclusiones y discusion.
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Master en Publicidad Integrada: Creatividad y Estrategia

Metodologia:

El alumno tendrd que centrar un problema a investigar relacionado con la publicidad
integrada, plantear el marco conceptual, disefiar la metodologia para realizar su
investigacion, plasmar los resultados y plantear unas conclusiones. Para el disefio
metodoldgico podra utilizar diferentes técnicas como la observacidon (por el
investigador), observacién mediante herramientas tecnoldgicas, encuestas, entrevistas,

analisis documental, etc.

Extension:

9.000- 15.000 palabras.
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Modelo TFM Profesional

Descripcidn:

El Trabajo fin de Master esta orientado a que el alumno desarrolle un trabajo propio
profesional en el que pueda aplicar los conocimientos del Mdaster, asi como desarrollar
la capacidad de busqueda de fuentes, la gestion de datos, la organizacion e
interpretacidn de sus ideas. Todo ello, plasmado en un trabajo escrito en el que pueda

emitir resultados profesionales y desarrolle un pensamiento critico, légico y creativo.

Objetivos:

Disefiar una campana de publicidad integrada para una empresa real que permita aplicar
todos los conocimientos y conceptos aprendidos durante el Master a un entorno
profesional. Para ello la propuesta de medios debe hacerse de acuerdo con la
clasificacion de la convergencia mediatica (pagados, propios, ganados y compartidos).
La integracién de medios/soportes/formatos debe plantearse ademas desde un

enfoque transmedia.

Estructura:

» Portada

» Introduccidn

» Estrategia creativa

e Brief creativo: qué decir.

o Antecedentes.
= Informacién sobre objetivos.
o Mercado y competencia.
o Target.
o Eje de comunicacién.
o Reason why.
= Tono.

o Datos generales y mandatories.
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Master en Publicidad Integrada: Creatividad y Estrategia

©  Presupuesto.
o Timing.

e Concepto creativo: como decirlo.
o  Insight.

o Concepto creativo.

v

Disefio de la accién de comunicacion.

v

Estrategia de medios.
e Medios y soportes.
e Calendarizacidn.

Evaluacion.

v

v

Conclusiones y recomendaciones.

Metodologia:
El alumno tendra que realizar el disefio creativo de la investigacién y conseguir los

recursos necesarios para llevar a cabo la campafa.

Extension:

20-30 paginas.
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Indice TFM Académico

1. Portada.
2. Abstracty palabras clave.
3. Introduccién:

3.1.1. Objetivos.

3.1.2. Hipdtesis.

3.1.3. Justificacion y origen del trabajo.

Marco tedrico.
Disefio metodoldgico.
Analisis y resultados.

Conclusiones y discusién.

© N o U &

Bibliografia.

Indice TFM Profesional

Portada.
Abstract y palabras clave.

Introduccion.

P W N e

Estrategia creativa.

4.1. Brief creativo: qué decir.
4.1.1.  Antecedentes.

4.1.2. Informacién sobre objetivos.

4.1.3. Mercado y competencia.

4.1.4. Target.

4.1.5. Eje de comunicacion.

4.1.6. Reason why.

Indice propuesto

Trabajo Fin de Méaster

© Universidad Internacional de La Rioja (UNIR)




Master en Publicidad Integrada: Creatividad y Estrategia

4.1.7. Tono.
4.1.8. Datos generales y mandatories.
4.1.9. Presupuesto.
4.1.10.Timming.
4.2. Concepto creativo: como decirlo.
4.2.1. |Insight.
4.3. Concepto creativo.
5. Disefio de la accién de comunicacion.
6. Estrategia de medios.
6.1. Medios y soportes.
6.2. Calendarizacion.
7. Conclusiones y recomendaciones.
7.1. Disefio de campafia.
7.2. Memoria del trabajo realizado.

7.3. Evaluacion.

Bibliografia

Para la redaccion del trabajo es imprescindible el uso de referencias bibliograficas. En
este sentido es util no utilizar solo el material utilizado en las asignaturas, sino de otra

bibliografia que pueda resultar conveniente para el desarrollo de los apartados.

La normativa que se usa para la bibliografia es la que se corresponde con la normativa APA,

gue encontraras desarrollada en un documento a tu disposicion dentro de aula virtual.
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