Historia de la Publicidad

Programacion semanal

Para conocer la fecha de entrega de las distintas actividades, accede a la seccidn Tareas (en el menu lateral).
Recuerda que la suma de las puntuaciones de todas las actividades es de 15 puntos. Puedes hacer las que
prefieras hasta conseguir un maximo de 10 puntos (que es la calificacion maxima que se puede obtener en la
evaluacién continua.

Activi
Temas ( lsc.tév;?;(:iz) Clases en directo

Tema 1: Los origenes de la

publicidad .. L .
P |
1.1. Nacimiento de la publicidad. Sesion deasi':::::faCIon dela
Semanal 1.2. La pubI|C|d.ad en el mundo Clase del Tema 1
antiguo.

1.3. La publicidad en la Edad Media.

Tema 1: Los origenes de la
publicidad (continuacidn)
1.4. La publicidad en la Edad

Test Tema 1 Clase del Tema 1
Semana 2 Moderna. (0.1 puntos)
1.5. La publicidad en la Edad =P
Contemporanea.

Tema 2: La publicidad como
fendmeno de comunicacién social

2.1. La publicidad como fenédmeno Actividad 1 .
social (3.4 puntos) Clase del Tema 2 (se incluye
Semana 3 - " presentacion de actividad 1)
2.2. La publicidad social: promotora
Test Tema 2

de consumo pero también de

0.1 t
valores (0.1 puntos)

Tema 3: Prensa y carteles
3.1. En nacimiento de la prensa
como
Semana 4 medio de comunicacion.
3.2. La actividad publicitaria en la
prensa.

Clase del Tema 3

Tema 3: Prensa y carteles
(continuacion)
3.3. Nacimiento, origen y funcion del
Semana 5 cartel.
3.4. Los carteles publicitarios a lo
largo de la historia.

Test Tema 3 Clase del Tema 3
(0.1 puntos)




Temas

Actividades
(15.0 puntos)

Clases en directo

Tema 4: La industrializacion de la
persuasion
4.1. Antecedentes de la Publicidad y
la
Propaganda.
4.2. Nacimiento de la Propaganda
Cientifica.

Semana 6

Actividad grupal
(6.0 puntos)

Clase del Tema 4 (se incluye
presentacion de actividad 2 (grupal))
Clase de Resolucién de la Actividad

1

Tema 4: La industrializacion de la
persuasion (continuacion)
4.3. Profesionalizacion e
Semana 7 industrializacion de la publicidad
4.4. La batalla por la opinidn publica:
el nacimiento de las RR.PP.

Test Tema 4
(0.1 puntos)

Clase del Tema 4
Sesion de Recomendacion de
Examen

Tema 5: La expansion de la
publicidad
5.1. Factores que impulsan la
Semana 8 expansion de la publicidad.
5.2. La consolidacion y expansion de
la actividad publicitaria.

Test Tema 5
(0.1 puntos)

Clase del Tema 5

Tema 6: El cine, laradio y la
fotografia

Sesion de Recomendacion de

Semana 9 6.1. Fotografia y publicidad. Test Tema 6 Examen
6.2. Cine y publicidad. (0.1 puntos) Clase del Tema 6
6.3. Radio y publicidad.
Tema 7: La era del consumo
7.1. Aparicion de la sociedad de Actividad 3 Clase del Tema 7 (se incluye
Semana consumo. (4.0 puntos) presentacion de actividad 3)
7.2. Publicidad y estereotipos de Clase de Resolucion de la Actividad
10
consumo. Test Tema 7 2 (grupal)
7.3. Publicidad y cultura de masas (0.1 puntos)
Tema 8: La television
8.1. Desarrollo de la publicidad con
Semana . 2 o Clase del Tema 8
11 aparicion de la television.
8.2. Caracteristicas de la television
como medio publicitario.
Tema 8: La television
Semana (cor?t!rl\uauon) . Test Tema 8 Clase del Tema 8
8.3. La televisiodn revoluciona el
12 (0.1 puntos)

mercado y la produccion publicitaria




Semana
13

Semana
14

Semana
15

Semana
16

Temas

Actividades
(15.0 puntos)

Clases en directo

Tema 9: Crisis publicitaria
9.1. Crisis publicitaria: vinculacién y
sectores de actuacion.
9.2. El modelo tradicional de la
publicidad en crisis.
9.3. La incursion de las nuevas
tecnologias digitales.

Test Tema 9
(0.1 puntos)

Clase del Tema 9
Clase de Resolucion de la Actividad
3

Tema 10: La publicidad en la
sociedad de la informacién
10.1. El surgimiento de los nuevos
medios y las redes globales de
comunicacion.

10.2. Nuevas formas de publicidad,
de
consumidores y de modificaciones
en
los modelos comunicativos
10.3. La publicidad como un medio
vivo que no deja de reinventarse.

Test Tema 10
(0.1 puntos)

Clase del Tema 10

Clase de repaso

Semana de examenes




