Planificacién Estratégica de la Comunicacién Publicitaria

Programacion semanal

Para conocer la fecha de entrega de las distintas actividades, accede a la seccidn Tareas (en el menu lateral).
Recuerda que la suma de las puntuaciones de todas las actividades es de 15 puntos. Puedes hacer las que
prefieras hasta conseguir un maximo de 10 puntos (que es la calificacion maxima que se puede obtener en la

evaluacion continua.

Temas

Actividades
(15.0 puntos)

Clases en directo

Tema 1. Delimitacién conceptual
1.1. La comunicacién persuasiva
Semanal 1.2. La empatia
1.3. La estrategia creativa

Test Tema 1
(0.1 puntos)

Sesion de Presentacion de la
asignatura
Clase del Tema 1

Tema 2. Evolucion histérica y
situacion actual de la planificacion
estratégica
2.1. Origenes y evolucién de la
planificacion estratégica
2.2. La planificacion estratégica en
Espafia
2.3. La importancia de la
planificacion estratégica

Semana 2

Test Tema 2
(0.1 puntos)

Actividad 1
(3.6 puntos)

Clase del Tema 2 y presentacién de
la actividad 1

Tema 3. La figura del planificador
estratégico
3.1. Las funciones del planner
3.2. El planner en el proceso creativo
Semana 3 y en la estructura de la agencia
3.3. El plannery otros perfiles
publicitarios
3.4. Profesionales destacados

Test Tema 3
(0.1 puntos)

Clase del Tema 3

Tema 4. ¢A quién? El estudio del
publico destinatario
4.1. La importancia de comprender
al consumidor
4.2. La técnica del buyer persona
4.3. El mapa de empatia
4.4. Tendencias del consumidor

Semana 4

Test Tema 4
(0.1 puntos)

Clase del Tema 4

Tema 5. ¢Dice qué? Del analisis de
mercado al eje de comunicacion
5.1. Definicion del eje de
comunicacion
5.2. La reason why

Semana 5

Clase del Tema 5 y presentacién de
la actividad grupal
Clase de Resolucion de la actividad 1




Semana 6

Semana 7

Semana 8

Semana 9

Semana
10

Semana
11

Semana
12

Semana
13

Temas

Actividades
(15.0 puntos)

Clases en directo

Tema 5. ¢Dice qué? Del andlisis de
mercado al eje de comunicacién
(continuacion)

5.3. Tipologia de ejes de
comunicacion

Test Tema 5
(0.1 puntos)

Clase del Tema 5

Tema 6. ¢Como lo dice? Del eje de

comunicacion al concepto creativo

6.1. Definicion del concepto creativo
6.2. El Big Ideal de Ogilvy

Clase del Tema 6

Tema 6. ¢Como lo dice? Del eje de
comunicacion al concepto creativo
(continuacioén)

6.3. Los insights como recurso para
conceptualizar creativamente

Test Tema 6
(0.1 puntos)

Actividad grupal
(6.0 puntos)

Clase del Tema 6
Sesion de Recomendacion de
Examen

Actividad 3
(4.0 puntos)

Taller sobre conceptualizacién y
presentacidn de actividad 3
Clase de Resolucién de la actividad
grupal

Tema 7. Tipologia de insights y
técnicas para dar con ellos
7.1. Tipologia de insights

Clase del Tema 7

Tema 7. Tipologia de insights y
técnicas para dar con ellos
(continuacion)

7.2. Técnicas para la basqueda de
insights

Test Tema 7
(0.1 puntos)

Clase del Tema 7

Tema 8. Contextualizando: la
comunicacion publicitaria hoy
8.1. El modelo de la comunicacién
persuasiva integrada
8.2. Caracteristicas de la
comunicacion persuasiva integrada

Clase del Tema 8
Clase de Resolucion de la actividad 3

Tema 8. Contextualizando: la
comunicacion publicitaria hoy
(continuacioén)

8.3. ¢Quién? Un emisor que busca
ser util

Clase del Tema 8




Semana
14

Semana
15

Semana
16

Temas

Actividades
(15.0 puntos)

Clases en directo

Tema 8. Contextualizando: la
comunicacion publicitaria hoy
(continuacion)

8.4. ¢En qué canal? Transmedialidad
y convergencia mediatica

Test Tema 8
(0.1 puntos)

Clase del Tema 8

Semana de repaso

Semana de exdmenes




