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En la programacion semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las semanas del cuatrimestre.

SEMANAS

Semana 1

Semana 2

Semana 3

Semana 4

Semana 5

Semana 6

Programacion semanal

TEMAS

Tema 1. Introduccion a la investigacion
cualitativa

1.1. Introduccion y objetivos

1.2. Comprendiendo la investigacion
cualitativa

1.3. La investigacion cualitativa en el
proceso de investigacion social y de
mercado

1.4. La relacién de la investigacion
cualitativa con otras metodologias
1.5. Diferentes aplicaciones de la
investigacion cualitativa

Tema 2. La investigacion cualitativa y
su relacion con el mercado

2.1. Introduccién y objetivos

2.2. Solventando las viejas polémicas
entre los investigadores sociales

2.3. Cuando y por qué se utiliza la
investigacion de mercados cualitativa
2.4. El resurgir de la investigacion
cualitativa

2.5. El futuro de la investigacion
cualitativa

Tema 3. El disefio de la investigacion
cualitativa

3.1. Introduccion y objetivos

3.2. El disefio cualitativo general

3.3. Las investigaciones exploratorias
3.4. Andlisis de contenido (textos,
imagenes)

Tema 3. El disefio de la investigacion
cualitativa (continuacion)

3.5. La observacion

3.6. La conversacion

3.7. Técnicas mixtas

Tema 4. Las técnicas de la
investigacion cualitativa

4.1. Introduccion y objetivos

4.2. Rastreo y andlisis de fuentes
documentales

4.3. Técnicas de observacion y su
analisis

Tema 4. Las técnicas de la
investigacion cualitativa (continuacion)
4.4. Entrevistas en profundidad y
analisis

4.5. Grupos de discusion y analisis

ACTIVIDADES

Asistencia a 2 clases en directo a elegir a
lo largo del cuatrimestre (0,15 puntos cada
una).

Test 1(0,1 puntos)

Test 2(0,1 puntos)

Actividad 1(1,4 puntos)

Test 3(0,1 puntos)

Actividad 2(2 puntos)

Test 4(0,1 puntos)

CLASES EN DIRECTO
Sesioén de Presentacion de la
asignatura

Clase del Tema 1

Clase del Tema 2

Clase del Tema 3 (se incluye
presentacion de actividad 1)

Clase del Tema 3

Clase del Tema 4

Clase del Tema 4 (se incluye
presentacion de actividad 2)

Clase de Resolucion de la
Actividad 1
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Semana 7

Semana 8

Semana 9

Semana 10

Semana 11

Semana 12

Semana 13

Semana 14

Programacion semanal

Tema 5. El andlisis de datos
cualitativos

5.1. Introduccién y objetivos

5.2. Cuestiones fundamentales del
andlisis cualitativo

5.3. Instrumentos necesarios para la
investigacion cualitativa

5.4. La extraccion, la clasificacion y la
comprension del verbatim

5.5. El andlisis cualitativo tradicional
5.6. El analisis cualitativo con
programas informaticos

Tema 6. La investigacion cualitativa en
el entorno virtual

6.1. Introduccién y objetivos

6.2. La nueva sociedad de la
informacion

6.3. El consumidor en el entorno digital
6.4. Nuevas posibilidades en los
entornos digitales

6.5. Las comunidades virtuales

6.6. Herramientas de investigacién
cualitativa en el entorno online

Tema 7. Nuevas modalidades de
investigacion cualitativa

7.1. Introduccién y objetivos

7.2. La importancia de la creatividad
7.3. Cocreacion y cocomparticion

Tema 7. Nuevas modalidades de
investigacion cualitativa (continuacion)
7.4. El design thinking, una nueva
técnica surgida de la unién

7.5. Casos de uso de design thinking

Tema 8. Psicologia conductual,
neurologia y neuromarketing

8.1. Introduccién y objetivos

8.2. Antecedentes histéricos de la
investigacion conductual

8.3. El neuromarketing y la publicidad

Tema 8. Psicologia conductual,
neurologia y neuromarketing
(continuacion)

8.4. Herramientas tecnologicas
aplicadas al neuromarketing
8.5. Ejemplos de aplicacion

Tema 9. Presentacién de resultados
9.1. Introduccién y objetivos

9.2. El tipo de resultados en la
investigacion cualitativa

9.3. El disefio de la exposicion de
resultados

Tema 9. Presentacién de resultados
(continuacion)

9.4. Esquematizacion y clasificacion
9.5. Exposicion de resultados en
programas de edicion

Test 5(0,1 puntos)

Test 6(0,1 puntos)

Actividad 3(1,4 puntos)

Test 7(0,1 puntos)

Test 8(0,1 puntos)

Test 9(0,1 puntos)
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Clase del Tema 5

Clase del Tema 6

Sesion de Recomendacion de
Examen

Clase del Tema 7

Clase del Tema 7 (se incluye
presentacion de actividad 3)

Clase de Resolucion de la
Actividad 2

Clase del Tema 8

Clase del Tema 8

Clase del Tema 9

Clase de Resolucion de la
Actividad 3

Clase del Tema 9
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Semana 15 Semana de repaso

Semana 16 Semana de examenes

Esta Programacion semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para el enriqguecimiento de la asignatura.
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