Programacion semanal

09173.- COMUNICACION COMERCIAL

En la programacion semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las semanas del cuatrimestre.

SEMANAS

Semana 1

Semana 2

Semana 3

Semana 4

Semana 5

Semana 6

Semana 7

Programacion semanal

TEMAS

Tema 1. Conceptos de comunicacion
y sus caracteristicas

1.1. Introduccién y objetivos

1.2. Diferencias entre informar,
comunicar y publicitar

1.3. Tipos de comunicacion segun el
objetivo que se persigue

1.4. La funcion de la direccién de
comunicacién (DirCom)

1.5. Referencias bibliograficas

Tema 2. La publicidad como
elemento de comunicacién
comercial

2.1. Introduccion y objetivos

2.2. La evolucion de la publicidad hasta
nuestros dias

2.3. Objetivos de la publicidad

2.4. El briefing. Pieza clave de la
campafia publicitaria

2.5. Referencias bibliograficas

Tema 3. El mercado publicitario
3.1. Introduccioén y objetivos

3.2. Dimensiones del mercado
publicitario

3.3. La agencia de publicidad

3.4. Medios y soportes publicitarios
3.5. Referencias bibliograficas

Tema 4. Planificacién estratégica e
investigacion

4.1. Introduccién y objetivos

4.2. Planificacion estratégica publicitaria
4.3. La investigacion publicitaria

4.4. El planner

4.5. El insight

4.6. Referencias bibliograficas

Tema 5. Creatividad y recursos
publicitarios

5.1. Introduccion y objetivos

5.2. El proceso creativo en una campafa
publicitaria

5.3. Marcos tedricos en la estrategia
creativa

5.4. La ejecucion de la estrategia
creativa

5.5. Creatividad visual y verbal: direccion
de arte y copy

5.6. Referencias bibliograficas

Tema 6. El mensaje publicitario
6.1. Introduccion y objetivos

6.2. Los efectos de la publicidad

6.3. Modelos de eficacia publicitaria
6.4. Objetivos y estrategias esenciales
para el disefio del mensaje publicitario
6.5. Referencias bibliograficas

Tema 7. Planificacion y compra de
medios

7.1. Introduccion y objetivos

7.2. El plan de medios

7.3. El proceso de investigacion en la
planificacion de medios

7.4. Objetivos de los medios

7.5. Estrategia de medios

7.6. La compra de medios

7.7. Referencias bibliograficas

ACTIVIDADES

Asistencia a 2 sesiones presenciales
virtuales a elegir a lo largo del
cuatrimestre

(0,15 puntos cada una).

Test tema 1(0,1 puntos)

Actividad 1(1,15 puntos)

Test tema 2(0,1 puntos)

Test tema 3(0,1 puntos)

Test tema 4(0,1 puntos)

Actividad 2 grupal(2 puntos)

Test tema 5(0,1 puntos)

Test tema 6(0,1 puntos)

Test tema 7(0,1 puntos)

CLASES EN DIRECTO

Sesioén de presentacion de la
asignatura
Clase del tema 1

Clase tema 2 (se incluye
presentacion de la actividad 1)

Clase tema 3

Clase tema 4

Clase tema 5 y presentacion de la
actividad 2 grupal

Clase de Resolucion de la
Actividad 1

Clase tema 6

Clase tema 7
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Semana 8

Semana 9

Semana 10

Semana 11

Semana 12

Semana 13

Semana 14

Semana 15

Semana 16

Tema 8. Comunicaciones integradas
de marketing

8.1. Introduccion y objetivos

8.2. La comunicacion integral 360°
8.3. Medios convencionales y no
convencionales

8.4. Blended marketing: campafas
online y offline

8.5. Como hacer una comunicacion
integrada 360°

8.6. Referencias bibliograficas

Tema 9. Campaiias de comunicacion
convencionales o above the line
9.1. Introduccion y objetivos

9.2. Television

9.3. La radio

9.4. Prensa

9.5. Cine

9.6. Exterior

9.7. Internet

9.8. Referencias bibliograficas

Tema 10. Comunicaciones no
convencionales |

10.1. Introduccion y objetivos

10.2. Marketing promocional

10.3. Patrocinio y eventos

10.4. Marketing directo

10.5. La comunicacién online

10.6. Customer Experience Management

10.7. Referencias bibliograficas

Tema 11. Comunicaciones no
convencionales Il

11.1. Introduccion y objetivos
11.2. Product Placement

11.3. Marketing de contenidos
11.4. Publicidad nativa

11.5. Branded Content

11.6. Street Marketing

11.7. Referencias bibliograficas

Tema 12. Las relaciones publicas
12.1. Introduccion y objetivos

12.2. Definicion y caracteristicas de las
RR.PP.

12.3. Objetivos de las RR.PP

12.4. Plan estratégico de las RR.PP
12.5. Referencias bibliograficas

Tema 13. El comportamiento de las
audiencias publicitarias

13.1. Introduccion y objetivos

13.2. 4, Cémo funciona el comportamiento
del consumidor?

13.3. Influencias en las decisiones del
consumidor

13.4. El proceso de toma de decisiones
de los consumidores

13.5. Segmentar y dirigir

13.6. Referencias bibliograficas

Tema 14. Regulacion y
autorregulacion publicitaria
14.1. Introduccion y objetivos

14.2. Regulacion

14.3. Deontologia y autorregulacion
14.4. Etica y responsabilidad social
14.5 Referencias bibliograficas

Semana de repaso

Semana de examen

Test tema 8(0,1 puntos)

Actividad 3(1,15 puntos)

Test tema 9(0,1 puntos)

Test tema 10(0,1 puntos)

Test tema 11(0,1 puntos)

Test tema 12(0,1 puntos)

Test tema 13(0,1 puntos)

Test tema 14(0,1 puntos)
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Clase tema 8
Sesién de Recomendacion de
Examen

Clase tema 9 y presentacion de la
actividad 3

Clase de Resolucion de la
Actividad 2 grupal

Clase tema 10

Clase del tema 11

Clase tema 12
Clase de Resolucion de la
Actividad 3

Clase tema 13

Clase tema 14

Esta Programacion semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para el enriquecimiento de la asignatura.
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