1903010025.- Empresas de Comunicacién y Modelos de Negocios

Programacion semanal

En la programacién semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las
semanas del cuatrimestre.

Semana 1

Semana 2

Semana 3

Semana 4

Semana 5

Semana 6

Semana 7

Semana 8

Semana 9

Contenido tedrico

Eventos
(6 puntos)

Clases en directo

Tema 1. Introduccién a la empresa
1.1. Introduccién y objetivos

1.2. El concepto de empresa

1.3. Perspectiva historica de la empresa
Los fundamentos de la empresa

1.5. Referencias bibliograficas

Asistencia a 2 clases en directo a
elegir a lo largo del cuatrimestre
(0,1 puntos cada una).

Test Tema 1
(0,1 puntos)

Presentacion de la asignatura y
clase del tema 1

Tema 2. La empresa de comunicacion

2.1. Introduccion y objetivos

2.2. Perspectiva histérica de la informacién comercial
2.3. La informacién como bien econdmico

2.4. La industria de la comunicacién

Clase del tema 2

Tema 2. La empresa de comunicaciéon (Continuacién)

2.5. Hacia el sector inf+com

2.6. La empresa de comunicacion

2.7. Elementos de la empresa de comunicacion

2.8. El equilibrio entre el derecho de la informacion y la libertad de
empresa

2.9. Referencias bibliograficas

Actividad: La industria de la
comunicacion y nuevos actores
determinantes
(1,4 puntos)

Test Tema 2
(0,1 puntos)

Clase del tema 2 y presentacion de
la actividad La industria de la
comunicacion y nuevos actores
determinantes

Tema 3. Estructura juridico-econémica de la empresa de
comunicacion

3.1. Introduccién y objetivos

3.2. El empresario

3.3. El empresario y la informacion

Test Tema 3
(0,1 puntos)

Clase del tema 3

Tema 3. Estructura juridico-economica de la empresa de
comunicaciéon (Continuacién)

3.4. Tipos de empresa

3.5. El empresariado

3.6. Referencias bibliograficas

Clase del tema 3

Tema 4. Organizacion de la empresa de comunicacion
4.1. Introduccién y objetivos

4.2. Introduccion a la estructura organizativa

4.3. Objetivos de la organizacion de la empresa

4.4. Modelos de estructura organizativa

4.5. Modelos estructurales basicos

Test Tema 4
(0,1 puntos)

Clase del tema 4

Clase de resolucion de la
actividad La industria de la
comunicacion y nuevos actores
determinantes

Tema 5. Ingresos y gastos

5.1. Introduccion y objetivos

5.2. Entorno econdmico de la empresa informativa
5.3. Ciclo de produccion en la empresa informativa
5.4. Estructura econdmica de la empresa informativa
5.5. Los problemas del umbral de rentabilidad

5.6. Referencias bibliograficas

Actividad: Formas alternativas de
financiacion de los medios
(1,4 puntos)

Test Tema 5
(0,1 puntos)

Clase del tema 5 y presentacion de
la actividad Formas alternativas de
financiacion de los medios

Tema 6. Planificacion empresarial

6.1. Introduccion y objetivos

6.2. Elementos de la planificacion empresarial
6.3. Planificacion empresarial

6.4. Etapas de la planificacion empresarial

6.5. Herramientas de la planificacion empresarial
6.6. El plan de empresa informativa

6.7. Referencias bibliograficas

Test Tema 6
(0,1 puntos)

Clase del tema 6

Tema 7. La empresa radiofdnica
7.1. Introduccién y objetivos

7.2. El producto radiofénico

7.3. Los ingresos

7.4. Los gastos

7.5. El nuevo ordenamiento legal

Actividad Grupal: Plan de negocio
de una empresa de comunicacion
(1,9 puntos)

Test Tema 7
(0,1 puntos)

Clase del tema 4 y presentacion de
la actividad grupal Plan de negocio
de una empresa de comunicacion

Programacion semanal



Semana 10

Semana 11

Semana 12

Semana 13

Semana 14

Semana 15

Semana 16

Contenido teodrico

Eventos

Clases en directo

(6 puntos)
Tema 8. La empresa de television
8.1. Introduccion y objetivos
8.2. La especificidad de la empresa de television Clase del tema 8
8.3. El valor de los contenidos L,
Test Tema 8 Clase de resolucion de la

8.4. Los ingresos

8.5. Los gastos

8.6. La television que viene

8.7. Tecnologia y empresa audiovisual
8.8. Referencias bibliograficas

(0,1 puntos)

actividad Formas alternativas de
financiacion de los medios

Tema 9. La empresa de prensa

9.1. Introduccion y objetivos

9.2. Naturaleza del producto periodistico

9.3. Los ingresos por ventas

9.4. Los ingresos por publicidad

9.5. Los gastos

9.6. Cambios estructurales en la empresa periodistica
9.7. Tecnologia y empresa de prensa

9.8. Referencias bibliograficas

Test Tema 9
(0,1 puntos)

Clase del tema 9

Sesion de explicacion del modelo
de examen

Tema 10. La empresa de publicidad
10.1. Introduccién y objetivos

10.2. Naturaleza de la publicidad

10.3. Las actividades publicitarias

10.4. Estructura de explotacion

10.5. La concentracion publicitaria

10.6. Perfil del mercado publicitario espafiol
10.7. Referencias bibliograficas

Test Tema 10
(0,1 puntos)

Clase del tema 10

Tema 11. Otras empresas de comunicacion
11.1. Introduccién y objetivos

11.2. La empresa de cine

11.3. La empresa editorial

11.4. Las agencias de noticias

11.5. Los servicios portadores

11.6. La medicién de audiencias

11.7. La agencia de comunicacion

11.8. Nuevos sectores y retos

11.9. Referencias bibliograficas

Test Tema 11
(0,1 puntos)

Clase del tema 11

Semana de repaso

Clase para presentar las
conclusiones de la actividad
grupal Plan de negocio de una
empresa de comunicacion

Semana de repaso

Semana de examenes
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