COMERCIO ELECTRONICO-INBOUND MARKETING

Programacion semanal

En la programacion semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las semanas del
cuatrimestre.

CONTENIDO TEORICO ACTIVIDADES CLASES EN DIRECTO
(15 puntos)

Tema 1. Introduccion al comercio

electrénico Huella UNIR
1.1. Introduccién y objetivos ., .,
L . . Sesion de Presentacion

1.2. Definicién y origen del comercio (2,6 puntos) .

I de la asignatura

Semana 1 electrénico

1.3. Caracteristicas del comercio Test Tema 1

L Clase del Tema 1
electrénico (0,1 punto)

1.4. Tipos de comercio electrénico
1.5. Referencias bibliograficas

Tema 2. Modelos de negocio
2.1. Introduccion y objetivos
Semana 2 2.2. Business Model Canvas .I;SSI Ti:ﬁj Clase del Tema 2
2.3. Modelos de negocio digitales P
2.4. Referencias bibliogréficas.

Tema 3. Infraestructuras tecnoldgicas para

el comercio electrénico

3.1. Introduccidn y objetivos Test Tema 3
3.2. Disefio e implantacion (0,1 punto)
3.3. Software

3.4. Hardware

3.5. Referencias bibliograficas

Semana 3 Clase del Tema 3

Tema 4. Inbound Marketing
4.1. Introduccion y objetivos
4.2. Introduccion al Inbound Marketing
4.3. Pilares estratégicos del Inbound
Semana 4 Marketing Test Tema 4 Clase del Tema 4
4.4. El embudo de conversiéon en Inbound (0,1 punto)
Marketing
4.5. Referencias bibliograficas.

Tema 5. Marketing de atraccion (1) Entrega Actividad 1
5.1. Introduccién y objetivos (3 puntos)

5.2. SEO para e-commerce Clase del Tema 5

Semana 5
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Semana 6

Semana 7

Semana 8

Semana 9

Semana 10

Semana 11

Programacién semanal

CONTENIDO TEORICO

Tema 5. Marketing de atraccion (1)
(continuacion)

5.3. Marketing de contenidos

5.4. Referencias bibliograficas.

Tema 6. Marketing de atraccion (I1)
6.1. Introduccién y objetivos

6.2. SEM para e-commerce

6.3. Afiliacidon para e-commerce
6.4. Social Media para e-commerce
6.5. Referencias bibliograficas

Tema 7. Automatizacion del marketing

7.1. Introduccidn y objetivos
7.2. Email marketing

Tema 7. Automatizacion del marketing

(continuacidn)

7.3. Growth hacking marketing
7.4. Uso de los chatbot

7.5. Referencias bibliograficas

Tema 8. Seguridad en las transacciones y

medios de pago
8.1. Introduccién y objetivos
8.2. Amenazas de seguridad

8.3. Soluciones tecnoldgicas y legales de

seguridad
8.4. Medios de pago
8.5. Referencias bibliograficas

COMERCIO ELECTRONICO-INBOUND MARKETING

ACTIVIDADES
(15 puntos)

CLASES EN DIRECTO

Test Tema 5
(0,1 punto)

Test Tema 6
(0,1 punto)

Entrega Actividad 2
(3 puntos)

Test Tema 7
(0,1 punto)

Actividad grupal
Lectura individual

Test Tema 8
(0,1 punto)

Actividad grupal
Aula de discusion

Clase del Tema 5
(continuacion)

Clase de Resolucidn de la
Actividad 1

Clase del Tema 6

Clase del Tema 7

Sesion de
Recomendacion de
Examen

Clase del Tema 7
(continuacion)

Clase del Tema 8

Clase de Resolucion de la
Actividad 2

Presentacion de la
Actividad Grupal
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COMERCIO ELECTRONICO-INBOUND MARKETING

CONTENIDO TEORICO ACTIVIDADES CLASES EN DIRECTO
(15 puntos)

Tema 9. Logistica del comercio electrénico
9.1. Introduccién y objetivos
9.2. Procesos de aprovisionamiento y

logistica Test Tema 9
Semana 12 9.3. Intercambios electrdnicos de Clase del Tema 9
. ., (0,1 punto)
informacién
9.4. Gestion electronica de la cadena de
suministro

9.5. Referencias bibliograficas

Entrega de Actividad

Semana 13 s 4GI;;>uupnatIos) Clase c.ie. Resolucion de
! Actividad Grupal
Tema 10. Integracion y planificacion en
comercio electrénico
10.1. Introduccidn y objetivos
10.2. Objetivos, costes y beneficios
10.3. Organizacion de proyectos de Test Tema 10 Clase del Tema 10
Semana 14 . L
comercio electrénico (0,1 punto)
10.4. Gestidn de proyectos de comercio
electrénico
10.5. Medicion y control de resultados
10.6. Referencias bibliograficas
Semana 15 Clase de Repaso
Semana 16 Semana de examenes

NOTA

Esta Programacion semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para el enriquecimiento de la
asignatura.
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