CONSULTORIA EN COMUNICACION Y MARKETING POLITICO

Programacion semanal

En la programacion semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las
semanas del cuatrimestre.

CONTENIDO TEORICO ACTIVIDADES CLASES EN DIRECTO
(15 puntos)
Tema 1. Evolucién histérica de la

consultoria: del asesor al consultor

, . Sesién de
1.1. ;Cébmo estudiar este tema? -
o , Test tema 1 Presentacion de la
1.2. Los inicios de la consultoria )
Semana 1 (0.1 puntos) asignatura

politica

1.3. La profesionalizacion del politico
1.4. Consultoria y campafias politicas
1.5. Referencias bibliograficas

Clase del Tema 1

Tema 2. Perfil y funciones del
consultor politico

2.1. ¢Cémo estudiar este tema?
2.2. El perfil del consultor en la

actualidad Test tema 2

Semana 2 ) Clase del tema 2
2.3. Funciones de un consultor (0.1 puntos)
politico

2.4. Principales servicios de las
empresas de consultoria
2.5. Referencias bibliograficas

Tema 3. Branding politico: el
consultor como constructor de
marca del candidato

3.1. ¢Como estudiar este tema?

3.2. El analisis del candidato o politico
como producto

. Lo Test tema 3
Semana 3 3.3. El diagnostico del consultor para Clase del tema 3
. . (0.1 puntos)
construir la marca del candidato o
politico

3.4. Caso de estudio: el ascenso a la
presidencia de la primera mujer en
Chile, Michelle Bachelet

3.5. Referencias bibliograficas
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Semana 4

Semana 5

Semana 6

Semana 7/

Programacion semanal

CONSULTORIA EN COMUNICACION Y MARKETING POLITICO

CONTENIDO TEORICO

Tema 4. Humanizacién del
candidato en campaia: la
importancia de la comunicacién
interpersonal

4.1. ;Cémo estudiar este tema?

4.2. El factor humano en las
campanfias electorales

4.3. Caso Fujimori: ayuda divina para
conocer a un candidato

4.4. Caso Obama: voluntarios y
comunidades aportando cercania
4.5. Caso Macri: tocando el timbre de
casa en casa

4.6. Caso Anne Hidalgo: la ciudad de
los 15 minutos

4.7. Referencias bibliograficas

Tema 5. La revolucién del mévil en
la politica

5.1. ;Cdmo estudiar este tema?

5.2. Lairrupcién del mévil en la
politica

5.3. El auge de una tecnologia que
hace portatil la informacién

5.4. Mas alla de Twitter. La
emergencia de otras herramientas
tecnolégicas para comunicar la
politica.

5.5. Caso de estudio: Obamay su
campafa con el mévil de 2008 y 2012
5.6. Referencias bibliograficas

Tema 6. Big Data: el uso de nuevas
herramientas de conocimiento de
los electores

6.1. ;Como estudiar este tema?

6.2. El Big Data y la politica

6.3. Microtargeringy ciencia
predictiva: la nueva forma de llegar a
los votantes

6.4. Caso de estudio: las elecciones
argentinas legislativas de 2017

6.5. Referencias bibliograficas

Tema 7. Geopolitica en la era de
Internet: injerencia digital en las
campaiias electorales

7.1. ;Coémo estudiar este tema?
7.2.Ventajas y riesgos en la era de
Internet

7.3. Injerencia en las elecciones
americanas y europeas

ACTIVIDADES

CLASES EN DIRECTO
(15 puntos)

Test tema 4

(0.1 puntos) Clase del tema 4

Test tema 5

(0.1 puntos) Clase deltema 5

Entrega Actividad 1
(3 puntos)
Clase del tema 6
Test tema 6
(0,1 puntos)

Clase del tema 7

© Universidad Internacional de La Rioja (UNIR)



CONSULTORIA EN COMUNICACION Y MARKETING POLITICO

CONTENIDO TEORICO ACTIVIDADES CLASES EN DIRECTO
(15 puntos)

Tema 7. Geopolitica en la era de

Internet: injerencia digital en las

campaiias electorales

(continuacién) Test tema 7
7.4. Reaccion de los paises ante los (0.1 puntos)
ciberataques en los procesos

electorales

7.5. Referencias bibliograficas

Clase de Resolucion
de la Actividad 1
Semana 8

Clase del tema 7

Tema 8. Campaiias negativas en los
procesos electorales: poniendo a
prueba la deontologia de la Entrega Actividad 2
Semana 9 consultora (3 puntos) Clase del tema 8
8.1. ¢Como estudiar este tema?
8.2. Deontologia de una profesion en
consolidacién

Tema 8. Campaiias negativas en los
procesos electorales: poniendo a Sesién de
prueba la deontologia de la Recomendacién de
. .z Test tema 8
Semana 10 consultora (continuacién) Examen
o . (0.1 puntos)
8.3. Campafias negativas: las
elecciones como campo de batalla Clase del tema 8

8.4. Referencias bibliograficas

Tema 9. ;Quiénes son los grandes

rostros de la consultoria politica?

9.1. ;Cémo estudiar este tema?

9.2. El concepto de spin doctors

9.3. Grandes rostros de la consultoria

de hoy Actividad grupal

9.4. Breves aportaciones de los Lectura individual
Semana 11 padres de la consultoria politica

9.5. Referencias bibliograficas Test tema 9

(0.1 puntos)

Clase de Resolucion
de la Actividad 2

Clase del tema 9

| | 1
Tema 10. Un nuevo campo de Clase del tema 10

emprendimiento: recomendaciones
para lanzar un proyecto de
consultoria

10.1. ¢Cémo estudiar este tema?

Actividad grupal Presentacion de la

S 12 . L. ..
cmane Aula de discusién Actividad Grupal
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CONSULTORIA EN COMUNICACION Y MARKETING POLITICO

ACTIVIDADES
(15 puntos)

CONTENIDO TEORICO CLASES EN DIRECTO

Tema 10. Un nuevo campo de
emprendimiento: recomendaciones
para lanzar un proyecto de
consultoria (continuacioén)

Semana 13 10.2. Factores a considerar para
lanzar un proyecto de consultoria
10.3. Nuevas oportunidades en la
comunicacién politica
10.4. Referencias bibliograficas

Test tema 10

(0.1 puntos) Clase del tema 10

Entrega de Clase de Resolucion
Semana 14 Actividad Grupal de Actividad Grupal
(5,4 puntos)

Semana 15
Clase de Repaso

Semana 16 Semana de examenes

NOTA

Esta Programacién semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para el
enriquecimiento de la asignatura.

Programacion semanal © Universidad Internacional de La Rioja (UNIR)



