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Programación semanal 
 

En la programación semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las semanas del cuatrimestre. 

 

RUTA DE 
APRENDIZAJE 

SEMANAS SESIONES IDEAS CLAVE 

 

LO QUE VAS A APRENDER A 
HACER 

PROBLEMAS A RESOLVER EN 
CLASE 

ACTIVIDADES 

EVALUABLES 

PLAN DE 
DESARROLLO 

PERSONAL 

CONSTRUYE TU 
PORTFOLIO 

BLOQUE 1: 
Comunicación 
transmedia y 

lenguaje 
audiovisual 

Semana 1 

Presentación de 
asignatura 

Presentación 
Actividades 1 y 2 

TEMA 1 

90 minutos 

Tema 1. Narrativas 
audiovisuales y 
comunicación 
transmedia 

▸ Conceptualizar un 
ecosistema transmedia 
de productos 
audiovisuales de 
comunicación. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

▸ ¿Cómo pensar en modo 
transmedia? 

▸ ¿Cuáles son las claves de un 
diseño transmedia para 
productos audiovisuales? 

Test Tema 1 

(0,1 punto) 

Desarrolla la 
competencia de 
pensamiento 
creativo. 

 

Huella UNIR. 

 

Fecha entrega: 
fin de la 
asignatura.  

(2,7 puntos) 

 

Experiencia en 
conceptualización de 
ecosistemas 
narrativos 
audiovisuales 
transmedia. 
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RUTA DE 
APRENDIZAJE 

SEMANAS SESIONES IDEAS CLAVE 

 

LO QUE VAS A APRENDER A 
HACER 

PROBLEMAS A RESOLVER EN 
CLASE 

ACTIVIDADES 

EVALUABLES 

PLAN DE 
DESARROLLO 

PERSONAL 

CONSTRUYE TU 
PORTFOLIO 

Semana 2 
TEMA 2 (1) 
45 minutos 

Tema 2. El vídeo en la 
actualidad: Internet 
lo cambia todo (1) 

▸ Seleccionar la estructura 
narrativa y el lenguaje 
audiovisual más 
adecuado para los 
productos de 
comunicación. 

 

 

 

 

▸ ¿Qué estructura de narrativa 
audiovisual es la apropiada 
para nuestra comunicación? 

▸ ¿Qué lenguaje audiovisual es 
el más adecuado para la 
comunicación de marca o de 
producto en el entorno 
digital? 

  

Experiencia en 
selección de 
estructuras y 
recursos de lenguaje 
audiovisual. 

Semana 3 
TEMA 2 (2) 
45 minutos 

Tema 2. El vídeo en la 
actualidad: Internet 
lo cambia todo (2) 

▸ Conocer los nuevos 

géneros y formatos 

audiovisuales nacidos del 

entorno digital. 

▸ Identificar las principales 

características del 

#socialvídeo, la viralidad 

y el streaming. 

▸ ¿Qué géneros y formatos de 
vídeo son los más coherentes 
para nuestra comunicación? 

Test Tema 2 

(0,1 punto) 
 

Experiencia en 
selección de géneros 
y formatos de vídeo. 

Semana 4 
TEMA 3  
45 minutos 

Tema 3. El audio en 
la actualidad. La 
nueva audioesfera. 

▸ Aplicar los principios 
fundamentales del 
lenguaje sonoro a la 
narrativa audiovisual. 

▸ ¿Cómo afecta a la narrativa 
audiovisual el nuevo 
ecosistema de audio digital? 

▸ ¿Cómo se diseña el Audio 
Branding de una marca? 

Test Tema 3 

(0,1 punto) 
 

Experiencia en el 
diseño de sonido en 
comunicación de 
marca. 
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RUTA DE 
APRENDIZAJE 

SEMANAS SESIONES IDEAS CLAVE 

 

LO QUE VAS A APRENDER A 
HACER 

PROBLEMAS A RESOLVER EN 
CLASE 

ACTIVIDADES 

EVALUABLES 

PLAN DE 
DESARROLLO 

PERSONAL 

CONSTRUYE TU 
PORTFOLIO 

BLOQUE 2: 
Recursos y 

herramientas de 
producción 
audiovisual 

Semana 5 
Tema 4 
45 minutos 

Tema 4. Recursos y 
herramientas de 
producción 
audiovisual. 

▸ Aplicar los principales 

modelos y técnicas de 

guion audiovisual. 

▸ Formular una 

arquitectura de narrativa 

audiovisual transmedia. 

▸ Encontrar y valorar la 

utilización de recursos 

profesionales para 

producción audiovisual. 

▸ ¿Cuáles son la principales 
herramientas de edición y 
posproducción? 

▸ ¿Cómo encontrar y gestionar 

la compra de recursos 

audiovisuales? 

▸ ¿Cómo diseñar la expansión 
transmedia de nuestra 
narrativa audiovisual?  

Test Tema 4 

(0,1 punto) 

 

Entrega 
Actividad 1 

(3 puntos) 

 

Experiencia en 
planificación de 
guiones y 
arquitectura 
transmedia. 

Experiencia en 
herramientas y 
recursos 
profesionales de 
producción 
audiovisual. 

BLOQUE 3: 
Nuevas 

tendencias 

Semana 6 
TEMA 5 
45 minutos 

Tema 5. Nuevas 
tendencias del sector 
audiovisual 

▸ Conocer las fórmulas y 

herramientas para la 

medición de audiencias 

audiovisuales. 

▸ Analizar las nuevas 

tendencias y seleccionar 

las más idóneas para 

nuestra narrativa 

audiovisual. 

 

▸ ¿ Cómo identificar las 
tendencias emergentes? 

▸ ¿Cómo integrar nuestra 
narrativa audiovisual en los 
metaversos? 

Test Tema 5 

(0,1 punto) 
 

Experiencia en la 
aplicación de últimas 
tendencias y 
tendencias 
emergentes en el 
diseño de productos 
audiovisuales. 

Semana 7 
TEMA 6 
45 minutos 

Tema 6. Nuevas 
narrativas 
audiovisuales y 
datastorytelling.  

▸ Analizar los recursos de 
#socialvideo y 
#socialaudio que utiliza 
el periodismo 

▸ Aplicar fórmulas 
creativas de visualización 
de datos y de narrativa 
basada en el 
datastorytelling. 

▸ ¿Cómo implementar técnicas 
de visualización de datos a la 
narrativa audiovisual? 

▸ ¿Cómo diseñar una narrativa 
audiovisual basada en 
datastorytelling? 

Test Tema 6 

(0,1 punto) 
 

Experiencia en 
integración de 
visualización de 
datos en productos 
audiovisuales. 

Experiencia en 
creatividad y 
narrativa audiovisual 
basada en 
datastorytelling 
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RUTA DE 
APRENDIZAJE 

SEMANAS SESIONES IDEAS CLAVE 

 

LO QUE VAS A APRENDER A 
HACER 

PROBLEMAS A RESOLVER EN 
CLASE 

ACTIVIDADES 

EVALUABLES 

PLAN DE 
DESARROLLO 

PERSONAL 

CONSTRUYE TU 
PORTFOLIO 

BLOQUE 4: Radio 
digital y 

podcasting 

Semana 8 

TEMA 7 

Resolución de la 
Actividad 1 

90 minutos 

Tema 7. La radio en 

la era digital. 

▸ Identificar las nuevas 

oportunidades de 

comunicación de la radio 

digital y la radio online. 

▸ Diseñar un lenguaje de 

comunicación adaptado 

a las nuevas fórmulas de 

radio. 

▸ Análisis, crítica 

constructiva, propuesta 

de mejoras e 

inspiraciones de la 

Actividad 1. 

▸  ¿Cómo utilizar el lenguaje y 
los recursos sonoros en el 
nuevo concepto de radio 
digital? 

▸ ¿Cómo podemos 
implementar las nuevas 
posibilidades que ofrece la 
radio digital y la radio online 
a nuestra narrativa 
audiovisual? 

Test Tema 7 

(0,1 punto) 

 

 

 

Experiencia en el 
diseño de nuevos 
productos de audio 
orientados a la radio 
digital y la radio 
online. 

Semana 9 
TEMA 8  
45 minutos 

Tema 8. La 
revolución del 
podcasting. 

▸ Identificar los géneros, 

formatos y consumos 

más implantados de 

pódcasts. 

▸ Crear una expansión de 

productos de audio a 

partir de un pódcasts. 

▸ Implementar una 

estrategia de branded 

pódcasts en nuestro 

diseño de comunicación 

transmedia. 

▸ ¿Cómo podemos crear, 
distribuir y expandir nuestro 
pódcasts en varios productos 
de comunicación de audio? 

▸ ¿Qué formatos y géneros de 
pódcasts son los más 
adecuados para nuestro plan 
de comunicación 
transmedia? 

Test Tema 8 

(0,1 punto) 

 

Entrega 
Actividad 2 

(3 puntos) 

 

 

Experiencia en el 
diseño, creación, 
distribución y 
expansión 
transmedial de 
pódcasts. 
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RUTA DE 
APRENDIZAJE 

SEMANAS SESIONES IDEAS CLAVE 

 

LO QUE VAS A APRENDER A 
HACER 

PROBLEMAS A RESOLVER EN 
CLASE 

ACTIVIDADES 

EVALUABLES 

PLAN DE 
DESARROLLO 

PERSONAL 

CONSTRUYE TU 
PORTFOLIO 

BLOQUE 5: 
Formatos 
avanzados 

Semana 10 

TEMA 9 (1) 

Resolución de la 
Actividad 2 

Recomendaciones de 
exámen 

90 minutos 

Tema 9. Formatos 
audiovisuales 
avanzados (1). 

▸ Diseñar modelos de 
narrativa audiovisual 
inmersiva. 

▸ Analizar la idoneidad de 
integración de formatos 
audiovisuales avanzados 
para apoyar la narrativa 
audiovisual. 

▸ Análisis, crítica 
constructiva, propuesta 
de mejoras e 
inspiraciones de la 
Actividad 2. 

▸ ¿Qué formatos inmersivos 
son los más adecuados, 
dependiendo de los objetivos 
de comunicación? 

  

Experiencia en el 
diseño de 
comunicación 
inmersiva. 

Semana 11 
TEMA 9 (2) 
45 minutos 

Tema 9. Formatos 
audiovisuales 
avanzados (2). 

▸ Diseñar modelos de 
disruptivos de productos 
audiovisuales basados en 
tecnologías avanzadas. 

▸ Adaptar tecnologías 
avanzadas de DOOH 
integrándolas en un 
diseño de comunicación 
transmedia. 

▸ ¿Cómo podemos 
implementar en nuestras 
propuestas de comunicación 
las tecnologías de entornos 
inmersivos? 

Test Tema 9 

(0,1 punto) 

 

 

Experiencia en el 
diseño de 
comunicación 
transmedia con 
tecnologías basadas 
en IA, Deep Fakes y 
DOOH. 

Semana 12 
TEMA 10 (1) 
45 minutos 

Tema 10. Nuevos 
formatos de audio 
(1). 

▸ Analizar la repercusión 

actual del #socialaudio y 

cómo podemos 

integrarlo en nuestro 

diseño de comunicación 

transmedia. 

▸ Diseñar y crear nuevos 

productos basados en 

audio. 

▸ ¿Qué nuevos productos de 
audio podemos proponer en 
nuestro plan de 
comunicación transmedia? 

▸ ¿Cómo se diseña y desarrolla 
un Acoustical Style Book? 

  

Experiencia en el 
diseño de nuevos 
productos de audio y 
redacción del 
Acoustical Style Book 
para una marca o 
producto. 
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RUTA DE 
APRENDIZAJE 

SEMANAS SESIONES IDEAS CLAVE 

 

LO QUE VAS A APRENDER A 
HACER 

PROBLEMAS A RESOLVER EN 
CLASE 

ACTIVIDADES 

EVALUABLES 

PLAN DE 
DESARROLLO 

PERSONAL 

CONSTRUYE TU 
PORTFOLIO 

Semana 13 
TEMA 10 (2) 
45 minutos 

Tema 10. Nuevos 
formatos de audio 
(2). 

▸ Conocer la metodología 

del proceso de trabajo en 

el diseño de sonido. 

▸ Utilizar herramientas de 

sonificación de datos, 

para implementarlas en 

los recursos de 

visualización auditiva. 

▸ ¿Qué aplicaciones prácticas 
tiene el Diseño de Sonido? 

▸ ¿Cómo se puede 
implementar la sonificación 
en la comunicación y 
visualización de datos? 

Test Tema 10 

(0,1 punto) 
 

Experiencia en el 
diseño de sonido y en 
la aplicación práctica 
de la sonificación de 
datos. 

Semana 14 

Resolución de la 
Actividad 3 

90 minutos 

 

▸ Análisis, crítica 
constructiva, propuesta 
de mejoras e 
inspiraciones de la 
Actividad 3 desde el 
punto de vista de las 
propuestas de productos 
de Narrativa Audiovisual 
Transmedia. 

 
   

Semana 15 
Repaso 

45 minutos 
 

 Semana 16 Semana de exámenes 

 
NOTA 

Esta Programación semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para el enriquecimiento de la asignatura. 

 


