07189.- INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD Y LAS RELACIONES PUBLICAS

Programacion semanal

En la programacion semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las semanas del cuatrimestre.

SEMANAS

Semana 1

Semana 2

Semana 3

Semana 4

Semana 5

Semana 6

Semana 7

Programacion semanal

TEMAS

Tema 1. Fundamentos de la teoria estratégica:
direccion y modelos para su desarrollo

1.1. Introduccién y objetivos

1.2. Origenes y evolucién histérica de la disciplina
1.3. La teoria general de la estrategia:
conceptualizacion y reformulacion

1.4. La direccion y gestion estratégica de las
organizaciones

1.5. Aplicacién de modelos para desarrollar
procesos estratégicos publicitarios

1.6. Referencias bibliograficas

Tema 2. La comunicacion estratégica integral:
sistemas y procesos

2.1. Introduccion y objetivos

2.2. El sistema publicitario

2.3. La estructura de la actividad publicitaria

2.4. Los espacios de comunicacién como fuente de
financiacion de los medios

2.5. La relacion entre agencia y anunciante: los
contratos reguladores

2.6. Referencias bibliograficas

Tema 3. La planificacion estratégica en la
comunicacion publicitaria

3.1. Introduccion y objetivos

3.2. Definiciones y alcances de la estrategia
publicitaria

3.3. Tipologias y enfoques

Tema 3. La planificacion estratégica en la
comunicacién publicitaria (continuacion)

3.4. La copy strategy: plataforma de comunicacion
3.5. La estrategia creativa: estrategia de
contenidos y estrategia de codificacién

3.6. La estrategia de medios

3.7. Referencias bibliograficas

Tema 4. La agencia de publicidad: organizacion,
tipologia, estructura y procesos

4.1. Introduccion y objetivos

4.2. Concepto y funciones de la agencia
publicitaria

4.3. Tipologias y clasificaciones de la agencia de
publicidad

4.4, La estructura de la agencia de publicidad
4.5. Los procesos de trabajo en la agencia de
publicidad

4.6. Referencias bibliograficas

Tema 5. Estrategia publicitaria: convencional
Vs. no convencional

5.1. Introduccion y objetivos

5.2. La estrategia publicitaria en los medios
convencionales (above the line)

5.3. La estrategia publicitaria en los medios no
convencionales (below the line)

5.4. La estrategia publicitaria en los nuevos
escenarios digitales

5.5. Estrategias de integracién: blended marketing
y comunicacion 360°

5.6. Referencias bibliograficas

ACTIVIDADES CLASES EN DIRECTO

Asistencia a 2 clases en directo
a elegir a lo largo del
cuatrimestre

(0,2 puntos cada una)

Presentacion de la asignatura y clase
del tema 1

Test Tema 1(0,05 puntos)

Test Tema 2(0,05 puntos) Clase del tema 2

Actividad grupal: Definicion de
la estrategia publicitaria(2
puntos)

Clase del tema 3 y presentacion
de la actividad grupal Definiciéon de
la estrategia publicitaria

Test Tema 3(0,05 puntos) Clase del tema 3

Test Tema 4(0,05 puntos) Clase del tema 4

Clase de resolucion de la actividad
grupal

Test Tema 5(0,05 puntos) Clase del tema 5
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Semana 8

Semana 9

Semana 10

Semana 11

Semana 12

Semana 13

Semana 14

Programacion semanal

Tema 6. Estrategias fundamentales en
relaciones publicas: los modelos estratégicos
6.1. Introduccion y objetivos

6.2. Los modelos de comunicacién aplicados a las
RR. PP.

6.3. Modelos de comunicacion externa

6.4. Los modelos de comunicacion interna

6.5. Las relaciones publicas especializadas

La comunicacién de crisis

6.6. Referencias bibliograficas

Tema 7. La planificacién estratégica en
relaciones publicas

7.1. Introduccion y objetivos

7.2. Conceptualizacion y fases en la planificacion
estratégica de RR. PP.

7.3. La agencia de RR. PP.: definiciones y
organizacion

7.4. Las RR. PP. y su relacién con los medios
7.5. Técnicas fundamentales de RR. PP.

7.6. Referencias bibliograficas

Tema 8. Estrategias integrales de
comunicacion sectorial: objetivos publicitarios
y relacionales

8.1. Introduccion y objetivos

8.2. Aproximacion a las estrategias de MK: el
marketing mix

8.3. El briefing de marketing

8.4. El briefing publicitario

8.5. Integracion de objetivos publicitarios y
relacionales en el contexto comunicativo

8.6. Referencias bibliograficas

Tema 9. Sujetos activos en la actividad
estratégica: el planner o planificador
estratégico

9.1. Introduccion y objetivos

9.2. Los departamentos de planificacion estratégica

9.3. Funciones y competencias del planner

9.4. El perfil profesional del planificador y su puesto
en las agencias

9.5. El anunciante como sujeto activo en la
actividad estratégica

9.6. Referencias bibliograficas

Tema 10. La difusion del mensaje estratégico:
investigacion y agencias de medios

10.1. Introduccion y objetivos

10.2. La agencia de medios: contexto, naturaleza y
tipologias

10.3. Organizacion y funciones de la agencia de
medios

10.4. Los procesos de trabajo en la agencia de
medios y politicas de remuneracién

10.5. La investigacion de medios: investigacion
académica vs. investigacion privada

10.6. Referencias bibliograficas

Tema 11. Nuevas tecnologias aplicadas a la
estrategia publicitariay de RR. PP.

11.1. Introduccion y objetivos

11.2. El nuevo paradigma comunicativo:
caracteristicas de la comunicacion digital

11.3. Publicidad y RR. PP. corporativas en el
ambito digital: el e-branding

11.4. Nuevos formatos publicitarios y cambios en la
actividad publicitaria digital

11.5. Recursos digitales aplicados a las estrategias
de RR. PP.

11.6. Referencias bibliograficas

Tema 12. Investigaciéon, medicion y evaluacién
de los procesos estratégicos

12.1. Introduccion y objetivos

12.2. Sistemas y recursos de medicion de
audiencias, alcances y tasas de éxito

12.3. La medicién de audiencias en medios
convencionales

12.4. La medicién de audiencias en medios no
convencionales

12.5. Alcances y resultados estratégicos en el
nuevo escenario de comunicacion digital

12.6. Referencias bibliograficas
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Test Tema 6(0,05 puntos)

Actividad: Fase 1 del plan de
RR. PP. Investigacion(1,5
puntos)

Test Tema 7(0,05 puntos)

Actividad: Fase 2 del plan de
RR.PP. Planificacion(1,5
puntos)

Test Tema 8(0,05 puntos)

Test Tema 9(0,05 puntos)

Test Tema 10(0,05 puntos)

Test Tema 11(0,05 puntos)

Test Tema 12(0,05 puntos)

Clase del tema 6 y presentacion
de la actividad Fase 1 del plan de
RR.PP. Investigacion

Clase del tema 7 y presentacion
de la actividad Fase 2 del plan de
RR. PP. Planificacion

Clase del tema 8

Clase del tema 9
Sesioén de explicacion del modelo
de examen

Clase del tema 10 y resolucién de
la actividad Fase 1del plan de RR.
PP. Investigacidn

Clase del tema 11

Clase del tema 12
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Semana 15 Semana de repaso Clase de repaso y resolucion de la
actividad Fase 2 dell plan de RR.PP.
Planificacion

Semana 16 Semana de examen

Esta Programacién semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para el enriquecimiento de la asignatura.
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