07193.- ESTRUCTURA DE LOS GRUPOS DE COMUNICACION

Programacion semanal

En la programacion semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las semanas del cuatrimestre.

SEMANAS TEMAS

Semana 1 Tema 1. Introduccion a los grupos espafioles
de comunicacion

1.1. ¢ Como estudiar este tema?

1.2. Introduccion y antecedentes

1.4. La formacién de los conglomerados
mediaticos en Espafia (1980-2000)

1.5. El desarrollo de los grupos espafioles y
sus estrategias de integracion vertical y
horizontal

1.5. Referencias bibliogréficas

Semana 2 Tema 2. Las principales caracteristicas de los
grupos espafoles de comunicacion

2.1. 4 Coémo estudiar este tema?

2.2. Rasgos distintivos del modelo espafiol de
comunicacion

2.3. La presencia de grupos extranjeros de
comunicacion

2.4. La asignatura pendiente: la débil
internacionalizacion.

2.5. El endeudamiento y el excesivo
apalancamiento financiero

2.6. Referencias bibliograficas

Semana 3
comunicacion
3.1. ¢ Como estudiar este tema?

3.2. El «oligopolio mutante» desde la década de

los noventa hasta hoy dia

3.3. El duopoalio televisivo y la excesiva
concentracion del sector publicitario

3.4. Los grupos que han concentrado sus
esfuerzos en el sector de la prensa

3.5. Los grupos espafioles en el siglo XXI
3.6. Referencias bibliograficas

Semana 4 Tema 4. Las transformaciones operadas en el
siglo XXI por los grandes grupos mundiales de
comunicaciéon

4.1. ; Como estudiar este tema?

4.2. La fallida integracion de redes y contenidos

de AOL y Time Warner

4.3. La perfecta integracion de redes y
contenidos de Comcast

4.4, La irrupcién de nuevos players: grandes
grupos de Internet, empresas de
telecomunicaciones y el auge del VoD

4.5. La situacion de los grupos clasicos de
comunicacion: Disney, Time Warner, News
Corp, Viacom y Sony

4.6. Referencias bibliograficas

Programacion semanal

Tema 3. Tipologias de los grupos espafioles de

ACTIVIDADES CLASES EN DIRECTO

Asistencia a 2 clases en directo, a
elegir a lo largo del cuatrimestre
(0,1 cada una)

Presentacion de la asignatura y
clase del tema 1

Test tema 1(0,1 puntos)

Test tema 2(0,1 puntos) Clase del tema 2

Test tema 3(0,1 puntos) Clase del tema 3

Test tema 4(0,1 puntos) Clase del tema 4
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Semana 5

Semana 6

Semana 7

Semana 8

Semana 9

Programacion semanal

Tema 5. El grupo Unidad Editorial y sus
estrategias de crecimiento en el sector de la
prensa

5.1. ; Como estudiar este tema?

5.2. La creacion de Unedisa

5.3. La absorcién del grupo Recoletos y la
formacién de Unidad Editorial

5.4. Las unidades de negocio de Unidad
Editorial

5.5. Referencias bibliograficas

Tema 6. Vocento: el grupo regional y sus
estrategias de crecimiento en el sector de la
prensa

6.1 4 Como estudiar este tema?

6.2. Los origenes de Vocento

6.3. La expansion regional y la adquisicion del
diario ABC

6.4. Los intentos de diversificacion y su
penetracion en el sector audiovisual

6.5. Referencias bibliograficas

Tema 7. Los grupos catalanes de
comunicacioén: Zeta y Godo

7.1 ¢ Como estudiar este tema?

7.2. Del ambito nacional al ambito local: las
frustradas inversiones en television: caso
Antena 3

7.3. Los proyectos de expansion en el sector
de la prensa, radio y television

7.4. Unidades de negocio de Zeta y Godo
7.5. Referencias bibliograficas

Tema 8. Los grupos regionales de
comunicacion: EPI, Joly y Grupo Voz
8.1. ¢ Como estudiar este tema?

8.2. La excesiva concentracion en el sector de

la prensa

8.4. Unidades de negocio de EPI, Joly y Grupo
Voz

8.5. Otros grupos regionales

8.6. Referencias bibliograficas

Tema 9. El grupo Planeta y sus unidades de
comunicacion
9.1 4 Coémo estudiar este tema?

9.2. Planeta: un grupo editorial diversificado en

el sector de los media

9.3. La adquisicion de Antena 3 y Onda Cero
9.3. La oferta de canales de radio y television
de Atresmedia

9.4. Referencias bibliograficas
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Actividad: El caso de Unidad Clase del tema 5

Editorial(1,3 puntos) Presentacion de la actividad: El

Test tema 5(0,1 puntos) caso de Unidad Editorial
Test tema 6(0,1 puntos) Clase del tema 6
Actividad: Los medios de Clase del tema 7

comunicacioén y la opinién publica:

el caso de Catalufia(1,3 puntos) Presentacion de la actividad: Los

medios de comunicacion y la

Test tema 7(0,1 puntos) opinion publica: el caso de
Catalufia
Test tema 8(0,1 puntos) Clase del tema 8

Resolucion de la actividad: El
caso de Unidad Editorial

Test tema 9(0,1 puntos) Clase del tema 9
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Semana 10

Semana 11

Semana 12

Semana 13

Semana 14

Programacion semanal

Tema 10. Mediaset Espaia: la perfecta
integracion horizontal en el sector televisivo
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Actividad grupal: Radiografia de
las caracteristicas de los grupos
de comunicacion espafioles(1,9

Clase del tema 10
Presentacion de la actividad

10.1. ; Cémo estudiar este tema?

10.2. La adaptacion del modelo italiano de
television a Espafia

10.3. Las diferentes etapas de Telecinco
10.4. La formacion de Mediaset Espafia y la
integracion de Cuatro

10.5. Los canales que conforman Mediaset
Espafia

10.6. Referencias bibliograficas

puntos)

Test tema 10(0,1 puntos)

Tema 11. Mediapro: la especializacion Test Tema 11(0,1 puntos)
audiovisual

11.1 ¢ Como estudiar este tema?

11.2. Las empresas que conforman Mediapro y
su especializacion audiovisual como carrier y
gestor de derechos de retransmision deportiva
11.3. Los intentos por formar un gran grupo
multimedia: la inversién en prensa

11.4. La creacion de La Sexta y el fracaso de
su plan de negocio

11.5. Las alianzas en el terreno deportivo. Gol
TV, Bein Sports y su alianza con Al Jazeera
11.6. Referencias bibliograficas

Tema 12. El grupo Prisa: la desintegracion de Test tema 12(0,1 puntos)
un imperio mediatico

12.1. ; Cémo estudiar este tema?

12.2. El Pais y Santillana como elementos
clave en la formacion de un gran grupo
mediatico

12.3. Sus estrategias de integracion vertical: la
formacion del mayor imperio y de television de
pago

12.4. Los errores estratégicos del grupo Prisa:
el peso de la deuda y el excesivo
apalancamiento financiero

12.5. El grupo Prisa en la actualidad: la pérdida
de centralidad

12.6. Referencias bibliograficas

Tema 13. Telefonica: la transformacion de una Test tema 13(0,1 puntos)
empresa de telecomunicaciones en una
empresa de contenidos

13.1 ¢ Como estudiar este tema?

13.2. De los servicios de telefonia a la
transformacion en una TV company

13.3. La participacion de Telefénica en medios
de comunicacién desde la presidencia de
Villalonga

13.4. El modelo de Imagenio y el camino
seguido hasta convertirse en una TV company
13.5. EI modelo de integracion de redes y
contenidos

13.6. Referencias bibliograficas

grupal: Radiografia de las
caracteristicas de los grupos de
comunicacion espafoles

Clase del tema 11

Resolucion de la actividad: Los
medios de comunicacion y la
opinién publica: el caso de
Catalufia

Clase del tema 12
Sesién de explicacion del modelo
de examen

Clase para presentar las
conclusiones de la actividad
grupal: Radiografia de las
caracteristicas de los grupos de
comunicacion espafoles

Clase del tema 13
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Semana 15

Semana 16

Tema 14. Una recapitulacién sobre la situacion
actual de los grupos espafioles de
comunicaciéon

14.1. ; Cémo estudiar este tema?

14.2. Tendencias de futuro de los grupos de
comunicacién

14.3. ¢ Transformacion o desintegracion?

14.4. Referencias bibliograficas

Semana de examen
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Clase del tema 14

Esta Programacién semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para el enriqguecimiento de la asignatura.

Programacion semanal
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