ECONOMIA APLICADA AL NEGOCIO MUSICAL

Programacién semanal

En la programacion semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las
semanas del cuatrimestre.

Semana 1

Semana 2

Semana 3

Semana 4

Programacién semanal

CONTENIDO TEORICO

ACTIVIDADES

(15 puntos) CLASES EN DIRECTO

Tema 1. La economia de la
industria musical

1.1. Introduccién y objetivos

1.2. Rockonomics

1.3. Las cifras de la industria musical
1.4. Comprando la industria musical
con otras industrias

1.5. Spillovers de la musica: no todo el
valor esta en los nimeros

1.6. La desconexion entre valor para
el consumidor e ingresos del musico
1.7. Referencias bibliograficas

Tema 2. Economia de gestién en la
industria musical I: oferta,
demanda y elasticidad

2.1. Introduccién y objetivos

2.2. Oferta y demanda en la industria
de la musica

2.3. Elasticidad de la demanda

2.4. Referencias bibliograficas

Tema 3. Economia de gestién en la
industria musical Il: costes y
beneficios

3.1. Introduccién y objetivos

3.2. Costes contables y econémicos
3.3. Economias de escala

3.4. Umbral de rentabilidad

3.5. Analisis de costes en la industria
musical

3.6. Referencias bibliograficas

Tema 4. Estructuras de mercado en
la industria musical I: de la
competencia al monopolio

4.1. Introduccién y objetivos

4.2. Competencia perfecta

4.3. Monopolios, monopsonios y
barreras de entrada

4.4. Oligopolios y el dilema del
prisionero

Asistencia a 2 clases
en directo a elegir a

lo largo del
cuatrimestre Presentacion de la
(0,15 puntos cada asignaturay clase
una) del tema 1
Test tema 1

(0,1 puntos)

Test tema 2

(0.1 puntos) Clase del tema 2

Test tema 3

(0.1 puntos) Clase del tema 3

Clase del tema 4
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Semana 5

Semana 6

Semana 7

Semana 8

Semana 9

Programacién semanal

CONTENIDO TEORICO

Tema 4. Estructuras de mercado en
la industria musical I: de la
competencia al monopolio
(continuacién)

4.5. Competencia monopolistica

4.6. Concentracién en la industria de
la musica

4.7. Referencias bibliograficas

Tema 5. Estructuras de mercado en
la industria musical Il: mercados de
aguas arriba y aguas abajo

5.1. Introduccion y objetivos

5.2. Inputs y su suministro

5.3. Integracién vertical y horizontal
en la industria de la muUsica

5.4. Las 5 fuerzas de Porter

5.5. Derecho de la competencia

5.6. Referencias bibliograficas

Tema 6. Poder de mercado y
estrategia de precios

6.1. Introduccién y objetivos
6.2. Excedente de consumidory
poder de mercado

6.3. Discriminacion de precios
6.4. Otras estrategias de precios
6.5. Referencias bibliograficas

Tema 7. Externalidades y légica
econémica de la propiedad
intelectual

7.1. Introduccién y objetivos

7.2. Externalidades y spillovers en la
industria de la musica

7.3. Los bienes de informacion como
bienes publicos

7.4. La logica econémica de la
propiedad intelectual

7.5. Referencias bibliograficas

Tema 8. Aspectos econémicos de la
comercializacién de obras
musicales y fonogramas |

8.1. Introduccion y objetivos

8.2. Incertidumbre

8.3. Riesgo y diversificacion

8.4. Subastas

ECONOMIA APLICADA AL NEGOCIO MUSICAL

ACTIVIDADES
(15 puntos)

CLASES EN DIRECTO

Test tema 4
(0,1 puntos)

Actividad grupal:
Andlisis de la
decision de la

Comision Europea

sobre la adquisicion
de EMI Music por
parte de UMG
(4,5 puntos)

Test tema 5
(0,1 puntos)

Test tema 6
(0,1 puntos)

Test tema 7
(0,1 puntos)
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Clase del tema 4

Clase del tema 5y
presentacion de la
actividad grupal
Analisis de la decision
de la Comisién
Europea sobre la
adquisicién de EMI
Music por parte de
UuMG

Clase del tema 6

Clase del tema 7

Clase de resolucion de
la actividad grupal
Andlisis de la decision
de la Comisién
Europea sobre la
adquisicién de EMI
Music por parte de
UMG

Clase del tema 8



ECONOMIA APLICADA AL NEGOCIO MUSICAL

CONTENIDO TEORICO ACTIVIDADES CLASES EN DIRECTO
(15 puntos)

Tema 8. Aspectos econémicos de la

comercializacién de obras

musicales y fonogramas |

(continuacién)

8.5. Ingresos y gastos en compafiias
Semana 10 discograficas y editores musicales actividad Ingresos y

8.6. Recuperacioén (recoupment) y gastos en una

umbraI,Qe. rentab.ilidad Test tema 8 compafiia discografica

8.7. Ana.||IS|s marginal y gasto en (0,1 puntos)

promocion

8.8. Referencias bibliograficas

Tema 9. Aspectos econémicos de la

comercializacién de obras

Actividad: Ingresos
y gastos en una
compafiia
discografica
(4.5 puntos)

Clase del tema 8y
presentacion de la

musicales y fonogramas Il Clase del tema 9
9.1. Introduccién y objetivos

Semana 11 9.2. Reparto de ingresos entre Clase de explicacién
titulares de derechos de autor y de del modelo de
derechos vecinos examen
9.3. Economia de los servicios
digitales

Tema 9. Aspectos econémicos de la

comercializacién de obras Clase del tema 9
musicales y fonogramas Il

Sermana 12 (continuacién) Test tema 9 Clase de resolucion de
9.4. La logica econémica de la gestion (0,1 puntos) la actividad Ingresos y
colectiva gastos en una
9.5. Valoracién de catalogos compafiia discografica

9.6. Referencias bibliograficas

Tema 10. Aspectos econémicos de
la musica en directo

10.1. Introduccién y objetivos

10.2. Algunos datos sobre la
economia de la musica en vivo

Actividad:
Elaboracion de una
estrategia de precios ~ Clase del tema 10y

10.3. Los conciertos como bienes de paraun ‘evelznto azz\?izeargiﬁ;ébr;?:c:gn
Semana13  experiencia y mob o crowd goods musica ;
(4.5 puntos) de una estrategia de

10.4. Ingresos y gastos en la
organizacién de conciertos y festivales
10.5. Ingresos y gastos en la
organizacién de giras

10.6. La reventa

10.7. Referencias bibliograficas

precios para un
evento musical
Test tema 10

(0,1 puntos)
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ECONOMIA APLICADA AL NEGOCIO MUSICAL

ACTIVIDADES

NTENIDO TEORI
o O TEORICO (15 puntos)

CLASES EN DIRECTO

Tema 11. La economia de las

superestrellas y la teoria de la larga

cola

11.1. Introduccién y objetivos

11.2. La economia de las

superestrellas en la industria de la

musica

11.3. La teoria de la larga cola (long

tail theory) Test tema 11
11.4. Economia digital y superestrellas (0,1 puntos)
11.5. La paradoja del exceso de

alternativas

11.6. Superpoblacioén en la industria

de la musica

11.7. Cobmo operar en una economia

de superestrellas

11.8. Como operar en la cola

11.9. Referencias bibliograficas

Semana 14 Clase del tema 11

Tema 12. La légica econémica de Clase del tema 12

los subsidios publicos a las artes

12.1. Introduccién y objetivos Clase de resolucion de

12.2. La enfermedad de costes de la actividad

Baumol Elaboracion de una

. Test tema 12 . .
Semana 15 12.3. Soluciones a la enfermedad de estrategia de precios
. . (0,1 puntos)

costes: los subsidios publicos para un evento

12.4. Otras cuestiones sobre musical

intervencion publica en las industrias

creativas Repaso general de la

12.5. Referencias bibliograficas asignatura

Semana 16 Semana de examenes

NOTA

Esta Programacién semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para el
enriquecimiento de la asignatura.
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