Mercados Globales de la Industria Musical

Programacion semanal

Para conocer la fecha de entrega de las distintas actividades, accede a la seccion Actividades (en el menu lateral). Recuerda que la
suma de las puntuaciones de todas las actividades es de 15 puntos. Puedes hacer las que prefieras hasta conseguir un maximo de 10
puntos (que es la calificacion maxima que se puede obtener en la evaluacidn continua.

Semana l

Semana 2

Semana 3

Semana 4

Semana 5

Temas

Actividades
(15.0 puntos)

Clases en directo

Tema 1: Estructuras internacionales de la
industria musical

1.1. Introduccidn y objetivos

1.2. Dimensidn internacional de la industria
musical

1.3. Asociaciones internacionales de
entidades de gestion

1.4. Asociaciones internacionales de sellos
discograficos

1.5. Otras asociaciones internacionales

Asistencia a 2 clases en directo a lo largo de la asignatura
(0.4 puntos cada una)

Test Tema 1l
(0.1 puntos)

Presentacion de la asignatura y clase del
temal

Tema 2: Comercio internacional e industria
musical

2.1. Introduccién y objetivos

2.2 Regiones econdmicas, linglisticas y
culturales

2.3. Estructuras del comercio internacional
2.4. Tratados internacionales

2.5. Bloques comerciales

2.6. Impacto de las normas y estructuras del
comercio internacional en la industria de la
musica

Test Tema 2
(0.1 puntos)

Clase del tema 2

Tema 3: Otros aspectos de la dimension
internacional de la musica

3.1. Introduccién y objetivos

3.2 Relevancia no econdmica de la musica
(soft power)

3.3. Repertorio local frente a repertorio
internacional

3.4. Gustos musicales y géneros

3.5. La diversidad cultural

Test Tema 3
(0.1 puntos)

Clase del tema 3

Tema 4: Mercados I: EE.UU.

4.1. Introduccién y objetivos

4.2. Aspectos generales de la industria
musical de EE. UU.

4.3. La estructura de la industria de la
musica de EE.UU.

4.4. Ferias y eventos alrededor de la
industria musical

4.5. Aspectos territoriales de la industria de
la musica en EE.UU.

4.6. Géneros musicales

4.7. Referencias bibliograficas

Actividad: Comparacion de mercados
(3.0 puntos)
Test Tema 4
(0.1 puntos)

Clase del tema 4 y presentacion de la
actividad Comparacién de mercados

Tema 5: Mercados II: Europa

5.1. Introduccién y objetivos

5.2. La Unién Europea: ¢un Unico mercado o
varios?

5.3. Comparacion entre Europa y EE.UU.
5.4. Reino Unido

Clase del tema 5




Semana 6

Semana 7

Semana 8

Semana 9

Semana 10

Semana 11

Semana 12

Semana 13

Semana 14

Temas

Actividades
(15.0 puntos)

Clases en directo

Tema 5: Mercados II: Europa
(continuacién)

5.5. Francia

5.6. Alemania

5.7. Sur de Europa

5.8. Paises ndrdicos

5.9. Europa del Este

5.10. Paises ex soviéticos

Actividad grupal: Plan estratégico para la
exportacion de un proyecto musical a otro
mercado
(4.0 puntos)

Test Tema 5
(0.1 puntos)

Clase del tema 5 y presentacion de la
actividad grupal Plan estratégico para la
exportacidn de un proyecto musical a otro
mercado

Tema 6: Mercados Ill: América Latina

6.1. Introduccién y objetivos

6.2. El mercado hispanohablante: ¢un Unico
mercado o varios?

6.3. Brasil

6.4. México

6.5. Mercado hispanohablante de EE.UU.
6.6. Region Sur de Latinoamérica

6.7. Comunidad Andina

6.8. Caribe y Centroamérica

Test Tema 6
(0.1 puntos)

Clase del tema 6

Tema 7: Mercados IV: Asia Pacifico
7.1. Introduccién y objetivos.

7.2. El mercado asidtico

7.3. China, Hong Kong y Taiwan
7.4. Japén

7.5. Corea del Sury el K-Pop

7.6. India

7.7. Australia y Nueva Zelanda

Test Tema 7
(0.1 puntos)

Clase del tema 7

Tema 8: Mercados V: Africa y Oriente
Medio

8.1. Introduccidn y objetivos

8.2. Particularidades de los mercados
africanos y de Oriente Medio

8.3. Mercados del Africa subsahariana
8.4. Region MENA

8.5. Otros paises musulmanes no arabes

Test Tema 8
(0.1 puntos)

Clase del tema 8

Tema 9: Aspectos legales y fiscales
9.1. Introduccién y objetivos

9.2. Aspectos internacionales de la
proteccién de activos

9.3. Gestion colectiva internacional de
obras musicales: sociedades de autor

Clase del tema 9

Clase de resolucién de la actividad
Comparacion de mercados

Tema 9: Aspectos legales y fiscales
(continuacion)

9.4. Contratos de subedicidn

9.5. Acuerdos de distribucion internacional
de fonogramas

9.6. Aspectos fiscales

9.7. Inmigracién

9.8. Aduanas

Test Tema 9
(0.1 puntos)

Clase del tema 9

Clase de explicacion del modelo de examen

Tema 10: Exportando musica

10.1. Introduccién y Objetivos

10.2. Aplicando las 4 P’s a la exportacion de
musica

10.3. La eleccién del mercado

10.4. Adaptando el producto

Actividad: Andlisis de la expansion
internacional de una empresa musical
(3.0 puntos)

Clase del tema 10y presentacién de la
actividad Andlisis de la expansion
internacional de una empresa musical

Tema 10: Exportando musica
(continuacién)

10.5. Asegurando distribucion

10.6. Adaptando el precio

10.7. Promocién en otros mercados
10.8. Organizacion entre matriz y filiales

Taller: La planificacion de una gira
internacional
(3.0 puntos)
Test Tema 10
(0.1 puntos)

Clase del tema 10y presentacién del
taller La planificacion de una gira
internacional

Clase de resolucién de la actividad grupal
Plan estratégico para la exportacion de un
proyecto musical a otro mercado

Tema 11: Giras internacionales

11.1. Introduccién y Objetivos

11.2. Organizacion de una gira internacional
11.3. Cuestiones especificas de las giras
internacionales

Test Tema 11
(0.1 puntos)

Clase del tema 11




Semana 15

Semana 16

Temas

Actividades
(15.0 puntos)

Clases en directo

Tema 12: Expansidn internacional de una
empresa

12.1. Introduccién y Objetivos

12.2. Coémo decidir la expansion
internacional

12.3. Socios locales

12.4. Infraestructura

12.5. Analisis del mercado local
12.6. Aspectos legales y fiscales de la
expansién internacional

12.7. Aspectos culturales

Test Tema 12
(0.1 puntos)

Clase del tema 12

Clase de resolucion de la actividad Analisis
de la expansion internacional de una
empresa musical

Clase de resolucion del taller La
planificacion de una gira internacional

Semana de examenes




