PROMOCION Y REPRESENTACION

Programacion semanal

En la programacién semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las semanas.

Semana 1

Semana 2

Semana 3

Semana 4

Programacion semanal

CONTENIDO TEORICO

Tema 1: Introduccién al marketing
y definicion del producto musical
1.1. Introduccién y objetivos

1.2. La industria musical hoy en dia y las
opciones que ofrece a los musicos

1.3. El do-it-yourself musician y el
fenédmeno direct-to-fan

1.4. Las cuatro P del marketing mix:
producto, precio, plaza y promocién

1.5. El producto que ofrece un musico:
éproducto o herramienta de promocion?
1.6. Referencias bibliograficas

Tema 2: El producto musical y el
musico como producto

2.1. Introduccion y objetivos

2.2. Los diferentes productos
musicales

2.3. El musico como producto

Tema 2: El producto musical y el
musico como producto
(continuacion)

2.4. Branding: la imagen de marca del
musico

2.5. Conciencia de la importancia de la
imagen de marca entre diferentes
tipos de musicos

2.6. Proteccion juridica de los
productos: derechos de autor y
conexos, marca y derechos de imagen
2.7. Referencias bibliograficas

Tema 3: El precio de los productos
musicales

3.1. Introduccién y objetivos

3.2. Los ingresos del musico

3.3. El precio de la musica

3.4. Aspectos a tener en cuenta a la
hora de fijar un precio

3.5. Referencias bibliograficas

ACTIVIDADES
(15 puntos)

Asistencia a 2 clases en
directo a elegir a lo
largo del cuatrimestre
(0,25 puntos cada una)

Foro de debate:
Mdsica grabada:
¢producto o
herramienta de
promocion?
(4,4 puntos)

Test tema 1
(0,1 puntos)

Test tema 2
(0,1 puntos)

Test tema 3
(0,1 puntos)

CLASES EN DIRECTO

Presentacion de la
asignatura, clase del
tema 1y presentacion
de la actividad Foro de

debate: MUsica
grabada: ;producto o
herramienta de
promocion?

Clase del tema 2

Clase del tema 2
(continuacion)

Clase del tema 3
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Semana 5

Semana 6

Semana 7

Semana 8

Semana 9

Semana 10

Programacion semanal

CONTENIDO TEORICO

Tema 4: La distribucién de la
musica (plaza)

4.1. Introduccién y objetivos
4.2. Introduccién

4.3. La distribucion fisica

4.4. La distribucion digital

4.5. La musica en vivo

4.6. Referencias bibliograficas

Tema 5: Introduccién a la
promocion y analisis de formatos
no digitales

5.1. Introduccion y objetivos

5.2. La férmula AIDA

5.3. Promocién por medios
tradicionales

5.4. Referencias bibliograficas

Tema 6: La promocién online I: La
web y los mailing lists

6.1. Introduccion y objetivos

6.2. Introduccion

6.3. La web y su optimizacion

6.4. Las mailing lists

6.5. Referencias bibliograficas

Tema 7: La promocién online Il: Las

redes sociales

7.1. Introduccion y objetivos
7.2. Introduccion

7.3. Facebook

7.3. Twitter

Tema 7: La promocién online Il: Las

redes sociales (continuacién)
7.5. Instagram

7.5. LinkedIn

7.6. Buenas practicas

7.6. Referencias bibliograficas

Tema 8: La promocién online lll: Las

plataformas digitales

8.1. Introduccion y objetivos

8.2. Perfiles en plataformas digitales
8.3. Spotify

8.4. Apple Music

PROMOCION Y REPRESENTACION

ACTIVIDADES
(15 puntos)

CLASES EN DIRECTO

Test tema 4
(0,1 puntos)

Actividad:
Identificacion de
medios de
comunicacion
tradicionales en los que
promocionar tu musica
(4,5 puntos)

Test tema 5
(0,1 puntos)

Test tema 6
(0,1 puntos)

Test tema 7
(0,1 puntos)
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Clase del tema 4
(continuacion) y
resolucion del Foro de
debate: Musica
grabada: ;producto o
herramienta de
promocién?

Clase del tema 5y
presentacion de la
Actividad:
Identificacion de
medios de
comunicaciéon
tradicionales en los que
promocionar tu musica

Clase del tema 6

Clase del tema 7

Clase del tema 7
(continuacion)

Clase de resolucién de
la Actividad
Identificacion de
medios de
comunicacion
tradicionales en los que
promocionar tu musica

Clase del tema 8

Sesion de explicacion
del modelo de
examen



PROMOCION Y REPRESENTACION

ACTIVIDADES

CONTENIDO TEORICO (15 puntos)

CLASES EN DIRECTO

Tema 8: La promocién online lll: Las
plataformas digitales
(continuacion)

Semana 11 .
8.5. Playllsts en plataformas de Test tema 8 Clase del tema 8
streaming (0,1 puntos) (continuacion)
8.6. YouTube '
8.5. Otras plataformas
8.6. Referencias bibliograficas
Clase del tema 9y
Tema 9: La campaiia de Actividad: Diagrama presentacion de la
Semana 12 comunicacion de Gantt y calendario Actividad: Diagrama
9.1. Introduccion y objetivos de campafia de de Gantt y calendario
9.2. Disefio de la campafia comunicacién de campanfa de
9.3. Diagrama de Gantt (4,5 puntos) comunicacién
Tema 9: La campaiia de
comunicacion (continuacién)
semanald gy, campafa de comunicacién Test tema 9 Clase c.IeI te.'T'a 2
9.5. Valoracion de resultados: (0,1 puntos) (continuacion)
analiticas y métricas
9.6. Referencias bibliograficas
Tema 10: El manager y otros
miembros del equipo del artista
10.1. Introduccion y objetivos
semanald 445 por qué neceZita <Jel artista un Test tema 10 Clase del tema 10
representante (0,1 puntos)
10.3. Quién es quién en el equipo
10.4. El manager
10.5. Referencias bibliograficas
Tema 11: El contrato de
management
11.1. Introduccion y objetivos Clase del tema 11
1.2. T!pos. ’de managery, Clase de resolucion de
formalizacion de la relacién Test tema 11 . . .
Semana 15 i . la actividad: Diagrama
11.3. Clausulas habituales en un (0,1 puntos) .
de Gantt y calendario
contrato de management de campana de
11.4. Cuando la relacion va mas alla L
de la representacién comunicacion
11.5. Referencias bibliograficas
Semana 16
Semana de examenes
NOTA

Esta Programacion semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para el
enriquecimiento de la asignatura.
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