Disefio y Direccién de Arte

Programacion semanal

Para conocer la fecha de entrega de las distintas actividades, accede a la seccidn Tareas (en el menu lateral).
Recuerda que la suma de las puntuaciones de todas las actividades es de 15 puntos. Puedes hacer las que
prefieras hasta conseguir un maximo de 10 puntos (que es la calificacion maxima que se puede obtener en la

evaluacion continua.

Temas

Actividades
(15.0 puntos)

Clases en directo

Tema 1. Diseiio graficoy
publicitario
1.1. Introduccidn y objetivos
1.2. Definiciones
1.3. Campos de actuacion
Semanal 1.4. Valor del Disefio Grafico y su
evolucién
1.5. Implicaciones de la imagen
publicitaria en el mundo actual
1.6. Referencias bibliograficas

Test Tema 1
(0.1 puntos)

Sesion de Presentacion de la
asignatura
Clase del Tema 1

Tema 2. Antecedentes del Disefio
Publicitario (12 Parte)

2.1. Introduccion y objetivos
2.2. Los comienzos del disefio en el
siglo XIX
2.3. El movimiento de Arts & Craft
2.4. Las artes graficas en el Art
Nouveau
2.5. Deutsche Werkbund y De Stijl
holandés
2.6. Referencias bibliograficas

Semana 2

Test Tema 2
(0.1 puntos)

Clase del Tema 2

Tema 3. Antecedentes del Disefo
Publicitario (22 Parte)
3.1. Introduccion y objetivos
3.2. Contextualizando
3.3. La Bauhaus
Semana 3 3.4. El Isotipo
3.5. El Undergroud de Frank Pick
3.6. El Art Deco
3.7. La Escuela de Ulhm
3.8. Referencias bibliograficas

Test Tema 3
(0.1 puntos)

Clase del Tema 3




Temas

Actividades
(15.0 puntos)

Clases en directo

Tema 4. De la idea al producto
4.1. Introduccion y objetivos
4.2. El proceso de disefio
4.3. Etapa analitica
4.4, Etapa creativa
4.5. Etapa de desarrollo o
implementacion
4.6. Sobre el storyboard
4.7. Metodologias del proceso de
disefio en general
4.8. Referencias bibliograficas

Semana 4

Actividad 1
(3.3 puntos)

Test Tema 4
(0.1 puntos)

Clase del Tema 4 (se incluye
presentacion de actividad 1)

Tema 5. Definiciones y contexto en
torno a la Direccién de Arte
5.1. Introduccion y objetivos
5.2. Departamento creativo
Semana 5 5.3. Equipo Creativo y Director de
Arte
5.4. Habilidades
5.5. Referencias bibliograficas

Test Tema 5
(0.1 puntos)

Clase del Tema 5

Tema 6. Instrumentos del director
de arte
6.1. Introduccion y objetivos
6.2. Las herramientas de la direccion
de arte
6.3. Algunos consejos utiles para
captar imagenes extrafiantes
6.4. Buscando sorprender
6.5. Otras formas de crear imagenes
inusuales
6.6. Referencias bibliograficas

Semana 6

Test Tema 6
(0.1 puntos)

Clase del Tema 6

Tema 7. Imagen
7.1. Introduccion y objetivos
7.2. Sobre la imagen
7.3. Conceptos de partida I: punto,
linea, plano y volumen
7.4. Conceptos de partida Il: escala,
color y textura
7.5. Semidtica
7.6. Referencias bibliograficas

Semana 7

Actividad grupal
(6.0 puntos)

Test Tema 7
(0.1 puntos)

Clase del Tema 7 y presentacién
actividad grupal
Clase de Resolucién de la Actividad
1

Tema 8. Tipografia, ilustracién y
fotografia
8.1. Introduccién y objetivos
Semana 8 8.2. Tipografia
8.3. Fotografia e ilustracidn
8.4. Referencias bibliograficas

Test Tema 8
(0.1 puntos)

Clase del Tema 8
Sesion de Recomendacion de
Examen




Semana 9

Semana
10

Semana
11

Semana
12

Semana
13

Semana
14

Semana
15

Semana
16

Temas

Actividades
(15.0 puntos)

Clases en directo

Tema 9. Anuncio en medios
impresos
9.1. Introduccién y objetivos
9.2. Publicidad y Direccidn de Arte
9.3. Publicidad impresa
9.4. Prensa
9.5. Puntos de compra
9.6. Publicidad impresa exterior
9.6. Referencias

Test Tema 9
(0.1 puntos)

Clase del Tema 9

Taller sobre la herramienta o
herramientas para la realizacion de
la Actividad 3

Taller

Tema 10. Anuncio multimedia
10.1. Introduccion y objetivos
10.2. Comunicacién de marketing
integrada (IMC, Integrated
Marketing Communication)
10.3. Publicidad en Internet
10.4. Banner web

Actividad 3
(4.0 puntos)

Clase del Tema 10 (se incluye
presentacion de actividad 3)
Clase de Resolucion de la Actividad

2 (grupal)

Tema 10. Anuncio multimedia
(continuacion)
10.5. Redes sociales
10.6 Anuncios por correo
electrénico
10.7. Referencias bibliograficas

Test Tema 10
(0.1 puntos)

Clase del Tema 10

Tema 11. Anuncio audiovisual
11.1. Introduccién y objetivos
11.2. Sobre la comunicacién y los
medios publicitarios
11.3. Publicidad radiofdnica
11.4. Publicidad en cines

Clase del Tema 11

Tema 11. Anuncio audiovisual
(continuacion)

11.5. Publicidad en peliculas
(colocacién de producto)
11.6. Publicidad en televisidn
11.7. Infomerciales
11.8. Referencias bibliograficas

Test Tema 11
(0.1 puntos)

Clase del Tema 11
Clase de Resolucion de Actividad 3

Clase de repaso

Semana de examenes




