ESTADISTICA PARA LA MODELIZACION DEL MARKETING MIX

Programacion semanal

En la programacion semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las
semanas del cuatrimestre.

CONTENIDO TEORICO ACTIVIDADES CLASES EN DIRECTO
(15 puntos)

Tema 1. El marketing mix modelling
(MMM)

1.1. Introduccién y objetivos

1.2. El marketing mix modelling

(MMM) Sesiéon de

1.3. Definicion de objetivos y Test Tema 1 presentacién de la
Semana 1 requerimiento de datos (0,1 puntos) asignatura

1.4. Preparacion de los datos y

analisis descriptivo de la informacion Clase del Tema 1

disponible

1.5. Modelizacion

1.6. Herramientas TIC para el MMM

1.7. Referencias bibliograficas

Tema 2. Andlisis descriptivo de la

informacién disponible I:

Estadistica univariante

2.1. Introduccién y objetivos

2.2. Andlisis descriptivo univariante
Sernana 2 2.3. Tablgs de distribucion de Test Tema 2 Clase del Tema 2

frecuencias (0,1 puntos)

2.4. Representaciones graficas

2.5. Estadisticos descriptivos

2.6. Caso practico: analisis del perfil

del consumidor con SPSS

2.7. Referencias bibliograficas

Tema 3. Andlisis descriptivo de la

informacién disponible II:

Estadistica bivariante

3.1. Introduccién y objetivos

3.2. Las tablas cruzadas o tablas de

doble entrada

3.3. Asociacién y grado de Test Tema 3
dependencia de dos variables (0,1 puntos)
Semana 3 o
cualitativas Clase del Tema 3

3.4. Analisis del efecto de una variable
cualitativa sobre otra cuantitativa

3.5. Analisis de dos variables
cuantitativas

3.6. Casos practicos resueltos con
SPSS

3.7. Referencias bibliograficas
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ESTADISTICA PARA LA MODELIZACION DEL MARKETING MIX

CONTENIDO TEORICO ACTIVIDADES CLASES EN DIRECTO
(15 puntos)

Tema 4. Andlisis descriptivo de la
informacién disponible IlI:
Estadistica multivariante
4.1. Introduccién y objetivos
Sernana 4 4.2. Anél?s?s factorial Test Tema 4 Clase del Tema 4
4.3. Andlisis de conglomerados o (0,1 puntos)
clustering
4.4. Casos practicos resueltos con
SPSS
4.5. Referencias bibliograficas
Tema 5. Introduccién a las técnicas
de modelizacion en marketing
5.1. Introduccién y objetivos
5.2. Modelizacién econométrica en
marketing
5.3. Clasificacion de los modelos de
medicion en marketing Test Tema 5
5.4. Modelos de prevision (time series (0,1 puntos)
models)
5.5. Modelos explicativos de
respuesta (marketing mix models)
5.6. Aplicaciones de la modelizacion
en marketing (ROIM)
5.7. Referencias bibliograficas
Tema 6. Modelos de series
temporales en marketing
6.1. Introduccién y objetivos
6.2. La prediccion basada en series
temporales Entrega Actividad 1
6.3. Los componentes de las series (4 puntos)
Semana 6  temporales Clase del Tema 6
6.4. Analisis de identificacion de los Test Tema 6
componentes de una serie temporal (0,1 puntos)
6.5. Clasificacion de los modelos
cuantitativos de prevision de ventas
6.6. Casos practicos resueltos
6.7. Referencias bibliograficas
Tema 7. Modelos avanzados de
previsién
7.1. Introduccién y objetivos
7.2. Conceptos basicos de los
modelos ARIMA
Semana 7 7.3. Etapas para la construccién de un Clase del Tema 7
modelo ARIMA
7.4. Comprobacion de la
estacionariedad
7.5. Ecuacion de un modelo ARIMA

Semana 5 Clase del Tema 5
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CONTENIDO TEORICO ACTIVIDADES CLASES EN DIRECTO
(15 puntos)

Tema 7. Modelos avanzados de
previsién (continuacion)
7.6. Claves para la identificacion del
modelo Clase de Resolucién
7.7. Estimacion de los coeficientes Test Tema 7 de la Actividad 1
7.8. Contrastes de validez (0,1 puntos)
7.9. Seleccion del mejor modelo y Clase del Tema 7
prediccién
7.10. Casos practicos resueltos
7.11. Referencias bibliograficas
Tema 8. Modelos explicativos de
respuesta. El andlisis de regresién
8.1. Introduccién y objetivos
8.2. Modelos de regresién multiple: Entrega Actividad 2
definicion y tipologia (4 puntos)
Semana 9 8.3. Estimacion del mejor modelo de Clase del Tema 8
regresion: fiabilidad, analisis de Test Tema 8
significacion y multicolinealidad (0,1 puntos)
8.4. Interpretacién de resultados
sobre las ventas
8.5. Referencias bibliograficas

Semana 8

Tema 9. Modelos explicativos de
respuesta al precio y a la publicidad
9.1. Introduccién y objetivos

Semana 10 9.2. Respuesta al presupuesto para
publicidad
9.3. Optimizacioén del presupuesto
publicitario

Sesion de
Recomendacion de
Test Tema 9 Examen
(0,1 puntos)
Clase del Tema 9

Tema 9. Modelos explicativos de
respuesta al precio y a la publicidad

(continuacién) Actividad grupal Clase de Resolucion
9.4. Respuesta al precio Lectura individual de la Actividad 2
Semana 11 L - .
9.5. Medicion de la elasticidad precio
de la demanda Test Tema 9 Clase del Tema 9
9.6. Casos practicos resueltos (0,1 puntos)
9.7. Referencias bibliograficas
Sernana 12 Actividad grupal Presentacion de la
Aula de discusién Actividad Grupal
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CONTENIDO TEORICO

Tema 10. El ROl de marketing

(ROIM)
10.1. Introduccién y objetivos

ESTADISTICA PARA LA MODELIZACION DEL MARKETING MIX

ACTIVIDADES

CLASES EN DIRECTO
(15 puntos)

10.2. EI ROIM como KPI de marketing
10.3. La férmula de cdlculo del ROIM

Semana 13 10.4. El ROIM y los modelos de
prevision de ventas
10.5. EIROIM y los modelos de
respuesta al marketing mix
10.6. Casos practicos resueltos
10.7. Referencias bibliograficas

Semana 14

Semana 15

Semana 16

NOTA

Test Tema 10

(0,1 puntos) Clase del Tema 10

Entrega de
Actividad grupal
(5,6 puntos)

Clase de Resolucion
de Actividad Grupal

Semana de repaso

Semana de examenes

Esta Programacion semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para el

enriquecimiento de la asignatura.
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