PLAN DE MARKETING DIGITAL

Programacion semanal

En la programacién semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las semanas del cuatrimestre.

Cémo me van a evaluar
esta asignatura

Programacion semanal

caracteristicas.

empresa real?

(0,8 puntos)

Actividades Proyecto de Plan de
Ruta de Qué vamos a aprender Ideas clave Resolucion de problemas en las marketing digital Desarrollo Experiencias en mi
aprendizaje a hacer clases en directo Personal Portfolio
Test del tema 1
(0,1 puntos)
Presentacion de asignatura:
> Entrelazar los 45 minutos Desarrolla la
procesos online 'y Actividad del competencia
BLOQUE 1. offline de una Tema 1: Clase 1: 45 min proyecto de de .
Elaboracién de estrategia de marketing pensamiento
marketing. .. Problema: igital: Disefi critico.
Semana1l | canvasde 8 Introduccién ., : . digital: Disefiar
modelo de » Crear las fases de al Marketin ¢:Cémo identificar las diferencias un Plan de Huella UNIR.
negocio y un plan de Digital &  entre marketing estratégico y Marketing Digital
flici igita . ,
a'nalls!s, dela marketing digital 8 operativo de un proyecto? ;Qué para la Agencia Fecha entrega:
situacion teniendo en utilidad tiene un plan de TOP ROI fin de la
cuenta sus marketing digital para una asignatura.
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PLAN DE MARKETING DIGITAL

Como me van a evaluar
esta asignatura

Programacion semanal

Informaciéon de
Marketing (SIM)

para una empresa.

¢Coémo evitar los principales
errores?

Actividades Proyecto de Plan de
Ruta de Qué vamos a aprender Ideas clave Resoluciéon de problemas en las marketing digital Desarrollo Experiencias en mi
aprendizaje a hacer clases en directo Personal Portfolio
Clase 2: 45 min Actividad 1
Problema: Test del tema 2
¢Cémo desarrollar el business (0,1 puntos)
model canvas de una empresa
real teniendo en cuenta
diferentes casos de éxito de
Tema 2: modelos digitales?
» Elaborar un Presentacion de actividad 1: Disefio business
Semana 2 CANVAS de Model.os de 30 minutos model canvas
modelo de negocio en la
. , . para la empresa
negocio a través economia Problema: Lenda
de 8 pasos claros.  digital ¢Existe algin modelo de negocio
digital que pudiera tener sentido
incorporar a la estrategia de la
empresa Lenda y que fuera
complementario al actual
modelo de ecommerce en el que
basan su negocio y el modelo de
marketplace en el que se
apoyan?
> Aplicar las
principales Clase 3: 75 min
metodologias en Tema 3:
investigacion Problema:
Semana 3 comercial. Investigaciéon ¢Los Sistemas de Informacion de  Test del tema 3
> Configurar un en Marketing (SIM) son exclusivos (0,1 puntos)
Sistema de marketing de las grandes empresas?
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Ruta de
aprendizaje

Semana 4

Semana 5

Programacion semanal

Qué vamos a aprender

a hacer

> Elaborar un
analisis interno y

externo de una
empresa digital.
Elaborar un
analisis de la
situacion
mediante una

matriz DAFO y un

CAME
Elaborar un
benchmarking
apoyandote en
herramientas

como SemRush,

SimilarWeb o
Unersuggest.

Disefiar un buyer

personayun

mapa de empatia

para definir el

publico objetivo de

un proyecto

Crear un lienzo de
la propuesta de

valor para un

producto y un tipo

de cliente
concretos

Ideas clave

Tema 4:

Plan de
marketing
digital. Fase
1: Andlisis de
la situacion

Tema 5:

Plan de
marketing
digital. Fase
2: Definicién
del publico
objetivo

Resoluciéon de problemas en las
clases en directo

PLAN DE MARKETING DIGITAL

Como me van a evaluar
esta asignatura

Actividades Proyecto de Plan de
marketing digital Desarrollo Experiencias en mi
Personal Portfolio

Clase 4: 75 min

Problema:

¢Como justificar las estrategias y
tacticas a seguir en un Plan de
Marketing Digital de una
empresa utilizando una matriz
DAFO y un CAME? ;Como incluir
un PESTEL, 5 Fuerzas de Porter,
cuadrante Magico de Gartner o
andlisis de competidores de
Kotler en una analisis de la
situacion?

Clase 5: 75 min

Problema:
¢Como identificar las etapas del

viaje del cliente de un proyecto y

realizar un mapeo del recorrido
del consumidor?

Test del tema 4

(0,1 puntos) Experiencia en

Semrush,
Entrega de SimilarWeb o
Actividad 1 Ubersuggest
(4 puntos)

Test del tema 5
(0,1 puntos)
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Ruta de
aprendizaje

BLOQUE 2.
Definicion de
buyer persona,
objetivos y KPIs

del plan
Semana 6

Programacion semanal

Qué vamos a aprender
a hacer

> Definir los

objetivos de
marketing de un
proyecto digital

» Elaborar las

diferentes etapas
del funnel (TOFU,
MOFU y BOFU) con
ejemplos de micro
y
macroconversione
s

» Calcularel CLVy

CACenun
proyecto de
marketing digital

» Realizar un analisis

externo e interno
y un diagndstico
de la situacion
para justificar la
estrategia digital
de una empresa.

» Detectar erroresy

optimizar el
Business Model
Canvas de la
empresa Lenda.

Ideas clave

Tema 6: Plan
de
marketing
digital. Fase
3:

Fijacion de
objetivos y
KPIs

Resoluciéon de problemas en las
clases en directo

Actividades

PLAN DE MARKETING DIGITAL

Como me van a evaluar

esta asignatura
Proyecto de
marketing digital

Plan de
Desarrollo
Personal

Experiencias en mi
Portfolio

Clase 6: 35 min

Problema:

¢Como adaptamos los objetivos
de marketing de un negocio
para que cumplan los requisitos

de la regla SMART?

Presentacién de la Actividad 2:

10 min

Problema:

¢Coémo justificar la estrategia
digital que debe seguir la
empresa Lenda a través de un
analisis de la situacion?

Resolucion de la Actividad 1:

45 min

Actividad 2

Test del tema 6
(0,1 puntos)

Estrategia digital
y analisis de la

situacion para la
empresa Lenda
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Semana 9

Ruta de

aprendizaje

Semana 7

Semana 8

BLOQUE 3.
Seleccién de
estrategias y
tacticas

Programacion semanal

Qué vamos a aprender
a hacer

» Utilizar el modelo
SOSTAC para
definir estrategias
de marketing
digital

> Utilizar el reloj
estratatégico de
Bowman para
identificar 8
posibles
estrategias para
una marca.

> Clasificar los
medios digitales
de una estrategia
digital en propios,
pagadosy
ganados

> Elaborar una
prevision de
ventas y un
presupuesto para
una empresa
digital.

Ideas clave

Tema 7:

Plan de
marketing
digital. Fase
4:

Seleccion de
estrategias
M

Tema 8:

Plan de
marketing
digital. Fase
4:

Seleccion de
estrategias
()]

Tema 9:

Plan de
marketing
digital. Fase
4.

Seleccion de
estrategias
(D)

Resoluciéon de problemas en las
clases en directo

Actividades

PLAN DE MARKETING DIGITAL

Como me van a evaluar
esta asignatura

Proyecto de Plan de
marketing digital Desarrollo Experiencias en mi
Personal Portfolio

Clase 7: 75 min

Problema:

¢Cuadl seria el mejor discurso
narrativo y la personalidad
digital idbnea para una empresa
siguiendo los arquetipos de
Jung?

Clase 8: 75 min

Problema:

¢Cudles son los medios pagados,
ganados y propios de la
empresa ComeFruta.es?

Clase 9: 45 min

Problema:

¢;Cémo identificamos las
principales partidas de gastos,
los RRHH y los perfiles
necesarios para poner en
marcha una empresa digital?

Sesiéon recomendacién de
examen: 45 min

Test del tema 7
(0,1 puntos)

Test del tema 8
(0,1 puntos)

Entrega de
Actividad 2
(4 puntos)

Test del tema 9
(0,1 puntos)
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Ruta de
aprendizaje

Semana 10

Programacion semanal

Qué vamos a aprender
a hacer

> Elaborar las
diferentes
tacticas/acciones
que existen en
marketing digital
para pymesy
grandes
empresas.

> Detectar erroresy
optimizar el
analisis inicial de
un plan de
marketing digital

Ideas clave

Tema 10:

Plan de
marketing
digital. Fase
5:

Desarrollo de
tacticas

Resoluciéon de problemas en las
clases en directo

PLAN DE MARKETING DIGITAL

Como me van a evaluar
esta asignatura

Actividades Proyecto de Plan de
marketing digital Desarrollo Experiencias en mi
Personal Portfolio

Clase 10: 45 min

Problema:
¢Como identificar las 4C's y las 7
P's de una empresa real?

Sesion resolucién de la
actividad 2: 45 min

Test del tema 10
(0,1 puntos)
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Ruta de
aprendizaje

Semana 11

Semana 12

BLOQUE 4.
Monitorizacién
y reporte

Programacion semanal

> Elaborar un plan

Qué vamos a aprender Ideas clave

a hacer

> Elaborar un plan

de marketing
digital que
contenga sus seis
fases principales:
analisis de la
situaciény
competencia,
publico objetivo,
objetivos,
estrategias 'y
canales, desarrollo
de tacticasy
monitorizacion
mediante KPI's de
negocio.

Tema 11:
de acciéony una

hoja de ruta para Plan de
calendarizar las marketing
acciones digitales digital. Fase

> |dentificar los 6:

monitorizaci
6ny reporte

OKR’ sy KPI"s de
un proyecto

Resoluciéon de problemas en las
clases en directo

PLAN DE MARKETING DIGITAL

Cémo me van a evaluar
esta asignatura
Proyecto de
marketing digital

Plan de
Desarrollo
Personal

Experiencias en mi
Portfolio

Clase 11: 90 min
Presentacion de la Actividad 3

Problema:

¢Coémo disefiar el plan de
marketing digital para una
empresa que tiene un
presupuesto para marketing
digital de 100.000 € para el
proximo afio?

Clase 12: 75 min

Problema:

¢Coémo elaborar un plan de
contingencia en funcion de los
OKR’sy KPI"s de un proyecto?

Test del tema 11

Actividad 3 del
proyecto de
marketing
digital: Disefar
un Plan de
Marketing Digital
para la Agencia
TOP ROI

Disefio de un
Plan de
Marketing Digital
para la empresa
Top Talent
Executive
Search
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Ruta de
aprendizaje

Semana 13

Semana 14

Semana 15

Semana 16

Programacion semanal

Qué vamos a aprender

a hacer

> Optimizar,

detectar errores y
mejorar un plan
de marketing
digital

> Elaborar un plan

de marketing
digital completoy
profesional

Ideas clave

Tema 12:

Aplicacion
practica del
plan de
marketing
digital

PLAN DE MARKETING DIGITAL

Como me van a evaluar
esta asignatura

Actividades Proyecto de Plan de
Resoluciéon de problemas en las marketing digital Desarrollo Experiencias en mi
clases en directo Personal Portfolio

Experiencia en
herramientas
como Google

Clase 13: 90 min
Trends, Google

Entrega de PageSpeed
Sesion resolucion de la Actividad 3 Wc;gorapnk o'
Actividad 3 (5 puntos)

Clase 14: 75 min

Problema:
¢Coémo aplicar buenas practicas
a un plan de marketing digital?

Clase 15: 75 min
Clase de repaso

Test del tema 12
(0,1 puntos)

Semana de examenes

Semrush parala
elaboracion de
un plan de
marketing digital
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PLAN DE MARKETING DIGITAL

NOTA

Se consideran periodo de repaso los dias comprendidos entre el 25 de diciembre de 2023y el 7 enero de 2024.

Esta Programacién semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para el enriquecimiento de la asignatura.
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