EMPRESAS DE COMUNICACION Y MODELOS DE NEGOCIO

Programacion semanal

En la programacion semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las
semanas del cuatrimestre.

CONTENIDO TEORICO ACTIVIDADES CLASES EN DIRECTO
(20 puntos)
Semana 1 Semana de introduccion a la asignatura
Tema 1. Introduccién a la
empresa
1.1. ;Cémo estudiar este tema?
Semana 2 1.2. El concepto de empresay Clase del tema 1
empresario
1.3. Los fundamentos de la
empresa
Tema 1. Introduccién a la
empresa (continuacién)
Semana 3 1.4. La doble dimension de la Test tema 1 Clase del tema 1
informacion en la empresa (0,2 puntos) (continuacién)
1.5. El empresario y la informacién
1.6. Tipologia de empresas
Tema 2. La empresa de
comunicacién
2.1. ;Cémo estudiar este tema? .
. o Ensayo: Importancia
2.2. Perspectiva historica de la : -
. - . de la informacién Clase deltema 2y
informacién comercial . -
Semana 4 . - ) para la gestion presentacién de la
2.3. La informacién como bien . o
empresarial actividad

econémico

2.4. La industria de la comunicacién
2.5. Elementos de la empresa de
comunicacion

(5,4 puntos)
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CONTENIDO TEORICO ACTIVIDADES CLASES EN DIRECTO
(20 puntos)

Tema 2. La empresa de
comunicacioén (continuacion)
2.5. Elementos de la empresa de
comunicacion
2.6. El equilibrio entre el derecho
de la informaciony la libertad de
empresa

P o Test tema 2 Clase del tema 2

Semana 5 2.7. Misién de la empresa de ) -
(0,2 puntos) (continuacion)

comunicacion

2.8. Los principios configuradores
2.9. Finalidades; la orientacion
informativa y la orientaciéon
comercial

2.10. El producto y servicio
informativo

Tema 3. Entorno y organizacién

s Video: Entornoy
de la empresa de comunicacién

31 ;Como estudiar este tema? organizacién de la Clase deltema 3y

Semana 6 3'2' EI entorno ' empresa de presentacion de la
3.3. La concentracion informativa comuzlr:focsl;)n (4 actividad
3.4. La disrupcion tecnolégica P
Tema 3. Entorno y organizacion
de la empresa de comunicacién
(continuacion)

Semana 7 3.5. La funcién del Estado Test tema 3 Clase del tema 3
3.6. Bases de la organizacion (0,2 puntos) (continuacién)
empresarial
3.7. La organizacion interna
3.8. La funcién directiva
Tema 4. Las empresas de
d|fu5|oln . Foro de debate: La
4.1. ;Cébmo estudiar este tema? L )

4.2. £l producto radiofénico publicidad en radio Clase deltema 4y

Semana 8 4‘3' Lo ingresos y l0s gastos (4 puntos) presentacién de la

3. tividad
4.4. La empresa de prensa activias
4.5. Naturaleza del producto
periodistico
Tema 4. Las empresas de
difusion (continuacién)
4.6. Los ingresos por ventas
Semana 9 4.7. Los ingresos por publicidad Test tema 4 Clase (.jd tema 4
(0,2 puntos) (continuacion)

4.8. Los gastos
4.9. Cambios estructurales en la
empresa periodistica

Programacion semanal © Universidad Internacional de La Rioja (UNIR)



EMPRESAS DE COMUNICACION Y MODELOS DE NEGOCIO

CONTENIDO TEORICO ACTIVIDADES CLASES EN DIRECTO
(20 puntos)

Tema 5. La empresa de Spot de radio: Las

pubI|C|,dad . er.npr.e,sas de Clase deltema 5y

5.1. ¢Cémo estudiar este tema? difusiony el .
Semana 10 . presentacién de la

5.2. El valor de los contenidos producto o

. e actividad

5.3. Lo ingresos y los gastos radiofénico

5.4. La empresa de publicidad (5,4 puntos)

Tema 5. La empresa de

pubI|C|dad' (c.:ontmuacu.)r?) . Test terna 5

5.5. Las actividades publicitarias Clase del tema 5
Semana 11 (0,2 puntos)

5.6. Estructura de explotacion
5.7. La concentracion publicitaria
5.8. Perfil del mercado publicitario

(continuacion)

Tema 6. Otras empresas de
comunicacion
6.1. ;Como estudiar este tema?
6.2. La empresa de cine, editorial
Semana 12 6.3. Las agencias de noticias Clase del tema 6
6.4. La medicion de las audiencias
6.5. Las agencias de comunicacion
6.6. Nuevos medios, ;nuevas
empresas?

Tema 6. Otras empresas de
comunicacién

6.7. La gran transformacion

6.8. La tecnologia en la empresa de

S Test tema 6 Clase del tema 6
Semana 13 comunicacion . -
6.9. Tecnologia y empresa de (0,2 puntos) (continuacion)
prensa
6.10. Empresa audiovisual
6.11. Empresa publicitaria
Semana 14 Semana de repaso
Semana 15 Semana de examenes

NOTA

Esta Programacién semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para el
enriquecimiento de la asignatura.
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