Fundamentos del Marketing

Programacion semanal

En la programacién semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las semanas del

cuatrimestre.
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Contenido teodrico

Actividades (15 puntos)

Semana de introduccién a la asignatura

Tema 1. Los Fundamentos del Marketing

1.1. ¢Como estudiar este tema?

1.2. El concepto de «marketing».

1.3. Orientaciones de la empresa hacia el mercado.
1.4. Ambitos de aplicacién.

Tema 1. Los Fundamentos del Marketing (continuacion)
1.5. La direccién de marketing en las organizaciones.

1.6. La planificacion estratégica.

1.7. El marketing mix.

Tema 1. Los Fundamentos del Marketing (continuacion)
1.8. El plan de marketing

1.9. El macroentorno de la empresa.

1.10. El microentorno de la empresa.

Tema 2. Segmentacion y posicionamiento
2.1. ¢COmo estudiar este tema?
2.2. Qué entendemos por «segmentacion».

Reporte de Lectura: Bases para la segmentacion del mercado
de consumo
(2,5 puntos)

Tema 2. Segmentacion y posicionamiento (continuacion)
2.3. Niveles de segmentacién.

2.4. La segmentacién de los mercados de consumo e
industriales.

Tema 2. Segmentacion y posicionamiento (continuacion)
2.5. El publico objetivo.
2.6. El Posicionamiento y su estrategia.

Tema 3. El comportamiento del consumidor

3.1. ¢COmo estudiar este tema?

3.2. Influencia del entorno sobre el comportamiento del
consumidor.

3.3. El proceso de compra.

Esquema explicativo: Proceso de compra y fases en el proceso
de compra.
(2,5 puntos)
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Semana de repaso

Tema 3. El comportamiento del consumidor (continuacién)
3.4. Fases en el proceso de decisidn de la compra.
3.5. El comportamiento de compra en las organizaciones.

Ensayo: La importancia de la informacidn y la investigacion en
el marketing
(4 puntos)

Tema 4. El sistema de informacion de marketing y la
investigacion

4.1. ¢Cdmo estudiar este tema?

4.2. Los sistemas de informacién de marketing.

4.3. La investigacion de marketing.

Analisis de marketing: Calculo de precios
(6 puntos)

Tema 5. La politica del producto

5.1. ¢COmo estudiar este tema?

5.2. Definicidn, clasificacién y componentes.
5.3. Estrategias de marca.

Tema 5. La politica del producto (continuacion)
5.4. El ciclo de vida del producto

5.5. El precio como instrumento de marketing.
5.6. Métodos de fijacion de precios.

Tema 5. La politica del producto (continuacion)

5.7. Estrategia de precios.

5.8. Los canales de distribucion: precisién conceptual.
5.9. Funciones desarrolladas por los Intermediarios.

Tema 6. Disefo del canal de distribucion: Internet y las nuevas
politicas

6.1. ¢COmo estudiar este tema?

6.2. El mix de comunicacion.

Tema 6. Disefio del canal de distribucion: Internet y las nuevas
politicas (continuacidn)

6.3. La comunicacion efectiva.

6.4. El plan de comunicacién.

Semana de examenes

Nota: Los siguientes dias se consideran periodos de repaso:

- Del 10 de abril al 16 de abril
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