Programacion semanal

COMUNICACION EN MEDIOS IMPRESOS

En la programacion semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las
semanas del cuatrimestre.

Programacion semanal

Semana 1l

Semana 2

Semana 3

Semana 4

CONTENIDO TEORICO

ACTIVIDADES
(20 puntos)

Semana de introduccién a la asignatura

Tema 1. La mision de la
comunicacién escrita

1.1. ¢Cdmo estudiar este tema?

1.2. ;Por qué compramos los
periddicos?

1.3. El impacto de la imprenta

1.4. La crisis del periodismo escrito
1.5. Los lectores y los medios escritos
1.6. ¢(Qué buscan los lectores?

1.7. El pacto de la lectura y los
principios editoriales

1.8. Sintesis

Tema 2. La produccién de las noticias
en los medios impresos

2.1. ;Como estudiar este tema?
2.2.Sobre qué y cémo se informa

2.3. Fases de la fabricacién de las
noticias

2.4. La selecciéon de las noticias

2.5. El valor de la informacién

2.6. Otros criterios relevantes en el
valor de la noticia

2.7. Lajerarquizacién de la informacion
2.8. La fotografia en los medios
impresos

Tema 3. Las fuentes de informacion
3.1. ;Como estudiar este tema?

3.2. Las fuentes, esencia de la
informacion periodistica

3.3. Principales fuentes de informacion
3.4. Métodos de obtencion de
informacion

3.5. La entrevista

3.6. Fuentes documentales y fuentes de
referencia

3.7. La verdad informativa

3.8. Normas de uso de las fuentes

Reporte de lectura:
El interés del
publico
(3 puntos)

Anadlisis de la
informacion:
Prensa de
proximidad y de
referencia
(5,7 puntos)
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Programacion semanal

Semana 5

Semana 6

Semana 7

Semana 8

Semana 9

CONTENIDO TEORICO

Tema 4. Las agencias de noticias
4.1. ;Cémo estudiar este tema?

4.2. Origen de las agencias de noticias
4.3. Las agencias en el siglo XX

4.4. Clasificacién de las agencias de
noticias

4.5. Los productos informativos

4.6. El negocio de las agencias

4.7. El futuro de las agencias

4.8. La agencia £EFEen el siglo XXI
Tema 5. Las organizaciones, los
gabinetes de prensa y otras fuentes
de informacion

5.1. ;Cémo estudiar este tema?

5.2. Las organizaciones como
proveedoras de informacion

5.3. ¢Qué es un gabinete de prensa?
5.4. Las fuentes basicas de los
gabinetes de comunicacion

5.5. La relacién entre los gabinetes y los

diarios

5.6. Herramientas del trabajo
periodistico en las organizaciones
Tema 6. La especializacién en los
medios escritos

6.1. ;Como estudiar este tema?

6.2. La especializacién periodistica
6.3. Notas para la historia de la
especializacién periodistica en prensa
6.4. La consolidacion del periodismo
especializado

6.5. Dimensiones de la especializacion
periodistica en prensa

Tema 6. La especializacion en los
medios escritos (continuacién)

6.6. El periodismo econémico

6.7. El periodismo deportivo

6.8. El periodismo politico

6.9. El periodismo cultural

Tema 7. Los medios escritos como
empresas informativas

7.1. ;Como estudiar este tema?

7.2. Marco legal de las empresas
periodisticas

7.3. Las singularidades de la empresa
periodistica

7.4. Relaciones laborales y tecnologia
7.5. Ingresos, gastos y precio final

COMUNICACION EN MEDIOS IMPRESOS

ACTIVIDADES
(20 puntos)

Ensayo: ;Quiénes
son los duefios de
las noticias?
(5,7 puntos)
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Programacion semanal

Semana 10

Semana 11

Semana 12

Semana 13

CONTENIDO TEORICO

Tema 7. Los medios escritos como
empresas informativas
(continuacién)

7.6. Tipos de productos impresos
7.7. La publicidad en los medios
impresos

7.8. La concentracion de los medios
impresos

7.9. Las consecuencias de la
concentracion

7.10. Los retos de la concentracién
Tema 8. La organizacion en la
redaccién

8.1. ;Como estudiar este tema?

8.2. La redaccion en tiempos de cambio
8.3. Laredaccién, el corazén del diario
8.4. C6mo se organiza la redaccién
8.5. Organigrama de la redaccion
8.6. Control de calidad en los medios
impresos

Tema 9. Los nuevos procesos
informativos

9.1. ;Como estudiar este tema?

9.2. Periodismo de investigacion

9.3. Periodismo de precisién

9.4. El periodismo de servicio

9.5. El nuevo periodismo

Tema 10. Del papel a la red:
periodismo en Internet

10.1. ¢Coémo estudiar este tema?
10.2. Origenes del periodismo digital
10.3. Caracteristicas y tipologia de las
publicaciones digitales

10.4. Gratuidad o suscripcion: la crisis
de financiacion

10.5. Referencias bibliograficas

COMUNICACION EN MEDIOS IMPRESOS

ACTIVIDADES
(20 puntos)

Foro: La
especializaciéon
periodistica y el

desarrollo
profesional
(2,8 puntos)
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NOTA

Semana 14

Semana 15

Semana 16

Semana 17

COMUNICACION EN MEDIOS IMPRESOS

Tema 11. Nuevas tendencias en el
periodismo digital

11.1. ¢Coémo estudiar este tema?

11.2. Internet, fuente de posibilidades

11.3. Periodismo y redes sociales Elaboracién de
11.4. Periodismo ciudadano esquema
11.5. Etica periodistica y credibilidad en (2,8 puntos)
Internet

11.6. Nuevos géneros periodisticos
online: NYTy Snow Fall
11.7. Referencias bibliograficas

Semana de repaso

Semana de repaso

Examen final

Esta Programacién semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para el
enriquecimiento de la asignatura.
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