COMUNICACION CORPORATIVA E INSTITUCIONAL

Programacion semanal

En la programacion semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las semanas del

cuatrimestre.

Semana 1l

Semana 2

Semana 3

Semana 4

Semana 5

Semana 6

Semana 7

Programacion semanal

CONTENIDO TEORICO

ACTIVIDADES
(20 puntos)

Semana de introduccidn a la asignatura

Tema 1: Historia de la Gestion de la Comunicacion
las Organizaciones
1.1. ¢Como estudiar este tema?

1.2. El nacimiento de la comunicacidn organizacional

1.3. La profesionalizacion de la comunicacion
organizacional

Tema 1: Historia de la Gestion de la Comunicacion
las Organizaciones (continuacion)

1.4. La globalizacién de la gestidon de la comunicacion

en las organizaciones
1.5. El futuro de la comunicacién organizacional

Tema 2: La imagen corporativa

1.1. ¢éComo estudiar este tema?

2.2. El concepto de «imagen corporativa»

2.3. La importancia de la imagen corporativa
2.4. La planificacidn estratégica de la identidad
corporativa

Tema 2: La imagen corporativa (continuacion)

2.5. Concepto de «auditoria»

2.6. Una perspectiva metodoldgica: primeros pasos
2.7. Estructura y método

Tema 3: Analisis comunicacional, instrumentos
promocionales utilizados, objetivos financieros,
objetivos de comunicacion

3.1. ¢Como estudiar este tema?

3.2. Anélisis comunicacional

3.3. Instrumentos promocionales utilizados

Tema 3: Analisis comunicacional, instrumentos
promocionales utilizados, objetivos financieros,
objetivos de comunicacion (continuacion)

3.4. Objetivos financieros

3.5. Objetivos de comunicacion

en L
Reporte de lectura: Comunicacién

interna en la empresa
(3 puntos)

en

Test tema 1
(0,2 puntos)

Foro de debate:
Retos de la comunicacion
institucional en México
(3 puntos)

Test tema 2
(0,2 puntos)

Esquema conceptual:
Relaciones publicas
(1,4 puntos)

Test tema 3
(0,2 puntos)
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Semana 8

Semana 9

Semana 10

Semana 11

Semana 12

Semana 13

Programacion semanal

COMUNICACION CORPORATIVA E INSTITUCIONAL

CONTENIDO TEORICO

Tema 4: Identidad y cultura en la comunicacién
interna: herramientas estratégicas en los mercados
internacionales

4.1. (Cémo estudiar este tema?

4.2. Aproximacién tedrica a los conceptos de «cultura
empresarial» y «cultura interna»

4.3. ¢Pueden los lideres empresariales cambiar las
culturas de sus empresas?

4.4, Cultura empresarial y comunicacion interna:
herramientas estratégicas en los mercados
internacionales

Tema 4: Identidad y cultura en la comunicacién
interna: herramientas estratégicas en los mercados
internacionales (continuacion)

4.5. Pasos para la creacién de un entorno empresarial
adecuado

4.6. El concepto del «rumor» en el ambito empresarial
4.7. El concepto de «liderazgo» en el ambito
empresarial

4.8. El concepto de «escucha activa» en los procesos
de comunicacidn

4.9. Aproximacién a la practica de los conceptos de
comunicaciéon

Tema 5: Dimension emocional y relacional del
comportamiento de la organizacion y gestion del
conocimiento

5.1. ¢Como estudiar este tema?

5.2. La dimensién emocional y relacional del
comportamiento de las organizaciones y gestion del
conocimiento

Tema 5: Dimension emocional y relacional del
comportamiento de la organizacion y gestion del
conocimiento

5.3. Innovacidn, gestidn estratégica y aprendizaje
corporativo

5.4. La inteligencia organizacional y su base
comunicacional

Tema 6: El futuro de la Comunicacion en las
Organizaciones

6.1. ¢éComo estudiar este tema?

6.2. Residuos mentales en el paso de una cultura a
otra

6.3. El contexto

Tema 6: El futuro de la Comunicacion en las
Organizaciones (continuacion)

6.4. Signos portadores de futuro

6.5. Praxis de la comunicacién

ACTIVIDADES
(20 puntos)

Ensayo: La comunicacion
corporativa
(3 puntos)

Test tema 4
(0,2 puntos)

Trabajo: Diagndstico identidad
corporativa (I parte)
(4,2 puntos)

Test tema 5
(0,2 puntos)

Trabajo: Diagndstico imagen
corporativa y recomendaciones
finales (Il parte)

(4,2 puntos)

Test tema 6
(0,2 puntos)
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COMUNICACION CORPORATIVA E INSTITUCIONAL

ACTIVIDADES

CONTENIDO TEORICO
(20 puntos)

Semana 14 Semana de repaso

Semana 15 Semana de examenes

NOTA

Esta Programacion semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para el enriquecimiento de la
asignatura.
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