En la programacion semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las

COMUNICACION Y MARKETING PUBLICO

Programacion semanal

semanas del cuatrimestre.

Semana 1

Semana 2

Semana 3

Semana 4

Programacion semanal

CONTENIDO TEORICO ACTIVIDADES CLASES EN DIRECTO
(15 puntos)
Tema 1: Comunicacién en las
organizaciones
1.1 Comunicacién interna y externa Presentacién de la
1.2 Medios de comunicacion internos Test tema 1 asignaturay clase

y externos

1.3 Estrategias de comunicacion
interna

1.4 Estrategias de comunicacion
externa

Tema 2: Introduccién al marketing
2.1 Fundamentos de marketing

2.2 Marketing para el sector publico
2.3 Gestion estratégica y creacion de
valor en el sector publico.

Tema 3: Comunicacion integral de
mercadotecnia

3.1 Comunicacién activa 'y
comunicacién pasiva

3.2 Manejo de informacién e
investigacién para la comunicacion
3.3 Publicidad en el sector publico

Tema 3: Comunicacion integral de
mercadotecnia (continuacién)

3.4 Las relaciones publicas en el
sector publico

3.5 La comunicacion institucional en
medios digitales y tradicionales

3.6 Casos de éxito de campafias del
sector publico

(0,1 puntos)

Test tema 2
(0,1 puntos)

Presentacion de
Actividad 1:
Foro de debate
(4,3 puntos)

Test tema 3
(0,1 puntos)
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del tema 1
Comunicacion en las
organizaciones

Clase del tema 2
Introduccion al
marketing

Clase del tema 3
Comunicacion integral
de mercadotecnia

Clase del tema 3
Comunicacion integral

de mercadotecnia



COMUNICACION Y MARKETING PUBLICO

CONTENIDO TEORICO ACTIVIDADES CLASES EN DIRECTO
(15 puntos)

Entrega de
Semana 5 Actividad 1:
Foro de debate

Tema 4: Comunicacion de crisis
4.1 Definicién de comunicacién de

crisis
. s Clase del tema 4
4.2 Principios de comunicacién de o
Semana 6 . Comunicacién de
crisis crisis
4.3 Estrategias de comunicacién de
crisis
Test tema 4
Tema 4: Comunicacion de crisis (0,1 puntos)
continuacion
E14 Casos de é)iito de manejo de 2] iénd Clase del tema 4
Semana 7 ) N . ) reserlt.acmn € Comunicacién de
comunicacion de crisis Actividad 2: L
L . . crisis
4.5 Gestion de las crisis que lesionan Ensayo
la reputacion online (5 puntos)
Tema 5. Marketing estratégico
aplicado al ambito publico
5.1 Marketing estratégico para el Clase del tema 5
sector publico Marketing estratégico
Semana 8 . . L
5.2 El plan de marketing aplicado al &mbito
5.3 El analisis FODA Andlisis de la publico
situacién
5.4 Determinacion de objetivos
Entrega de
Semana 9 Actividad 2:
Ensayo
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Semana 10

Semana 11

Semana 12

Semana 13

Semana 14

Semana 15

Programacion semanal

CONTENIDO TEORICO

Tema 5. Marketing estratégico
aplicado al ambito publico
(continuacién)

5.5 Elaboracién y seleccion de
estrategias

5.6 Plan de accién

5.7 Establecimiento de presupuesto
5.8 Sistema de evaluacion

Tema 6: Comunicacién de
Administraciones e instituciones
publicas

6.1 Las acciones de lobby y el registro
de grupos de interés

6.2 La comunicacién del Gobierno

Tema 6: Comunicacién de
Administraciones e instituciones
publicas (continuacién)

6.3 La comunicacién institucional del
Gobierno

6.4 La comunicacion social casos
iberoamericanos

Tema 7: Comunicacion de
Administraciones e instituciones
publicas: la transparencia en la
gestién publica

7.1 La obligacién de transparencia del
sector publico

Tema 7: Comunicacién de
Administraciones e instituciones
publicas: la transparencia en la
gestién publica (continuacidn)

7.2 Obligacion de publicidad activa y
derecho de acceso Instituto Nacional
de Transparencia, Acceso a la
Informacién y Proteccién de Datos
Personales
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ACTIVIDADES
(15 puntos)

Test tema 5
(0,1 puntos)

Test tema 6
(0,1 puntos)

Presentacion de
Actividad 3:
Esquemas
conceptuales
(5 puntos)

Entrega de
Actividad 3:
Esquemas
conceptuales

Test tema 7
(0,1 puntos)
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CLASES EN DIRECTO

Clase del tema 5
Marketing estratégico
aplicado al &mbito
publico

Clase del tema 6
Comunicacién de
Administraciones e
instituciones publicas

Clase del tema 6
Comunicacién de
Administraciones e
instituciones publicas

Clase del tema 7
Comunicacion de
Administraciones e
instituciones publicas:
la transparencia en la
gestion publica

Clase del tema 7
Comunicacion de
Administraciones e
instituciones publicas:
la transparencia en la
gestion publica
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CONTENIDO TEORICO ACTIVIDADES CLASES EN DIRECTO
(15 puntos)

Semana 16 Semana de repaso

Semana 17 Semana de examenes

NOTA

Esta Programacién semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para el
enriquecimiento de la asignatura.
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