NUEVOS FORMATOS, MEDIOS Y CANALES PARA LA COMUNICACION Y DESARROLLO DE MARCA CORPORATIVA

Programacion semanal

En la programacion semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las
semanas del cuatrimestre.

Semana 1

Semana 2

Semana 3

Semana 4

Semana 5

Programacion semanal

CONTENIDO TEORICO

Semana de introduccidn a la asignatura

Tema 1. Estrategia de la
comunicacion online

1.1. ¢Como estudiar este tema?
1.2. Un nuevo paradigma
comunicacional

1.3. Internet como nuevo canal de
comunicacion

1.4. Web

1.5. La web social

1.6. Los consumidores del siglo XXI

Tema 2. Estrategia y plan de
marketing

2.1. ¢Como estudiar este tema?
2.2. Plan de marketing tradicional
2.3. Plan de marketing digital

2.4. El embudo de ventas digital

Tema 3. Narrativa transmedia
3.1. ;Cémo estudiar este tema?

3.2. Definicion

3.3. Principios de comunicacion

transmedia

3.4. Casos de narrativa transmedia en

diferentes industrias culturales

Tema 4. Storytelling management

4.1. ;Cdmo estudiar este tema?
4.2. Definicién

4.3. Story en la empresa

4.4. Story como propaganda

4.5. Metodologia: cdmo hacer un
buen storytelling

ACTIVIDADES

CLASES EN DIRECTO
(15 puntos)

Presentacion de la
asignatura

Completa la tarea
«HUELLA UNIR: El
arte de contar
historias» y realiza el
test final (actividad a
desarrollar a lo largo
del semestre)

(3 puntos)

Clase del tema 1

Test tema 1
(0,1 puntos)

Trabajo: Elabora un

plan de marketing Clase del tema2y

digital presentacion de la

(3 puntos) actividad Trabajo:
Elabora un plan de

Test tema 2 marketing digital

(0,1 puntos)

Test tema 3

(0.1 puntos) Clase del tema 3

Testtema 4

(0,1 puntos) Clase del tema 4
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Semana 6

Semana 7

Semana 8

Semana 9

Semana 10

Semana 11

Programacion semanal

CONTENIDO TEORICO

Tema 5. Estrategia en blogs
corporativos

5.1. ;Cémo estudiar este tema?
5.2. Concepto, historia y estructura
5.3. Creando un blog

5.4. Como gestionar un blog

5.5. Blog y empresa

Tema 6. Estrategia en redes
sociales

6.1. ;Como estudiar este tema?
6.2. Introduccién

6.3. Planificacion

Tema 6. Estrategia en redes
sociales (continuacién)

6.4. Implementacion

6.5. Andlisis sociales, cuadro de
mando y KPI

Tema 7. Community manager

7.1. ;Cémo estudiar este tema?

7.2. Definicion

7.3. Funciones y marca personal
7.4. El papel del community manager
dentro de la empresa

7.5. Herramientas

Tema 8. CRM social

8.1. ¢Como estudiar este tema?
8.2. Definiciones

8.3. Herramientas

8.4. Puesta en marcha

Tema 9. Estructura de la reputacién

online

9.1. ¢Como estudiar este tema?
9.2. Definicién

9.3. Construccion y destruccion
9.4. Gestionar

9.5. Herramientas

ACTIVIDADES
(15 puntos)

CLASES EN DIRECTO

Testtema 5
(0,1 puntos)

Trabajo: Elabora un
documentoy
presentacién de un
Plan de Social Media
(4 puntos)

Test tema 6
(0,1 puntos)

Testtema 7
(0,1 puntos)

Test tema 8
(0,1 puntos)

Test tema 9
(0,1 puntos)
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Clase del tema s

Clase del tema 6y
presentacion de la
actividad Trabajo:
Elabora un
documento y
presentacion de un
Plan de Social Media

Clase del tema 6

Clase del tema 7

Clase del tema 8
Clase de explicacion

del modelo de
examen

Clase del tema 9
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Semana 12

Semana 13

Semana 14

Semana 15

Semana 16

Semana 17

Programacion semanal

CONTENIDO TEORICO

Tema 10. Posicionamiento en
buscadores

10.1. ;Cémo estudiar este tema?
10.2. SEO

10.3. SEM

10.4. SMO

Tema 11. Analitica web y social
11.1. ¢Cébmo estudiar este tema?

11.2. Algunos conceptos

11.3. Google Analytics

11.4. Cuadro de mandos y KPI

11.5. Herramientas de medicién social
11.6. Cuadro de mandos social

Tema 12. Nuevos dispositivos y
dltimas tendencias

12.1. ;Cémo estudiar este tema?
12.2. El nuevo ecosistema movil
12.3. Servicios, aplicaciones y
usabilidad

12.4. Marketing movil

12.5. Ultimas tendencias: realidad
virtual, chat bots y compra
programatica

Tema 13. Otros formatos de
marketing

13.1. ;Cémo estudiar este tema?
13.2. Introduccién

13.3. Marketing viral

13.4. Marketing de guerrilla

13.5. Marketing social

13.6. Marketing de geolocalizacién

Semana de repaso

ACTIVIDADES
(15 puntos)

CLASES EN DIRECTO

Test tema 10
(0,1 puntos)

Trabajo: Elabora
una presentacion
ejecutiva de Google
Analytics
(3,7 puntos)

Test tema 11
(0,1 puntos)

Test tema 12
(0,1 puntos)

Test tema 13
(0,1 puntos)

Semana de examenes
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Clase del tema 10

Clase del tema 11y
presentacion de la
actividad Trabajo:
Elabora una
presentacion
ejecutiva de Google
Analytics

Clase del tema 12

Clase del tema 13

Clase de repaso
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NOTA

Esta Programacién semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para el
enriquecimiento de la asignatura.
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