Programacion semanal

MARKETING DIGITAL

En la programacion semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las semanas

del cuatrimestre.

Semana 1

Semana 2

Semana 3

Semana 4

Semana 5

Semana 6

CONTENIDO TEORICO

ACTIVIDADES
(15 puntos)

Semana de introduccién a la asignatura

Tema 1. Introduccion al marketing en Internet
1.1. §Como estudiar este tema?

1.2. El marketing online: diferencias frente al marketing tradicional

1.3. El perfil del internauta

1.4. Caracteristicas de la web

1.5. Tipos de contenido de la web
1.6. El uso comercial de la web

Tema 2. E-mail marketing

2.1. Introduccion y objetivos

2.2. Definicidon y otras consideraciones

2.3. Herramientas para el e-mail marketing
2.4 Como afrontar una campana

2.5. Automatizacion

Tema 3. Optimizacion de motores de busqueda (SEO)
3.1. ;Como estudiar este tema?

3.2. Qué es el SEO y cdmo ha evolucionado

3.3. Keyword research

Tema 3. Optimizaciéon de motores de bisqueda (SEO)
(continuacion)

3.4. Tipos de SEO

3.4.1 SEO on page

3.4.2 SEO off page

3.5. Herramientas de posicionamiento organico

3.6. Medicion de resultados y KPI's

Tema 4. Posicionamiento en motores de biusqueda (SEM)
4.1. ;Como estudiar este tema?

4.2. Definicion y caracteristicas de la publicidad SEM
4.3. Introduccion a Ads y sus principales caracteristicas
4.4. Donde puedo hacer campafa desde Google Ads
4.5. Qué formatos de anuncio puedo gestionar con Ads
4.6. Formatos de anuncio de texto

4.7. Formatos de anuncio de imagen estatico

4.8. Formatos de anuncio de video

4.9. Formatos de anuncio para moviles

4.10. Politica Google: relevancia y claridad
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Completa el mdédulo Abre la mente:
usa la imaginacién (pensamiento
creativo) y realiza el test final (5
puntos)

Infografia: Marketing, Internet, e-
mail marketing
(1 puntos)

Ejercicio: Asignacion de formatos
creativos segun tipologia de
campanas
(2 puntos)
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CONTENIDO TEORICO A(i'\;'mgss
Tema 5. Palabras clave

5.1. ;Como estudiar este tema?

5.2. Funcionamiento de las palabras clave

5.3. Concordancia de las palabras clave

5.4. Coincidencia entre las palabras clave y los términos de blUsqueda

5.5. Ubicaciones y palabras clave

5.6. Crear lista de palabras clave efectiva

5.7. Planificador de palabras clave

Semana 7

Semana 8 Semana de repaso

Tema 6. Publicidad online

6.1. ;Como estudiar este tema?

6.2. Caracteristicas de la publicidad digital

6.3. Concepto y evolucién del marketing digital

6.4. Publicidad offline vs. Publicidad online: hacia la interaccion de

campanfas Ejercicio: Creacién de campafias de
Semana9  6.5. Dimension del mercado publicitario online Facebook

6.6. Perfil del consumidor online (2 puntos)

6.7. Composicion del sector publicitario online

6.8. Reglas del marketing online

6.9. Terminologia de la publicidad online

6.10. Segmentacion publicitaria

6.11. Conversion y ROI

Tema 7. Estrategias, tacticas y herramientas de publicidad online

7.1. i§Como estudiar este tema?

7.2. §Qué es 'y para qué sirve una landing page?

7.3. Disefio y optimizacion de una landing page

7.4. Seguridad y confianza

7.5. La calidad del lead Caso practico, proyecto: Creacion
Semana 10 7.6. Necesidad de test de campanas en Google Ads

7.7. Formatos publicitarios (5 puntos)

7.8. Mobile marketing

7.9. Geolocalizacién

7.10. Caracteristicas del marketing de contenidos

7.11. Tipos de contenidos y plataformas de difusién

7.12. Errores mas comunes

Tema 8. Plan publicitario para campaia de marketing digital
8.1. ;Coémo estudiar este tema?

8.2. El plan de marketing y publicidad en el entorno

8.3. Objetivos y segmentacion

8.4. Canales

8.5. Elementos del plan publicitario

8.6 Planificacién de una campana

8.7. Fuentes y herramientas utiles

Semana 11

Tema 9. Métricas para campaias de marketing digital
9.1. ;Como estudiar este tema?

9.2 Dimensiones y métricas

9.3 Métricas basicas

9.4 Métricas personalizadas

9.5 Indicadores de rendimiento

Semana 12

Semana 13 Semana de repaso
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CONTENIDO TEORICO ACTIVIDADES
(15 puntos)

Tema 10. Branding en el marketing digital

10.1. ;Cémo estudiar este tema?
Semana 14

10.2. Estrategia de comunicacion para generar posicionamiento
10.3. Uso de herramientas de publicidad online para branding

Semana 15 Tema 10. Branding en el marketing digital(continuacién)
10.4. Uso de social media para generar branding

Semana 16 Semana de repaso
Semana 17 Semana de examenes
NOTA

Esta Programacion semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para el
enriquecimiento de la asignatura.
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