Seminario de Investigacién de Marketing Estratégico

Programacién semanal

En la programacion semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las semanas del
cuatrimestre.

ACTIVIDADES

NTENIDO TEORI
o O TEORICO (15 puntos)

Semana 1 . .. .
Semana de introduccion a la asignatura

Completa el médulo Trabajo en

Semana 2 Presentacién sobre el método del caso equipo: jtodos a una! y realiza el test
final (5 puntos)

Semana 3 Planeacion de la investigacion
Semana 4 Planeacion de la investigacion (continuacién)

Presentacion del caso 1 Foro por equipos: caso 1
Semana 5 pOr equip

(0,5 puntos)
Proyecto de marketing estratégico:

Semana 6 . .. Y g g

Discusion grupal del caso 1 Reporte de caso 1

(4 puntos)

Semana 7 . L. . ..

Discusidon grupal del caso 1 (continuacidn)

man .

semana 8 Conclusion del caso 1
Semana 9 Aterrizaje conceptual del caso 1
Semana 10 Presentacion del caso 2 Foro por equipos: caso 2

(0,5 puntos)
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Semana 11

Semana 12

Semana 13

Semana 14

Semana 15

Semana 16

Semana 17

NOTA

CONTENIDO TEORICO

Discusion grupal del caso 2

Discusidon grupal del caso 2 (continuacidn)

Conclusion del caso 2

Aterrizaje conceptual del caso 2

Conclusiones del caso 2. Discusion grupal
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ACTIVIDADES
(15 puntos)

Proyecto de marketing estratégico:
Reporte de caso 2
(4 puntos)

Foro por equipos: discusion final del
casoly?2
(1 punto)

Conclusiones del caso 2. Discusion grupal (continuacion)

Reporte de lectura: Trabajo final por equipo

Esta Programacion semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para el enriquecimiento de la

asignatura.
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