PLAN DE MARKETING ESTRATEGICO

Programacién semanal

En la programacion semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las semanas del
cuatrimestre.

ACTIVIDADES

CONTENIDO TEORICO
(15 puntos)

Semana 1l . . .
Semana de introduccion a la asignatura

Tema 1. Plan de marketing
1.1 ¢Como estudiar el tema?
1.2 Importancia del plan de marketing
Semana 2 1.3 Plan de marketing en el sigo XXI
1.4 El plan de marketing herramienta indispensable
de un negocio
1.5 Tipos de plan de marketing

Completa el médulo Coaching de equipos
y realiza el test final (5 puntos)

Caso de estudio grupal: Plan de marketing (1 punto)

Tema 1. Plan de marketing (continuacién)
1.6. Definicion de marketing
1.7 Marketing estratégico y marketing operativo
1.8 Marketing digital

Semana 3 1.9. Convergencia online y offline
1.10 Plan de marketing digital: fases
1.11. Evolucién y caracteristicas de los modelos de
negocio en Internet. ¢ Qué es un modelo de
negocio?
1.12. Referencias bibliograficas

Tema 2. Investigacion en marketing
2.1. ¢éCémo estudiar este tema?

Semana 4 2.2. El sistema de informacidn de marketing
2.3. Investigacion, planificacién y toma de
decisiones

Tema 2. Investigacion en marketing (continuacion)
Semana 5 2.4. Disefo de la investigacion: fases y elementos

2.5 Investigacion comercial: metodologia y técnicas
2.6 Referencias bibliogréficas
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Tema 3. Estructura del plan de marketing |
3.1 ¢Como estudiar este tema?
Semana 6 3.2 Objetivos de marketing: caracteristicas y Proyecto: Parte |. Descripcién de la empresa
requisitos. Tipos y evaluacion (2 puntos)
3.3 Analisis de la situacién: Fase |

Tema 3. Estructura del plan de marketing |
(continuacion)

3.4 Nuevos nichos de mercado

3.5 Condiciones de mercado y valor de mercado

Semana 7

Tema 3. Estructura del plan de marketing |
(continuacion)

3.6 Competencia

3.7 Definicion del publico objetivo. Fase 2

Semana 8

Tema 4. Estructura del plan de marketing Il

Semana 9 4.1 {Cémo estudiar este tema? Proyecto: Parte Il. Andlisis de la situacion, objetivos,
4.2 Estrategias de marketing y su seleccion estrategias y canales (2 puntos)
4.3 Diferencia entre estrategia y tactica

Tema 4. Estructura del plan de marketing Il
Semana 10 (continuacion)

4.4 Informe financiero y presupuesto

4.5 Programacion de actividades

Tema 4. Estructura del plan de marketing Il

semana 11 i io Proyecto: Parte . Disefio del Plan de Marketing Digital
o P de e de una empresa (5 puntos)
4.6 Plan de medios p p

Semana 12 Tema 4. Estructura del plan de marketing Il

(continuacion)
4.7. Evaluacion y control
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Semana 13

Semana 14

Semana 15

Semana 16

Semana 17

NOTA

Semana de repaso

Tema 5. El plan de marketing digital

5.1. ¢Cémo estudiar este tema?

5.2. Marketing offline y online: blended marketing
5.3. Especificaciones y etapas del plan de
marketing digital

5.4. Funnel de conversion

5.5 Marketing mix

5.6 De las 4P a las 4C. Marketing mix digital

Tema 5. El plan de marketing digital
(continuacion)

5.6 De las 4P a las 4C. Marketing mix digital
5.7 Tacticas digitales

5.8 Plan de contingencia

5.9. Diagrama de Gantt

Semana de repaso

Semana de exdmenes
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Esta Programacion semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para el enriquecimiento de la

asignatura.
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