Seminario de Investigacién en Marketing Digital

Programacién semanal

En la programacion semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las semanas del

cuatrimestre.

Semana 1l

Semana 2

Semana 3

Semana 4

Semana 5

Semana 6

Semana 7

Semana 8

Programacién semanal

CONTENIDO TEORICO

ACTIVIDADES
(15 puntos)

Semana de introduccion a la asignatura

Tema 1. Fundamentos de Gestion

de Proyectos

1.1. Presentacién

1.2. Introduccidn a la gestidn de proyectos

1.3. Contexto general de la gestidn de proyectos
1.4. Los proyectos en el marco de las
Organizaciones

Huella UNIR: Un proyecto de diez
(5 puntos)

Proyecto integral grupal: Creacion de
marca (primera parte)
(2 puntos)

Tema 2. Gestion de la Integracion y Gestion del Alcance del

Proyecto
2.1. Presentacién

2.2. Area de conocimiento de integracién de proyectos

Tema 2. Gestion de la Integracion y Gestion del Alcance del

Proyecto (continuacion)
2.3. Area de conocimiento de gestién del alcance

Tema 3. Gestion del Tiempo del Proyecto
3.1. Presentacién

3.2. Procesos de Gestidn del Tiempo

3.3. Elementos de planificacidn del tiempo

Tema 3. Gestion del Tiempo del Proyecto
(continuacion)

Proyecto integral grupal: Creacion de
brief (segunda parte)
(3 puntos)

3.4. Procesos de estimacion de los recursos de las actividades

3.5. Procesos de estimacion del tiempo

Tema 4. Gestion de costes y calidad

del proyecto

4.1. Presentacion

4.2. Area de conocimiento de Gestién de Costes
4.3. Procesos de gestidn de costes

4.4, Estimacién de costes

Tema 4. Gestion de costes y calidad del

proyecto (continuacion)

4.5. Elaboracién del presupuesto

4.6. Control de los costes

4.7. Area de conocimiento de Gestién de la Calidad
4.8. Procesos de gestion de la calidad
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Semana 9

Semana 10

Semana 11

Semana 12

Semana 13

Semana 14

Semana 15

Semana 16

Semana 17

Programacién semanal

CONTENIDO TEORICO

Tema 4. Gestion de costes y calidad del
proyecto (continuacion)

4.9. Planificacion de la calidad

4.10. Aseguramiento de la calidad

4.11. Control de la calidad

Tema 5. Gestion de Recursos Humanos y
de las compras

5.1. Presentacién

5.2. Area de conocimiento de Gestién de
los Recursos Humanos (RRHH)

5.3. Procesos de gestion de RRHH

5.4. Planificacion de RRHH

5.5. Adquisicidn del equipo del proyecto
5.6. Direccién del equipo

Tema 5. Gestion de Recursos Humanos y de las compras

(continuacion)

5.7. Gestion de conflictos, motivacidn y direccidén de personas
5.8. Area de conocimiento de Gestién de las compras

5.9. Procesos de gestion de las compras

Tema 5. Gestion de Recursos Humanos y de las compras

(continuacion)

5.10. Planificacién de las compras

5.11. Criterios de seleccidn de proveedores
5.12. Ofertas y contratos

Tema 6. Gestion de Riesgos y

Comunicaciones

6.1. Presentacién

6.2. Area de conocimiento de Gestién de Riesgos
6.3. Procesos de gestion de riesgos

6.4. Planificacion de los riesgos

6.5. Identificacion de riesgos

Tema 6. Gestion de Riesgos y
Comunicaciones (continuacion)
6.6. Analisis cualitativo de riesgos
6.7. Analisis cuantitativo de riesgos
6.8. Respuestas a riegos

Tema 6. Gestion de Riesgos y
Comunicaciones (continuacion)

6.9. Area de conocimiento de Comunicacién
6.10. Procesos de comunicacién

6.11. Planificacién de comunicaciones

6.12. Gestion de las comunicaciones

Semana de repaso

Seminario de Investigacién en Marketing Digital

ACTIVIDADES
(15 puntos)

Proyecto integral grupal: Desarrollo de
campania (tercera parte)
(5 puntos)

Foro: Experiencias
(examen final)

Entrega Foro — Examen final
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NOTA

Esta Programacion semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para el enriquecimiento de la
asignatura.
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