DECISIONES DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INTEGRADA

Programacion semanal

En la programacion semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo largo de las
semanas del cuatrimestre.

CONTENIDO TEORICO ACTIVIDADES CLASES EN DIRECTO
(15 puntos)
Tema 1. Comunicacion
integrada de marketing

- A Huella UNIR: El arte de contar
1.1. Introduccién y objetivos

historias (comunicacién)

Semana 1 1.2. Concepto, formas y proceso (5 puntos) Presentacién de la
31/01/2022-  1.3. Herramientas y medios de asignatura + Clase del
04/02/2022  comunicacién tema 1

. Test Tema 1
1.4. Nuevos modelos de negocio
(0,1 puntos)
enlared

1.5. Resumen

Tema 2. Planes de comunicacién
integrada en la empresa y
comercio electrénico

2.1. Introduccion y objetivos

2.2. Formulacién, ejecuciény

evaluacion de planes de
Semana 2

icacié I Test T 2
07/02/2022- §o3m:nt|catC|o.n ena f'mpresda gs;t en:a Clase del tema 2
11/02/2022 3. s‘ra egias creé |V§§y e (0,1 puntos)
mensaje en comunicaciéon de
marketing

2.4. Programacion, disefio de la

creatividad en marketing y

negociacion de medios

2.5. Resumen

Tema 3. La campaiia de

comunicacién integrada en

marketing

3.1. Introduccion y objetivos

3.2. Disefio, planificacion de
Semana 3 medios y gvalg/aaon de campanfas Test Tema 3
14/02/2022-  de comunicacién (0.1 puntos) Clase del tema 3
18/02/2022  3.3. Determinacion del '

presupuesto de comunicacién en

marketing

3.4. Regulacién de la

comunicacién en marketing

3.5. Resumen

Semana 4
21/02/2022-
25/02/2022

Semana de repaso independiente y revision de préximos temas
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DECISIONES DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INTEGRADA

CONTENIDO TEORICO ACTIVIDADES CLASES EN DIRECTO
(15 puntos)

Tema 4. Direccién de la
publicidad
4.1. Introduccién y objetivos
4.2. Objetivos, tipos, funciones,
medios y soportes
4.3. Procesos y modelos de Test Tema 4
medicién de alcance de los (0,1 puntos)
medios en publicidad
4.4. La eficacia y la efectividad
publicitaria: propuestas de
medicion
4.5. Resumen
Tema 5. Direccién de promocién
de ventas
5.1. Introduccion y objetivos
5.2. Tipos de promocion de
ventas: caracteristicas en Entrega de la actividad 1
Semana 6 entornos online y digitales (3 puntos)
07/03/2022-  5.3. Instrumentos, modelos y Clase deltema 5
11/03/2022° métodos de medicién de la Test Tema 5
promocion de ventas. (0,1 puntos)
5.4. Planificacion, implementacion
y evaluacion de un plan
promocional
5.5. Resumen
Tema 6. Reputacién y relaciones
publicas en la direccién de la
comunicacion
6.1. Introduccion y objetivos
Semana 7 6.2. Tipos de’reputacién y Test Tema 6 Clase del tema §,y
14/03/2022-  relaciones publicas en entornos (0.1 puntos) Clase de resolucion
18/03/2022  virtuales y presenciales ' de la actividad 1
6.3. Planes y procesos de
ejecucién de una campafia:
disefio, ejecucién y control
6.4. Resumen

Semana 5
28/02/2022-
04/03/2022

Clase del tema 4

Semana & Semana de repaso independiente y revision de proximos temas
21/03/2022-
25/03/2022
Tema 7. Direccion de marketing
directo e interactivo
7.1. Introducciéon y objetivos
7.2. Instrumentos de medicién y
rentabilidad en marketing directo Entrega de la actividad 2
Semana 9 e interactivo (3 puntos)
28/03/2022-  7.3. Organizacién, direccién
01/04/2022 controlgde las acciones de ’ Test Tema 7 Clase del tema 7
marketing directo e interactivo (0,1 puntos)

7.4. Seleccion, formacion,
evaluacion y métodos de
asignacion 6ptima de vendedores
7.5. Resumen
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DECISIONES DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INTEGRADA

CONTENIDO TEORICO ACTIVIDADES CLASES EN DIRECTO
(15 puntos)

Tema 8. Comunicaciony
entornos digitales en la
empresa (continuacién)
8.1. Introduccion y objetivos
8.2. Sistemas de informacion
online: caracteristicas y disefio
8.3. Métodos de investigacién de
mercados y comportamiento del
comprador online
8.4. Big data, analitica de datos y
métodos de medicion de la
comunicacion integrada de
marketing
8.5. Resumen
Tema 9. Direccion de
comunicacién en marketing y
publicidad digital
9.1 Introduccién y objetivos
9.2 Funciones del analista de
Semana 11 datos en la comunicacion de
. Test Tema 9

11/04/2022-  marketing de la empresa (0,1 puntos) Clase del tema 9
15/04/2022 9.3, Direccién de tecnologias y '

evaluacion de nuevas tendencias

de marketing mévil

9.4. Direcciéon de tecnologias 'y

evaluacion de nuevas tendencias

en redes sociales

Clase deltema 8 y
Test Tema 8 Clase de resolucién de
(0,1 puntos) la actividad 2

Semana 10
04/04/2022-
08/04/2022

Semana 12
18/04/2022-
22/04/2022

Semana de repaso independiente y revision de proximos temas

Tema 9. Direccion de
comunicacién en marketing y
Semana 13 publicidad digital (continuacién)
25/04/2022-  9.5. Direccién de tecnologias y
29/04/2022 evaluacién de nuevas tendencias
de comunicacién en tiempo real
9.6. Resumen

Clase del tema 9
(continuacion)

Tema 10. Estrategias de

comunicacién para la captacién

y fidelizacién de clientes

10.1. Introduccién y objetivos
Semana 14 10.2. La relevancia del CRM
02/05/2022-  estratégico y analitico en la
06/05/2022  empresa: disefio e

implementacion de planes de

CRM

10.3. Estrategias centradas en la

experiencia del cliente y usuario

Entrega de la actividad 3

Clase del tema 10
(3 puntos)
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DECISIONES DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INTEGRADA

CONTENIDO TEORICO ACTIVIDADES CLASES EN DIRECTO
(15 puntos)

Tema 10. Estrategias de
comunicacion para la captacién Clase del tema 10

Semana 15 . . . 2 . . .,
fidelizacién de clientes continuacion) y Clase

09/05/2022- y . .. Test Tema 10 ( .,) Y

14/05/2022 (continuacién) (0,1 puntos) de resolucion de la
10.4. Estrategias de innovacion y P actividad 3
co-creaciéon de valor en
comunicacién de marketing

>emana 16 Semana de repaso independiente y revision de proximos temas

16/05/2022- P P y P

20/05/2022

Semana 17

23/05/2022- Semana de examenes

27/05/2022

NOTA

Esta Programacién semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para el
enriquecimiento de la asignatura.

Programacion semanal © Universidad Internacional de La Rioja en México (UNIR)



