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Licenciatura en

Mercadotecnia en Orientacion
en Investigacion de Mercados

La Licenciatura en Mercadotecnia con
Orientacidn en Investigacion de Mercados de
UNIR México esta pensada para quienes quieren
comprender al consumidor, interpretar tendencias
y transformar datos en decisiones estratégicas de
marketing. Esta orientacién profundiza en el uso de
herramientas digitales y tecnoldgicas para el
andlisis de informacidn, asi como en metodologias
cualitativas y cuantitativas que permiten detectar
oportunidades, evaluar mercados y fortalecer el
posicionamiento de productos, servicios y marcas.
El estudiante desarrollara una visiéon analitica de la
mercadotecnia, aprendiendo a convertir
informacioén sobre consumidores, competencia y
entorno en estrategias comerciales mas precisas,
innovadoras y orientadas a resultados.

Perfil recomendado

e Personas interesadas en la mercadotecnia, el
analisis del consumidor y la investigacién de
mercados.

Aspirantes con interés por interpretar datos,
tendencias y comportamientos de compra para
apoyar decisiones comerciales.

Perfiles con habilidades de comunicacién,
pensamiento analitico y capacidad para trabajar
con informacidn cualitativa y cuantitativa.

Personas que quieran desarrollarse en areas de

marketing estratégico, inteligencia de mercado,
analisis comercial, posicionamiento de marca o
comercio electrénico.
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« Estudiantes con conocimientos o interés en
ciencias sociales, redaccién, investigacion
documental, comunicacién visual e imagen
publicitaria.

Qué aprenderas

o Analizar el comportamiento del consumidor y los
mercados para identificar oportunidades de
negocio.

« Aplicar metodologias de investigacion cualitativa y
cuantitativa para generar informacion estratégica.

» Recolectar, analizar e interpretar datos que
respalden decisiones de mercadotecnia y ventas.

« Utilizar técnicas estadisticas, andlisis bivariante y
multivariante, y herramientas digitales para estudiar
consumidores y mercados.

« Disefnar estrategias de posicionamiento de
productos y servicios adaptadas a entornos
digitales y globales.

« Comunicar hallazgos de investigacion y convertirlos
en recomendaciones accionables para campanas,
marcas y areas comerciales.

« Gestionar proyectos de mercadotecnia con vision
integral, considerando objetivos comerciales,
experiencia del consumidor y resultados de
negocio.

Plan de estudios de la orientacion

e Investigacién de Mercados |
« Direccioén Estratégica de la Empresa
« Inteligencia Artificial aplicada a la productividad

« Branding y Producto

« Investigacién de Mercados

« Métricas y analiticas digitales.

« Inteligencia de negocios aplicada ala empresa.
« Etica, Legislacion y Deontologia

 Decisiones Estratégicas de Marketing

» Decisiones sobre Gestién Comercial de Precios
« Decisiones sobre Distribucion Comercial

« Comercio Electrénico
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